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La couleur del'économie.



L’AGEFI reflète la couleur de l’économie au quotidien. Progressiste, dynamique et
finalement indispensable, L’AGEFI possède les meilleures affinités sur des publics
attrayants tels que les Leaders et Top Leaders de Suisse romande. Journal d’opinion par
excellence, L’AGEFI propose des éclairages et des analyses sur ses domaines de
prédilection tels que la finance, la bourse, les sciences, les nouvelles technologies et
nouveaux savoirs. L’AGEFI c’est avant tout un lectorat global, contrôlé REMP, de 136'000
personnes auprès de l’univers romand: soit une pénétration totale (CLL) de 10,4%. 
 

L'AGEFI la couleur de l'économie.

ÉCONOMIE FINANCE ET ENTREPRISE
L'AGEFI

AS - L'AGEFI SERVICES
AM - L'AGEFI MAGAZINE

SWISS FINANCIALYEAR BOOK

EMPLOI, FORMATION
L'AGEFI

AS - L’AGEFI SERVICES

IMMOBILIER
L'AGEFI

AS - L’AGEFI SERVICES

ACTUALITÉ & SOCIÉTÉ
Paris Match Suisse

ELLE Suisse Romand
ELLE Suisse Allemand

Le Journal Français

JEUNES
Jeune & Jolie Suisse

LUXE
AE - L'AGEFI ÉVASION

Hors Ligne
Azart

HORLOGERIE
L’Année Horlogère Suisse

NAUTISME
Nautisme romand

HEBDOMADAIRE TV
TV+

MUSIQUE
Music@

CRÉATION
idpure

TOURISME
Guide des Excursions
Geneva Lake Region





FRACTIONS DE PAGE 

Position Couleurs Tarifs 2006 Format

2/1 pages Noir-blanc 12'500.- 600 x 400 mm
Noir + 1 couleur 13'500.-
Quadrichromie 14'500.-

1/1 page Noir-blanc 8'800.- 290 x 440 mm
Noir + 1 couleur 1 0 ' 0 0 0 . -
Quadrichromie 11'0 0 0 . -

DER Noir-blanc 9'200.- 290 x 440 mm
Noir + 1 couleur 11'500.-
Quadrichromie 1 2 ' 0 0 0. -

Page centrée Noir-blanc 9'200.- 300 x 440 mm
Noir + 1 couleur 11'500.-
Quadrichromie 1 2 ' 0 0 0. -

Junior page Noir-blanc 6 ' 0 0 0. - 192 x 290 mm
Noir + 1 couleur -
Quadrichromie 1 0 ' 0 0 0. -

1/2 page Noir-blanc 4 ' 4 5 0.- 290 x 220 mm
Noir + 1 couleur 5'800.- ou 192 x 275 mm
Quadrichromie 7 ' 0 0 0.-

Boulevard 1ère page 100% du tarif 290 x 440 mm
2ème page 50% du tarif
3ème page 30% du tarif
dès 4ème page 20% du tarif

MILLIMÈTRES 

MM Couleurs Tarifs 2006

MM Commercial Noir-blanc 2.03
Noir + 1 couleur (min. facturé 200 mm) 2.83
Quadrichromie (min. facturé 300 mm) 3.73

MM Financière Noir-blanc 2.12
Noir + 1 couleur (min. facturé 200 mm) 3.10
Quadrichromie (min. facturé 300 mm) 4.30

MM Rubriques Noir-blanc 1.00
Noir + 1 couleur (min. facturé 300 mm) 2.00
Quadrichromie (min. facturé 300 mm) 2.00

MM Semaine (TUBE) Noir-blanc 2.00
Noir + 1 couleur (min. facturé 300 mm) 4.00
Quadrichromie (min. facturé 300 mm) 4.00

ENCARTS LIBRES (CC VALABLE) 

Poids Tarifs 2006

moins de 20 grammes 6'000.-
21 - 50 grammes 8'000.-
51 - 100 grammes 10'000.-
plus de 100 grammes sur demande
Envoi d'un échantillon demandé

Emploi/Immobilier
Enseignements/Loisirs
Spectacles/Boutiques
Marché de l'art

Emploi/Immobilier
Enseignements/Loisirs
Spectacles/Boutiques
Marché de l'art

Tarifs en francs suisses 
(TVA + 7.6%)

Conditions ASSPvalables
Conditions tarifaires suisses

5 parutions identiques dans la semaine (du lundi au vendredi)

Texte à droite
et à gauche

Centrée dans
le texte

Hors avis financiers

Minimum 3
pages
successives



Tarife in Schweizer Franken (MWST+ 7.6%)
VSW Konditionen gültig

Konditionen für die Schweiz

TITELSEITE
FormateS/Wvierfarbig

76 x 35 mm Oben links400.-750.-
85 x 60 mm Unten links720.-1'350.-
85 x 100 mm Unten links1'200.-2'250.-
85 x 120 mm Unten links1'400.-2'400.-
275 x 20 mm Streifen720.-1'350.-

TITELSEITE FINANZBUND
FormateS/Wvierfarbig

76 x 35 mm Oben links300.-600.-
85 x 60 mm Unten links600.-1'000.-
85 x 100 mm Unten links1'000.-1'800.-
85 x 120 mm Unten links1'100.-2'000.-
275 x 20 mm Streifen600.-1'200.-

1 Woche 

275 x 20 mm (5x) 2'400.-4'800.-

LETZTE SEITE FINANZBUND
FormateS/Wvierfarbig

94 x 120 mm 1'100.-1'500.-
192 x 30 mm Streifen500.-1'000.-

1 Woche 

192 x 30 mm (5x) Oben rechts2'000.-4'000.-

BÖRSE - A(CHANGES - MARCHÉS)
FormateS/WFarbe

94 x 124 mm 1'080.-auf Anfrage

BÖRSE - B (FONDS)
FormateS/WFarbe

143 x 76 mm 1'134.-auf Anfrage

DRITTE SEITE
FormateS/Wvierfarbig

143 x 150 mm Uhren/Schmuck/Mode2'000.-2'500.-

PERSO
Sponsoring PERSO 
Der exklusive Sponsoring Auftritt – Die ganze Zeitung in der Wunschfarbe des

I n s e r e n t e n(schwarz + 1 Pantone-Farbe)

6 x 1 We r b e s t r e i f e nmit den Inserenten-Logo + Text nach Wahl (290 x 13 mm)

1 Seite quadriInserat (290 x 440 mm)

1 Streifen-Inserat auf letzter Seite schwarz+ 1 Pantone-Farbe; 290 x 48 mm

Sponsoringwert / eine Ausgabe: 1 5 ’ 0 0 0 . -

Sponsoringwert / 3 Ausgaben: 3 0 ' 0 0 0 . -*

Sponsoringwert / 5 Ausgaben: 5 0 ' 0 0 0 . -*

Mehr als 5 Ausgaben: auf A n f r a g e

* Erscheinugsdatum je nach Kunden-Wa h l

Für Gutschein der Redaktion bevor Erscheinung vorweisen

N o r m a l t a r i f e

Inserat s/w = CHF 300.-

Identische Tarife Tagesausgabe/PERSO für 1/2, 1/1 und 1/4 Seite auf Anfrage. 



FRACTIONS DE PAGE 

Position Couleurs Tarifs 2006 Formats

2/1 pages Noir-blanc 15'100.- 600 x 400 mm
sauf avis financiers Noir + 1 couleur 1 6 ' 0 0 0.-

Quadrichromie 1 7 ' 0 0 0.-

1/1 page Noir-blanc 1 3 ' 5 0 0.- 290 x 440 mm
Noir + 1 couleur 1 4 ' 8 0 0 . -
Quadrichromie 1 5 ' 0 0 0. -

DER Noir-blanc 1 4 ' 5 0 0.- 290 x 440 mm
Noir + 1 couleur 1 5 ' 8 0 0.-
Quadrichromie 1 6 ' 0 0 0 . -

Page centrée Noir-blanc 1 4 ' 5 0 0.- 300 x 440 mm
Noir + 1 couleur 1 5 ' 8 0 0.-
Quadrichromie 1 6 ' 0 0 0 . -

Junior page Noir-blanc 9 ' 5 0 0. - 192 x 290 mm
Noir + 1 couleur -
Quadrichromie 1 3 ' 5 0 0. -

1/2 page Noir-blanc 6 ' 7 0 0.- 290 x 220 mm
Noir + 1 couleur 8 ' 0 0 0.-   ou 192 x 275 mm
Quadrichromie 8 ' 5 0 0.-

Boulevard 1ère page 100% du tarif 290 x 440 mm
2ème page 50% du tarif
3ème page 30% du tarif
dès 4ème page 20% du tarif

MILLIMÈTRES 

MM Couleurs Tarifs 2006

MM Commercial Noir-blanc 3.08
Noir + 1 couleur (min. facturé 200 mm) 4.25
Quadrichromie (min. facturé 300 mm) 4.80

MM Financière Noir-blanc 2.12
Noir + 1 couleur (min. facturé 200 mm) 3.10
Quadrichromie (min. facturé 300 mm) 4.30

MM Rubriques Noir-blanc 1.00
Noir + 1 couleur (min. facturé 300 mm) 2.00
Quadrichromie (min. facturé 300 mm) 2.00

AS - L'AGEFI SERVICES
Ti r a g e 42'000 exemplaires

10'000 exemplaires avec L ' A G E F I, la couleur
de l’économie.
+ 32'000 exemplaires nominatifs aux dirigeants
et décideurs économiques romands

Contenu récurrent
Observatoire économique romand, Gestion, Créateurs, Emploi &
Formation, Immobilier.

Tarifs en francs suisses (TVA + 7.6%)
Conditions ASSPvalables
Conditions tarifaires suisses

Emploi/Immobilier
Enseignements/Loisirs
Spectacles/Boutiques
Marché de l'art



RABATTSKALAAGEFI 

Rabattskalaab*Rabatte

2'5001%
5'0003%
7'5004%

12'5006%
20'00010%
40'00015%
60'00020%
80'00025%

Beraterkommission5%

Plazierung mit vorschrift15%

Teaser PackEin Zusatzrabatt von 5% wird gewährt, 
wenn in der selbe Ausgabe, ein Feld auf  
Seite 1 und mindestens eine innere Seite 
gebucht wird.
(Dieser Rabatt addiert sich zu Franken- oder 

Wiederholungs- Rabatte).

* Minimaler Jahresumsatz für
TAGESZEITUNG, PERSO, 
AS - L'AGEFI SERVICES,
AE - L'AGEFI EVASION,AM - L'AGEFI
MAGAZINE, SFYB und die Webseite
www.agefi.com

L'AGEFI TAGESZEITUNG, PERSO UND AS - L'AGEFI SERV I C E S

WiederholungAnzahl*Rabatte

3x3%
6x4%
9x6%

12x8%
26x10%
52x15%
78x18%

104x20%

* Rabatte sind gültig für
Wiederholungsanzeigen (Material
kann ändern, gleiches Format, gleiche
Plazierung, gleiche Preisstufe).

Franken- und Wiederholungs- Rabatte
können nicht kumuliert werden.

Tarife in Schweizer Franken (MWST+ 7.6%)
VSW Konditionen gültig

Konditionen für die Schweiz

ERSCHEINUNGSPLAN

E r s c h e i n tThemen 
3 0 . 0 1 . 2 0 0 6Private Banking I
27.02.2006 Informatique Bancaire
2 7 . 0 3 . 2 0 0 6Fonds de Placement I
2 4 . 0 4 . 2 0 0 6Assurance & Prévoyance 
1 5 . 0 5 . 2 0 0 6Patrimoine & Investissements
12.06.2006 Formation, Enseignement & MBA
0 3 . 0 7 . 2 0 0 6Investissements Fonciers & Immobilier 
1 4 . 0 8 . 2 0 0 6Marketing & Communication
0 4 . 0 9 . 2 0 0 6Fonds de Placement II & Hedge Funds
02.10.2006 A u t o m o b i l e
0 6 . 11.2006 Private Banking II
04.12.2006Perspectives économiques et financières 2007

D r u c k u n t e r l a g e n s c h l u s s :7 Arbeitstage vor Erscheinung



Positionnement auprès des cadres
romands et des hauts revenus

Le meilleur indice d’affinité auprès des cadres romands
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Affinité avec le groupe-cible cadres

Source: Mach Basic 2005 / Lpa

LE LECTORAT DE L’AGEFI C’EST...

302   PME Magazine

259   Bilan

184   Le Temps

149   L'Hebdo

122   Le Matin sem.

108   Tribune de Genève

115   24 Heures 
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MEDIADATEN

VorführungAffinität

Total LeserschaftCLL136'000

Leserschaft Männer89'000136

Leserschaft Frauen47'00067

Leserschaft 14-34 Jahre34'00075

Leserschaft 35-54 Jahre63'000128

Leserschaft 55 +39'00093

Vollbeschäftigte93'000143

Kadern40'000253

Einkommen unter 15’000.-118'00090

Einkommen über 15’000.-19'000334

Gute Affinität Zielgruppe "Direktionsmitglieder"

040 80 120 160

119   PME Magazine

113   Bilan

111Bulletin Crédit Suisse

104   Le Temps

99   L'Hebdo

117

Beste Affinität Zielgruppe "Einkommen über CHF 15'000.- pro Monat"

0125 250 375 500

320   PME Magazine

294   Bilan

253   Le Temps

195   L'Hebdo

176   Tribune de Genève

91   24 Heures

90   Le Matin sem.

393

Quellen: Mach Basic 2005 & Mach Leader 2005




