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FACTS

SCHWEIZER NACHRICHTENMAGAZIN

¥ Deutsche
verdréngen .
- die Schweizer =3

* Sich grazios auf der Biihne der Politik bewegen

e wirtschaftliche Zusammenhinge durchschauen

e stilsicher iiber das gesellschaftliche Parkett gleiten
* der Wissenschaft huldigen

e sich sportlich trimmen

*medial prasent sein

e kulturelle Akzente setzen.

Das ist FACTS!
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FACTS fiillt die Liicke ...

=

SPIEGEL
lastern

|I sl LEXPRESS
BAS SCHWEIZER NACHRICHTENMAGAZIN m

Die Schweiz war weitherum das einzige Land, in dem es kein
Nachrichtenmagazin gab. Die Schweiz ist seit dem April 1995 kein Sonderfall
mehr: FACTS hat die Liicke geschlossen.
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.. und scheut keinen Vergleich

20

15 1 15.8

10 - i2.1
9.3 9.2

4.3 4.6

(] Focus Spiegel Stern  L'Express Panorama L'Espresso  News Profil
w

- il 13 i

o

FACTS steht nur gerade 10 Jahre nach der Lancierung punkto Reichweite
seinen benachbarten Mitkonkurrenten in nichts nach.

QUELLE: MACH BASIC 2006/1 / MA 2005 / Etude AEPM 04/05 / Audipress 2005/I / MA 2004

Werbemarkt Zeitschriften Mirz 06



tamedia: sasisPRASENTATION 2005 [ CHENEIN

10 Jahre FACTS:

| STREIT UM AHV: DREIFUSS GEGEN BRUNNER 10 Jahre FACTS, 10 knifflige Fragen: Das grosse Gewinnspiel lHunde1

FACTS FACTS ===

DAS SCHWEIZER NACHRICHTENMAGAZIN
DAS SCHWEIZER NACHRICHTENMAGAZ ="

FACTS

B luy-alltaglmh global:

nheitschirurgie -i

‘Schwindel

f*ﬁk
Was'Adolf Ogi und séin Ch

¢ 520 Titel
¢ 750 Interviews
*20‘000 Stories

*15‘827 Anzeigenseiten
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Weltweit vernetzt

Istanbul

Briissel ; & .. Peking

b

Paris

i L —
NewYork y

/4
Shanghai

Egal, wo etwas passiert - egal, wer etwas Wichtiges sagt: FACTS
ist dabei. 43 Redaktorinnen und Redaktoren in Ziirich, Bern und
Lausanne und 15 Auslandkorrespondenten recherchieren,
kommentieren und schreiben fiir FACTS.
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Leser
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FACTS-Leserschaft

Leser

H FACTS ®m DCH

61.4 269600

Mann

169700

Frau

Quelle: MACH Basic 2006/1
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Der FACTS-Leser und die FACTS-Leserin

h' ,.: 35-45 Jahre alt

=L 54% Miete / 46% Eigenheim
y ; 9600 Fr. Einkommen

45% Trendsport
42% mit Fiihrungsfunktion

35-45 Jahre alt

53% Miete / 47% Eigenheim
8‘900 Fr. Einkommen

33% Trendsport

17% mit Fiihrungsfunktion

Durchschnittswerte

Quelle: MACH Consumer 2006/1
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FACTS-Leserschaft

B FACTS: 0 43 Jahre W D-CH: o 45 Jahre Leser

22% 97700
23%

14-29 Jahre

32% &
30-44 Jahre 140600
30%
19799 e — - 129 900
24%
———— o
60+ Jahre
23%

Quelle: MACH Basic 2006/1
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FACTS-Leserschaft

B FACTS o Fr. 9'398 ® D-CH ¢ Fr. 7'729 Leser

e A 28% 120700
Fr. 6'000,- bis Fr. 23% 99800
7'999,- 22%
Fr. 8'000;- bis Fr. - 21% 90'600
9'999,- 17%
Fr. 10'000,- bis Fr. 20% 89500
14'999,- 13%
0 G
iber Fr. 15'000,- e 38600
5%

Quelle: MACH Basic 2006/1
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FACTS-Leserschaft

B FACTS m D-CH Leser

obligatorische 26500

Schulbildung 18%

2% 228700
53%

mittlere
Schulbildung

40% 174000
hohe Schulbildung

Quelle: MACH Basic 2006/1
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FACTS-Leserschaft

B FACTS m D-CH Leser

10% 44200

selbststindig

angestellt mit 25% 110300

Vorgesetztenfunktion

38% 165000

angestellt ohne

Vorgesetztenfunktion 37%

Quelle: MACH Basic 2006/1
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FACTS im Konkurrenzumfeld

500'000

400'000 -

300'000 439000

419000

200'000

284‘000

100'000

F A C TS Bilanz Cash Weltwoche

Quelle: MACH Basic 2006/1
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Leser pro Exemplar
10
of .
g @
T § 1
) " m s s
A | Y T
T R T | |
Sl « . . . (D
Bilanz Cash Weltwoche

*Zahl basiert auf der monatlichen Erscheinungsweise der Bilanz fiir 10 Ausgaben
und zweimonatlich fiir 2 Ausgaben.

FACTS wird im Durchschnitt von 6 Personen gelesen.

QUELLE: WEMF
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FACTS - Top-Leistung, fairer Preis

Netto-Reichweite in %

Bilanz

Bilanz

Cash

110 90 70 50 85 90 95 100 105 110
TKP (1/1 Seite, 4-farhig) Affinitat

FACTS hat nicht nur die hochste Reichweite sondern auch die beste Affinitiat. Und
dies zu einem konkurrenzlos tiefen TKP:

RWin % Projektion  Affin. TKP
Facts 11.0 282000 105 59.64
Weltwoche 10.1 260°000 101 56.05
Bilanz 6.7 172000 89 92.41
Cash 6.2 160000 92 95.33

Basis: Werberelevante Zielgruppe (Pers. 14 bis 49 Jahre)

Quelle: MACH Basic 2006/1
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FACTS - Doppelleser

28% der Bilanz-Leserlnnen = 89‘100 Personen ...

29% der Cash-Leserlnnen = 83 000 Personen ...

21% der Weltwoche-Leserlnnen = 89 900 Personen ...

... lesen auch § /-1 o4 B3

FACTS ist fiir die Weltwoche, Bilanz und Cash ein wahrer Konkurrent. Das belegt die hohe Zahl an
Doppelleser.

Quelle: MACH Basic 2006/1
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FACTS - Im Umfeld der Leader

0 10'000 20'000 30'000 40'000 50'000 60'000 70'000

Bilanz 62'000

Neue Ziircher Zeitung 57'000

Cash 49'000

Weltwoche 49'000

HandelsZeitung 39'000

Finanz und Wirtschaft 26'000

Stocks 12'000

Bei den Leadern schafft es FACTS im Ranking aller Leader-Titel (Total 28 Titel),
vor den Wirtschaftstiteln Cash, HandelsZeitung, Finanz und Wirtschaft und
Stocks, auf Platz neun. Das beweist, dass das FACTS bei den Fiihrungskriften als
Nachrichtenmagazin mit Schwerpunkt Politik und Wirtschaft akzeptiert ist. Last
but not least, erreicht FACTS fast jeden dritten Leader!

Basis: Alle Leader in der Deutschschweiz: 165‘000 Personen = 100%

FACTS ist fiir die Weltwoche, Bilanz und Cash ein wahrer Konkurrent. Das belegt
die hohe Zahl an Doppelleser.

Quelle: MACH Leader 2005
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Positionierung - kompakt in den Nordfeldern

Facts: LK2

@ Filter: Kein Filter
123 12%
15%

130 114 122
16% 14% 15%

n: 922 gew: 922
P:++++

Homogene FACTS-Leserschaft:

FACTS besetzt wieder alle 4 Nord-Felder, mit dem Schwerpunkt des
hedonistischen Nordwest-Feldes. Die Leserschaft ist als homogene Zielgruppe
gut zu erreichen.

PRINTMEDIEN/RADIO/TV 2005 DS Falle: 7586
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— Auflage — Linear (Auflage)
110'000 -
100'000 -
90'000 -
80'000' — 1. T T 7T
+ & F S F F F F £ F £ T OB O BV VW W W W WV ©
S O O ©O O O O ©O o o o o o o o o o o o o o
2 N = o= g 5 % o2 £ o2 N 2 N = = g =5 8 oo
E3EE3EE2583232835E53E8C3123

Der Befragungszeitraum der MACH 2005 reicht von April 2004 bis April 2005.
Uber eine lingeren Zeitraum betrachtet, sieht man jedoch, dass die Auflage
permanent steigt. Wir werten dies als ein positives Signal.
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111 Seite - attraktiver TKP

Preis fiir 1/1 Seite, 4-c

16830.- 14:600.- 15°900.- 15300.-
53.84

60

50.47
50

40 38.32

34.8

30 -

20 -

10 ~

Facts Weltwoche, Die Bilanz (x) Cash

FACTS ist fiir die Weltwoche, Bilanz und Cash ein wahrer Konkurrent. Das belegt
die hohe Zahl an Doppelleser.

Quelle: MACH BASIC 2006/1

Werbemarkt Zeitschriften Mirz 06



tamedia: sasisPRASENTATION 2005 [JEIIN

Copy Test
Zusammenfassung
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Lesemenge

etwa 1/2
21%

etwa s
13%

R
2%

Titel / Bilder
A%

etwa 34
3%

(fast) alles
20%

Wie viel haben Sie von der Facts Ausgabe ... gelesen?

Quelle: Copy Test FACTS 2005

Zusammenfassung aller bisherigen Wellen.
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Durchschnittliche Lesedauer: 94 Minuten

30%

25%

20%

15% -

10% -

50 -

0 30 60 90 120 180 240+

Lesedauer in Min.

Wie lange lesen Sie normalerweise im FACTS?

Quelle: Copy Tests FACTS 2005

Zusammenfassung aller bisherigen Wellen.
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Durchschnittliche Pick Ups: 3,9

1-2 mal 3-4 mal 5 mal und mehr

Wie oft haben Sie diese Ausgabe in die Hand genommen?

Quelle: Copy Test FACTS 2005

Zusammenfassung aller bisherigen Wellen.
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Beachtung Marken beim Einkauf (Durchschnitt)

44%

89p/.
(44|

hoch (7-10) mittel (5-6) tief (1-4)

Frage: Wie sehr achten Sie beim Einkauf von Produkten auf die Marke?

Skala von 1 (iiberhaupt nicht) bis 10 (sehr)

Hohe Beachtung 7-10
Maissige Beachtung 5-6
Keine Beachtung 1-4

Quelle: Copy Test FACTS 2005

Zusammenfassung aller bisherigen Wellen.
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67% sind langer als 2 Jahre Abonnenten (Durchschnitt)

2-3 Jahre

1-2 Jahre %

12%

bis 1 Jahr
10%
[—

\r””(/

keine Antwort
4%

Jahre und mehr
47%

Wie lange haben Sie das FACTS-Abonnement?

Quelle: Copy Test FACTS 2005

Zusammenfassung aller bisherigen Wellen.
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Interessen Ressorts (Durchschnitt)

M sehr hoch (3-10) ™ hoch (7-8) © massig (5-6)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Schweiz
Gesellschaft
Wirtschaft
Wissen
Sport

Ausland

Kultur

Frage: Wie sehr interessieren Sie folgende Themen?

Skala von 1 (iiberhaupt nicht) bis 10 (sehr)

Quelle: Copy Test FACTS

Zusammenfassung aller bisherigen Wellen.
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Online-Werbung
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Mit Klick auf die Werhehox ...

Gonnen Sie Threm
Unternehmen

DAS SCHWEIZER NACHRICHTENMABAZIN

MAGAZIN FREIZEIT SERVICE ABO-SERVICE ARCHIV FORUM KONTAKT MEDIADATEN

[l 1ACHRICHTEN powered b ch —_——
14:28 - Ausland: Anti-lsrasl-Kundgebungen im Iran o

DIESE WOCHE

11:21 - Schweiz: Wit acht Kilo Herain gefasst
13:59 - Ausland: &bbau von Agrarsubventionen

directories

Themen der Woche - die Datenquelle”

Internet-Schniiffelei
Iim Web finden sich $o viele sensible Daten, dass

ETV-Addressbook

3. 3 sehst der Fichenskandal harmios jetzt gratis testen!
Wir wissen erscheint. FACTS
a]'les “he_r Sle Prominenz Sie jetzt thre
Der Test: Wio einfach private Daten Das gnadeniose neue Erfolgsrezept der

im Internet zu finden sind

Klatschmagazine FACTS...

Krehs

Wie viel bringen \orsorgeuntersuchungen
Wirklich?PFACTS

Bill Murray

Der US-Komiker tber seine empfindichen
Seiten. FACTS

Spannende
Reportagen.

Inhialt der aktuelien Austiabe

|_service |
FACTS-WOCHENFRAGE . LESERANGEBOT
Mdchten Sie gern Bundesrat Leuenberger zu
Hause besuchen? eaiele- e,
Stimmen Sie ab! AL
N+
EXKLUSIV k\ N
Dossier zum Thema y
Vogelgrippe

Das Virus breftet sich aus, eine Pandermis droht. Facts
hewrertet lautend die Fakten und Hintergriinde:, erklart und [
ordnet ein. FACTS 45

NS  [&] WIRTSCHAFT

WWW.TELEZUERL.CH

Prominente Platzierung einer Werbebox auf der Homepage oder in einer Rubrik von facts.ch.
Ein Klick auf dieses Werbemittel kann zu folgenden Inhalten fiihren:

- Publireportage

- Wettbewerb

- Kundenwebseite

- Spezielle Integrationen

Das wichtigste in Kiirze

- Einfache Einbindung

- Attraktive Platzierung im Content-Umfeld von facts.ch
- Box kann beliebig platziert werden

Im Preis inbegriffen
- Werbebox auf der Homepage oder innerhalb der
Rubriken

Preise - Platzierung auf der Homepage
CHF 1'500.- fiir 2 Wochen
CHF 2'500.- fiir 1 Monat

Preise fiir langere Platzierung auf Anfrage

Preise - Platzierung innerhalb der Rubriken

Rubriken 2 Wochen 1 Monat
Magazin* 1'500.- 2'500.-
Freizeit* * 900.- 1'500.-
Service* ** 300.- 500.-

*Schweiz, Gesellschaft, Wirtschaft, Wissen, Sport, Ausland, Kultur, Exklusiv
**Musik, Biicher, Kino, DVD, Tests
***Lohnerechner, Steuerrechner, Festivals
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Mit Klick auf die Werhehox ...

5
-

directories _

die Datenquelle”™

ETV-Addressbook
jetzt gratis testen!

Prominente Platzierung einer Werbebox auf der Homepage oder in einer Rubrik von facts.ch.
Ein Klick auf dieses Werbemittel kann zu folgenden Inhalten fiihren:

- Publireportage

- Wettbewerb

- Kundenwebseite

- Spezielle Integrationen

Das wichtigste in Kiirze

- Einfache Einbindung

- Attraktive Platzierung im Content-Umfeld von facts.ch
- Box kann beliebig platziert werden

Im Preis inbegriffen
- Werbebox auf der Homepage oder innerhalb der
Rubriken

Preise - Platzierung auf der Homepage
CHF 1'500.- fiir 2 Wochen
CHF 2'500.- fiir 1 Monat

Preise fiir langere Platzierung auf Anfrage

Preise - Platzierung innerhalb der Rubriken

Rubriken 2 Wochen 1 Monat
Magazin* 1'500.- 2'500.-
Freizeit** 900.- 1'500.-
Service* ** 300.- 500.-

*Schweiz, Gesellschaft, Wirtschaft, Wissen, Sport, Ausland, Kultur, Exklusiv
**Musik, Biicher, Kino, DVD, Tests
***Lohnerechner, Steuerrechner, Festivals
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... ZU lhrem Beitrag ...

w
=z L [
2 urdo zZiiry wese
=
©  DAS SCHWEIZER NACHRICHTENMABAZIN
MAGAZIN FREIZEIT SERVICE ABO-SERVICE ARCHIV FORUM KONTAKT MEDIADATEN
Suche [ CHLINE-WERBUNG [l FACTS ABOHNIEREN
A0S  DIRECTORIES ETV ADDRESSBOOK ' r s -
T IHR. PERSONLICHES ADRESSBUCH — GRATIS TESTEN M
w . -
P
ol
d TF'ECtOHE__s Testen Sie jetzt kastenios wihrend 30 Tagen das neus
E - .- - Directories ETYV Addressbook — Ihr persdniiches, FACTS abonnieren
die Datenquelle” slektronisches Adressbuch, das sich selbst skuslisiert
L b Sl und Sie via SMS und E-Mail auf Termine aufmerksam FACTS ist mocern, kar und
macht. Mit digtalen Vistenkarten und Zugang zum journalistisch kompetent.
Directories Teletorkbuch mit & Mio. Privat- und FACTS bringt Hintergrinde,
Geschaftseintréagen der Schweiz Zusammenhange und biickt in
FREIZEIT e Zukuntt. Mit dem neuen
»» Hier geht’s zum Gratistest! ACTS idsen Sicjjode:
Woche, was zahtt
DAS WICHTIGSTE IN KURZE . ADRESSE
Directories ETV Addresshook
Das innovstiv ausgeristete Addresshook ist ein personalisiertes, individuelles FACTS
‘erzeichniz, das Uber Internet, PDA, Outlook oder Mokile erreichbar ist. hre persdniichen \erdstrasse 21
Adreszen werden im Addresshook automatizch aktuslisiert, wenn eine der Adressen in Postfach
EEE- der Directories Datenbank gedndert wird. So st he persdnliches Addressbook immer up 3021 Zirich

1o date.

Telefon: 044 - 248 56 11

Fax: 044 - 245 56 10
Sie heben die Maglichkett, eigene digitale Yisitenkarten mit unterschiedlichem inhalt, z.5. b

fur private und geschaftliche Zwecke, zu erstellen und diese zu versenden. hre
Adreszen kinnen Sie mit einem SynchL-tahigen Handy oder mit dem Outlook
synchronisieren. Mutzen Sie das Addressbook um SMS zu versenden, 20 SMS sind pro
Monste im &bonnement inbegriffen

Eine Publireportage bietet die Moglichkeit Produkte und/oder das Unternehmen innerhalb des
«Look & Feely» von facts.ch zu prasentieren.

Das wichtigste in Kiirze
- Einfache Einbindung
- Attraktive Platzierung im Content-Umfeld von facts.ch
- Es konnen zusatzliche Interaktionen integriert werden. Zum Beispiel (Auswahl):
- direkte Links zu Produkten
- PDFs
- Bilder
- Soundbites

Im Preis inbegriffen (Basispaket)

- Anrissbox auf der Homepage

- Publizieren einer Publireportage auf einer Seite
- bis maximal 4 Bilder

Preise
CHF 2'000.- fiir 2 Wochen (inkl. Anrissbox auf der Homepage)
CHF 3'500.- fiir 1 Monat (inkl. Anrissbox auf der Homepage)

Preise fiir langere Platzierung auf Anfrage.
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... auf lhre Seite!

italiano | frangais | english

Admin

% O Directories GelbeSeiten M Directories ETV

O Directories WeisseSeiten B Kunden Admin O Bluewin H Directories Home

directnries.

F A c T s s die Datenquelle

DAS SCHWEIZER NACKRICHTENMAGAZIN
5 Griinde machen das Directories ETV Addresshook fiir Sie
unverzichthar:

# |hr persdnliches Addresshook wird avtomatisch aktuslisiert

* Wostenloser Zugriff auf Directories ETY - die grisste Sttertliche Datenbank
der Schweiz

#*  |hre Handy-Daten sind gesichert (beruhigend fOr Sie, falls das Handy wed ist)

* 20 SMS pro Monat sind gratis

* Walender mit Erinnerungstunktion

Benutzername
Paszwort
Ioschen | » [l ogin » |

Passwiort vergessen

Wissen, was zahit.

Sie sind noch nicht registriert?
Hier kinnen Sie sich sotort anmelden und lhr persdnliches
Addresshook 30 Tage kostenlos testen

www.facts.ch wd

Eine weitere attraktive Moglichkeit bietet die Integration eines Gewinnspiels auf facts.ch. Ideal
in Kombination mit einer Publireportage.

Das wichtigste in Kiirze

* Einfache Einbindung

* Attraktive Platzierung im Content-Umfeld von facts.ch
* Es konnen User-Daten generiert werden

Im Preis inbegriffen

* Anrissbox auf der Homepage

* Wettbewerb auf einer Seite mit maximal zwei Wettbewerbsfragen
*Ein Bild

* Einrichtung des Wettbewerbformulars
Preise
CHF 2’000~ fiir 2 Wochen (inkl. Anrissbox auf der Homepage)

CHF 3'500.- fiir 1 Monat (inkl. Anrissbox auf der Homepage)

Preise fiir langere Platzierung auf Anfrage.
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Spezial-Integrationen

MARKTPLATZ

JOBS
PREISSPIELE
FAHRZEUGE
IMMOBILIEN
PARTHERSUCHE
FOTOSERVICE

Content-Integrationen

Es konnen ganze Inhalte, Tools und Shops auf
der FACTS-Webseite integriert werden.

Dabei ist es auch moglich kundenspezifische
Rubriken auf der Webseite zu integrieren.

Preis auf Anfrage

Marktplatz-Integrationen

Unter der Rubrik Marktplatz konnen
Links zu Shops integriert werden.
Dabei kann der Shop selbst auf
facts.ch integriert sein oder zu einer
externen Seite fiihren.

Preis auf Anfrage

Werbemarkt Zeitschriften
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Traffic-Zahlen facts.ch

Page-Impressions:
Visits:
Unique Users:

318'000 / Monat
91'000 / Monat
50'000 / Monat

(Quelle: WEMF Net-Audit, Grundlage: Durchschnittszahlen Januar bis Juni 2005)
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Diverses

Werbemarkt Zeitschriften
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FACTS - Ist die optimale Plattform fiir lhre Anzeigen

«Intern~ 1/3 Seite

1. Doppelseite

is» 1/3 Seite

«1. Kontakt» vis-a-vis Leserbriefen «2. Kontakt» vis-a-vis Leserbriefen

3. Doppelseite

«2. Arena»

Innerhalb Ressort «Schweiz» Innerhalb Ressort «Gesellschaft>

Fixplatzierungen:
* Sichere Werte

* Attraktive Insertionsmoglichkeit
* Planbar

* Umfeldgerechte Platzierung
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FACTS - Ist die optimale Plattform fiir lhre Anzeigen

Innerhalb Ressort «Wirtschaft-

Innerhalb Ressort <Wissen» «Tests Auto»

. «Tests Multimedia-

3

Innerhalb Ressort «Sport»

Innerhalb Ressort «Kultur»

Fixplatzierungen:
* Sichere Werte

* Attraktive Insertionsmoglichkeit
* Planbar

* Umfeldgerechte Platzierung
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FACTS

DAS SCHWEIZER NACHRICHTENMAGAZIN

WISSEN, WAS ZAHLT.

Tamedia AG Daniel Schniiriger
Werbemarkt FACTS » Anzeigenleitung
Werdstrasse 21
8021 Ziirich Thomas Estermann
Goran Vukota
Andreas Florek
Attilio Rossi

Telefon 044 248 56 11

. »  Gebietsverkaufsleitung
Telefax 044 248 56 30 (Anzeigen)

Nicole Thalmann

) »  Anzeigeninnendienst
anzeigen@facts.ch

http://www.facts.ch Monica Treve

»  Marketing-Service
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