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ECKDATEN ZUR MACH BASIC 2006-1

Herausgeber
WEMF AG fur Werbemedienforschung,
Zurich (www.wemf.ch)

Erfasste Titel

und Anzeigenkombinationen
353

Il ANZEIGENKOMBINATIONEN

NZZexecutive
Neue Zurcher Zeitung, NZZ am Sonntag

NZZexecutivePlus
NZZexecutive, Handels-Zeitung

NZZBusinessCombi
Neue Zurcher Zeitung, Le Temps

Grundgesamtheit

Sprachassimilierte Wohnbevolkerung
der Schweiz und des Flrstentums
Liechtenstein ab 14 Jahren in Privat-
haushalten mit eingetragenem Telefon-
anschluss.

Personenzahl total 5794 000
Deutsche Sprachgruppe 4187 000
Franzésische Sprachgruppe 1339 000
Italienische Sprachgruppe 268 000

Untersuchungsstichprobe
Reprasentative Zufallsauswahl aus der
Grundgesamtheit.

Interviews total 23768
Deutsche Sprachgruppe 17175
Franzésische Sprachgruppe 5494
Italienische Sprachgruppe 1098

Metropool
Basler Zeitung, Berner Zeitung,
Tages-Anzeiger

Full House
Sonntags-Zeitung, Tages-Anzeiger

Befragungsart
Computergestultzte Telefoninterviews
(CATI)

Befragungszeitraum
Oktober 2004 bis September 2005

Beauftragte Marktforschungsinstitute
Demoscope AG, LINK AG,
M.I.S. Trend SA



VORWORT

Liebe Leserin, lieber Leser

Im schnelllebigen Werbemarkt gewinnt
die Aktualitat vergleichender Leistungs-
daten zunehmend an Bedeutung. Wie
vor Jahresfrist angeklindigt, ist die
WEMF AG fur Werbemedienforschung
deshalb zur halbjahrlichen Ergebnis-
publikation der gesamtschweizerischen
Leserschaftsforschung MACH Basic
Ubergegangen. Mit der Anwendung der
so genannten rollierenden Publikationen
werden wie bisher die Ergebnisse einer
zwolfmonatigen Erhebungsperiode
veroffentlicht. Davon betreffen jeweils
die zweiten sechs Monate neu erho-
bene Daten, wahrend die ersten sechs

Monate bereits im vorher veroffentlich-
ten Datensatz enthalten waren. Mit dem
neuen Publikationsrhythmus stehen
den beteiligten Verlagen und somit der
Werbewirtschaft von nun an alle sechs
Monate aktuelle Nutzungsdaten Uber
die schweizerischen Zeitungen und
Zeitschriften zur Verflgung.

Der vorliegende «NZZ-Medienver-
gleich» enthalt die wichtigsten Er-
gebnisse der «MACH Basic 2006-1»
genannten Untersuchung. Diese stitzt
sich auf rund 24 000 Interviews, die
zwischen Oktober 2004 und September
2005 durchgefuhrt wurden. Wie ge-
wohnt vergleichen wir hier unsere Titel
und Kombinationen mit den Produkten
unserer wichtigen Mitbewerber in den
Anzeigenmarkten. Auf den folgenden
Seiten finden sich ausgewahlte Reich-
weiten und Leserzahlen, Leserprofile
nach soziodemographischen Merkmalen
sowie Titelaffinitdten zu verschiedenen
Interessengebieten.

Wiuinschen Sie weitere Ausklnfte? Wir
verflgen uber die vollstandigen Ergeb-
nisse der aktuellen schweizerischen
Medienstudien und stehen lhnen fur
zusatzliche Informationen gerne zur
Verfugung. lhre Kontaktadresse finden
Sie auf den Seiten 10 und 11 dieser
Dokumentation.

Marketing NZZ
und

NZZ Media - eine Filiale der Publicitas AG

April 2006



REICHWEITEN UND LESERZAHLEN

DEUTSCHSCHWEIZ
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DEUTSCHSCHWEIZ 100,0 4187 000
Neue Ziircher Zeitung 7,9
NZZ am Sonntag 11,1
NZZ Folio 15,8
20 Minuten 24,8 1039 000
Aargauer Zeitung 6,4 267 000
Basler Zeitung 5,0 210000
Berner Zeitung 9,6 403 000
Blick 17,4 727 000
Mittelland-Zeitung 9,3 391 000
Neue Luzerner Zeitung 7,1 297 000
St. Galler Tagblatt 5,3 223000
Die Sudostschweiz 6,1 255000
Tages-Anzeiger 13,8 576 000
Cash 6,8 284 000
Finanz und Wirtschaft 3,2 136 000
Handels-Zeitung 3,4 141 000
Sonntags-Blick 23,8 998 000
Sonntags-Zeitung 19,7 824 000
Bilanz 7,5 315000
Facts 10,5 439000
Das Magazin 15,3 643 000
Die Weltwoche 10,0 419 000
NZZexecutive 15,5
NZZexecutivePlus 17,4
Full House 27,9 1167 000
Metropool 27,8 1164 000

M Quelle: MACH Basic 2006-1 (Leserschaften LpA)



REICHWEITEN UND LESERZAHLEN
SUISSE ROMANDE/DEUTSCHSCHWEIZ UND SUISSE ROMANDE
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SUISSE ROMANDE 100,0 1339000
Le Matin (semaine) 27,1 363 000
Le Matin dimanche 45,2 606 000
Le Temps 9,4 125 000
La Tribune de Genéve 13,2 177 000
24 Heures 20,4 273000
Bilan 9,3 124 000
L'Hebdo 15,6 210000
Ilustré 26,4 353000
M Quelle: MACH Basic 2006-1 (Leserschaften LpA)
DEUTSCHSCHWEIZ
UND SUISSE ROMANDE 100,0 5526 000
NZZBusinessCombi? 8,5 470000

M Quelle: MACH Basic 2006-1 (Leserschaften LpA)



LESERSTRUKTUREN

DEUTSCHSCHWEIZ: Anteile in %

Neue Ziircher Zeitung
NZZ am Sonntag
NZZ Folio

20 Minuten

Aargauer Zeitung
Basler Zeitung

Berner Zeitung

Blick
Mittelland-Zeitung
Neue Luzerner Zeitung
St. Galler Tagblatt

Die Sudostschweiz

Tages-Anzeiger

Cash

Finanz und Wirtschaft
Handels-Zeitung
Sonntags-Blick

Sonntags-Zeitung

Bilanz

Facts

Das Magazin
Die Weltwoche

NZZexecutive
NZZexecutivePlus
Full House

Metropool

M 1Brutto-Haushaltseinkommen pro Monat

Manner

63
55
58

56
48
51
50
63
49
50
50
50
57

69
72
70
57
55

69
61
51
56

57
58
55
53

Frauen

37
45
42

44
52
49
50
37
51
50
50
50
43

31
28
30
43
45

31
39
49
44

43
42
45
47

14 bis 34 Jahre

w
w

27
29
29

46
27
25
26
35
27
30
30
32
26

24
22
23
38
31

21
32
22
32

29
29
30
26

35 bis 54 Jahre

36

41
41
42

34
38
37
38
36
38
37
38
37
42

46
43
49
36
42

48
44
43
40

41
41
42
40

55 Jahre und alter

31

33
30
29

20
35
38
36
29
35
32
32
31
31

30
35
28
25
27

32
25
34
28

30
30
28
34

M Quelle: MACH Basic 2006-1 (Leserschaften LpA)
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bis Lehre, Berufsschule

71

36
45
42

71
72
62
66
84
73
70
75
75
52

57
48
46
81
60

48
60
52
47

44
46
59
59

%
&

Matura, hohere Fachausbildung

19

32
30
32

19
20
23
23
12
20
22
18
20
29

30
34
35
14
26

35
27
29
31

30
31
26
26

Universitat, Hochschule

10

Anteile innerhalb der Leserschaften in %

31
25
26
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8
14
12
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18

13
18
18

14

17
12
19
23

25
24
15
15

bis 6 000 Franken
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24
26
26

39
38
37
43
45
40
40
43
44
29

26
23
20
41
29

22
28
32
29

27
26
31
36

iiber 6 000 bis 10 000 Franken

w
©

37
40
40

41
42
43
39
40
42
41
38
38
40

42
39
39
41
42

40
43
41
41

39
40
42
40

tiber 10 000 Franken
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38
34
34

20
20
20
19
15
19
19
20
18
30

32
38
42
18
29

38
29
28
31

34
34
28
24



AFFINITATEN ZU INTERESSENGEBIETEN
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Sehr starkes Interesse am Thema: = 4 (= (3] < = x i
DEUTSCHSCHWEIZ
Index 100 = Durchschnitt
Neue Ziircher Zeitung 231 195 141 116 138 142 212 116
NZZ am Sonntag 189 178 124 116 136 137 206 118
NZZ Folio 179 174 136 117 127 134 208 118
20 Minuten 108 102 113 141 121 122 99 106
Aargauer Zeitung 103 100 100 96 o7 110 91 o7
Basler Zeitung 129 137 117 96 112 134 176 116
Berner Zeitung 102 119 100 101 105 100 123 112
Blick 109 93 105 110 102 121 62 97
Mittelland-Zeitung 105 101 104 104 99 98 93 99
Neue Luzerner Zeitung 102 107 95 96 106 80 87 105
St. Galler Tagblatt 102 101 91 95 101 105 80 89
Die Sudostschweiz 102 98 97 81 85 92 55 98
Tages-Anzeiger 160 162 120 122 113 140 155 117
Cash 257 162 150 156 140 191 117 124
Finanz und Wirtschaft 374 184 162 149 149 273 140 129
Handels-Zeitung 342 183 154 151 155 245 130 120
Sonntags-Blick 105 91 98 109 107 113 65 100
Sonntags-Zeitung 151 139 109 117 120 134 134 117
Bilanz 292 178 156 151 142 211 132 124
Facts 169 150 129 136 129 148 128 118
Das Magazin 144 156 115 104 109 128 187 118
Die Weltwoche 167 169 128 115 131 139 199 127
NZZexecutive 195 175 129 117 135 140 200 118
NZZexecutivePlus 204 172 132 120 136 149 190 118
Full House 148 143 113 118 116 134 139 115
Metropool 133 141 112 109 109 125 145 115

B Affinitat = Wert zur Beurteilung, wieweit ein Werbetrager fiir eine bestimmte Zielgruppe geeignet ist M Quelle: MACH Basic 2006-1 (Leserschaften LpA)



Neue Zurcher Zeitung AG (« 5
Falkenstrasse 11 - 8021 Zlrich

Telefon 044 258 11 11 - www.nzz.ch/verlag NZZ






