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Wirtschaftswachstum
Veranderung des Bruttoinlandsprodukts gegenuber dem Vorjahr

1992 1993 1994 19956 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004%)

* Fur 2004: 1. Quarral

Glualle: Statistischeas Bundasami
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Durchschniftliches Haushaltseinkommen (netto)
iIn Ost und West

2413 € 2 389

2.379 2 369 2.386

Westdeutschland

1.957 1.950 - 1.963

1.883 Ostdeutschland

Frahjahr Herbst Fruhjahr Frahjahr
2002 2002 2003 2004

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevdlkerung ab 14 Jahre

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen (AWA)
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Frei verfugbare Einkommensteile

Was bleibt den Haushalten im Monat nach Begleichen
ihrer Lebenshaltungskosten?

312,- 317.- 314, -

- Westdeutschland - - Ostdeutschland -

1992 1997 2000 2002 2003 2004 1992 1997 2000 2002 2003 2004

Baosis: Bundesrepublik Deutschland; Bevolkerung ab 14 Jahre

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréger-Analysen (AWA) 2 IfD-Allensbach
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Enfwicklung des frei verfuglbaren Einkommens

Frage: "Wenn Sie einmal Ihre heutige finanzielle Situafion mit der vor einem Jahr ver-
gleichen: Bleibt Ihnen da alles in allem mehr Geld zur freien Verfugung ubrig als
noch vor einem Jahr, oder eher weniger, oder in efwa gleich viel?"

April 2004
Bevdlkerung ab 16 Jahre

iINnsgesamt West
% %

Mehr Geld 5 5

Eher weniger 60 58

In etwa gleich viel 31 33

Unentschieden, keine Angabe i 4

Basis: Bundesrepublik Deutschland; Bevélkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, FD-Umfrage 7055
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Beurteilung der eigenen wirtschaftlichen Lage

in Ost und West

Sehr gut, gut

Herbst
2001

Herlost
2002

Frahjahr
2003

FrUhjahr
2002

Frahjahr
2007

iblik Deulschland, Bavolkerung ab 14 Jahre

her Marki- und Werbefrageranalysen (AWA)

Westdeutschland
44

O O Ostdeutschland
33 33

Herbst  FrUhjahr
2003 2004
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/ur Zeit werden die Verbraucher

wieder skeptischer

Frage: "Wie sehen Sie unsere wirtschaftliche Entwicklung. Glauben Sie, dal es mit unserer
Wirtschaft in den ndchsten sechs Monaten eher bergauf- oder eher bergabgeht?”

Gesamtdeutschland

o Fher bergauf
e Fher bergab

5252 93 52
50

5049

2001 2002

Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen, Bevdlkarung ab 16 Jahre
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EinfluB der Wirtschaft auf die personliche
Situation

Frage: "Wenn die Wirtschaft vordbergehend nicht so |Guft wie gewudnscht, betrifft das
manche ja unmittelbar, andere weniger. Wie sehen Sie das fur sich und lhre
Familie: Machen Sie sich Sorgen, daB Sie betroffen sein kdnnten, oder sehen
Sie dafur keinen AnlaB?"

Mache mir Sorgen

Sehe keinen Anlal

Juli/Aug. Nov./Dez. Dez. Marz/April  Aug./Sepf. Februar
2001 2001 2002 2003 2003 2004

Basis: Bundesrepublik Deutschland; Bevilkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen 7009, 7014, 7036, 7041, 7044, 7052
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Immmer mehr rechnen mit deutlich
sinkenden Renten

Frage. "Wenn Sie jetzt einmal 10 Jahre nach vorne schauen. Wie wird es dann mit den
Renten sein? Was erwarten Sie? Werden die Renten hoher sein als heute, oder
werden sie ungefahr gleich hoch sein, oder werden sie niedriger ausfallen als heute?"

In zehn Jahren werden die Renten - niedriger sein

» 82
71

.
50 62

deutlich niedriger sein

23% 24 29
1996 1997 1999

Basis: Bundesrepublik Deutschiand; Bevalkerung ab 16 Jahre
cuelle: Allensbacher Archiv, [fD-Umnfragen 6038, 6048, 6078, 6092, 7055
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Einschatzung der Entwicklung von Steuern und
Abgaben in den ndchsten ein, zwei Jahren

Frage: "Was glauben Sie, wie sich die Steuern und Abgaben in den nachsten 1, 2 Jahren
entwickeln werden: Werden sie eher ansteigen, eher sinken oder auf dem jetzigen
Stand bleiben?"

Ansteigen

Juli/Aug. 2001 Dez. 2003 Jan. 2004

Basis: Bundesrepublik Deutschland; Bevélkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, fD-Umfragen 7009, 7050, 7051, 7055
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Frage: "Sehen Sie den kommmenden 12 Monaten
mif Hoffnungen oder Befurchfungen enfgegen?"

Gesamtdeutschland

e it Hoffnungen
s Mit BefUrchtungen
__________ - Mit Skepsis

a1 -
i 30 _=-.30,-
3 28 29 2929 et 324,
27 26 EE-E? 27 ! Ty 2 27 0 EEE "‘1..%?;4'" TE?'.- 2'9
2504 N a3t T s 8 s
Ea_figﬁ"“l’ i'l. I} L LW 27 27 2? 262? 5-5 2,5 26 765 27 27 EE
2121217 24 24

2001 2002

Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen, Bevdlkarung ab 16 Jahre
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Die Stimmung am Jahreswechsel IaBt Schlusse auf die
Wirtschaftsentwicklung im Folgejahr zu -
Ende 2003 weniger Pessimismus als im Vorjahr

Frage: "Sehen Sie dem neuen Jahr mit Hoffnungen oder mit Befurchtungen entgegen?"
Bevolkerung:

ﬁg;rer{{ Jwrl;rpn Wirtschafts-

am Jahresende wachstum

(%) (BIP) %

85 —
80 — [

75 — Wirtschafts-
wachstum
70 — (BIP) %

[ Anteil mit

n ([]

65 — Hoffnungen
‘ im Dezemibber

60 — eines Jahres

90 —
50 —
45 —
40 —

1970 1980 : 79, 2000 2004

ung, bis 1991

euartale
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Konsumzuruckhaltung

Frage: "Hier auf dieser Liste sind einmal verschiedene Dinge aufgeschrieben, die man tun
kann, um zu sparen. Was davon machen auch Sie?"

Haufiger bei Discount-Markten einkaufen

Beim Einkaufen stérker die Preise vergleichen

Seltener essen gehen

Fur Kleidung weniger Geld ausgeben

GroBere Anschaffungen verschieben
Beim Telefonieren haufiger billige
Telefonanbieter wahlen

Preiswerter Urlaub machen

Bei den Heizkosten sparen

Weniger Auto fahren
Versicherungen kundigen oder zu einem
gunstigeren Anbieter wechseln

Abonnements fur Zeitungen,
Zeitschriffen kundigen

Basis: Bundesrapublik Deutschiand, Bevolkerung ab 16 Jahre
cuelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 7052
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Sinkende Ausgabebereitschaft

Frage: "Fur manches ist man ja gerne bereit, Geld auszugeben, anderes ist einem weniger wichtig.
Was von dieser Liste hier ist Ihnen so wichtig, dal Sie bereit sind, dafur einiges auszugeben?"

Kleidung

Meine Einrichtung

Ausgehen

2001 2002

Basis: Bundesrepublik Deutschland; Bevolkerung ab 16 Jahre
Quslle: Allenstbacher Archiv, IfD-Umfragen 7009, 7022, 7047
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Anteil der Hausfrauen, die ein fuhrendes Markenprodukt als
ihre Stammarke bezeichnen im Vergleich zur Entwicklung
des Bruftosozialprodukts 1966 - 2004

Aussage: "xy st
meine Stammarke"
(linke Skala)

Inflationsbereinigtes
Wachstum des BIP
(rechte Skala)

’\‘ f

66 67 68 69 70 71 72 73 ¥4 V5 V6 77 V6 V9 B0 81 B2 83 B84 BS5 B6 87 BB B9 B0 91 982 853 B4 85 56 97 88 99 00 01 02 03 04

Ruelle: Allensbacher Archiv, Westdeutschland; Stafistisches Bundesamit: Statistisches Jahrbuch fur die Bundesrepublik Deutschland 2003

(Werte bis 1991 fUr Westdeutschland, danach fur Gesamtdeutschland. BIP fr 2004 geschatzt) B
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Erosion der Markenbindung

Frage: "Es gibt Waren, die man als Markenartikel bezeichnet und die meistens etwas teuerer
sind, und andere, die keine Ma
meilsten Fdllen, daB man Markenartikel kauft, oder lohnt es sich meistens nicht?"

Lohnt sich

1986 1967 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

Bevolkerung ab 14 Jahre




AWA 2004

Wachsende Marktanteile der Handelsprodukte
bei Konsumgutern

Es hatten zum Befragungszeitraum die folgenden Marken eines bestimmten
Konsumgutes im Haushalt vorratig:

1991 1994 1997 1998 1995 2000 2001 2002 2003

Sublik Deutschiond, Hausfrauan swischen 16 und 65 Jahren

chear Archiv, IfD-Umfragen
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Aldi ist Kult

Frage: "Wenn etwas modern, zeitgemag ist, dann sagen manche Leute ja: 'Das ist Kult',
Wurden Sie sagen, Aldi ist Kult, oder wurden Sie das nicht sagen?”

- Hausfrauen zwischen 16 und 65 Jahren -

L —_) A\l ist Kult!

Wurde ich nicht sagen
34

Im Jahr 2002 2003

Basls: Bundesrepubllk Deutschiland, Hausfrauen zwischen 14 und 45 Jahren
Quelle: Allensbacher Archiv, fD-Urmfragean




AWA 2004

Wieder etwas wachsendes Bekenntnis zur
Marke?

Frage: "Wenn jemand sagt: 'Markenprodukte sind vor allem deshalb so teuer, weil man die
viele Werbung mitbezahlen muB. Deshalb sehe ich es gar nicht ein, fur Markenartikel
so viel Geld auszugeben.' Sehen Sie das auch so oder nicht?"

Treue Kundinnen eines
Hausfrauen insgesamf fuhrenden Markenprodukts

2003 2004 2003 2004

% % % %
Sehe das auch so 57 61 41 36

Sehe das nicht so 25 22 36 38

Unentschieden, keine Angabe 18 17 23 26
100
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Die Gesellschaft wird technikfreundlicher

Es stimmen der Aussage zu: "Ich finde, der technische Fortschritt hat den Menschen
uberwiegend Gutes gebracht, Das wird auch in Zukunft so bleiben."

1994

Basis: Bundesrapublik Deutschiond Olke cb 14 Jar
cauele: Alensbacher Markt- und u"'uff—wl L—-’rr gbr':ru :I~,f en {,ﬁ-.-'-.-'i\}
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RUckgang der Generationskluft in Westdeutschland

Frage: "In welchen Bereichen haben/hatten Sie und lhre Eltern ahnliche Ansichten?"

Vorlage einer Liste mif folgenden Bereichen:

- Einstellungen zur Religion

- Moralvorstellungen

- Einstellungen gegenuber anderen Menschen
- Politische Ansichten

- Einstellungen zur Sexualitat

Antwort: "In keinem Bereich" oder "Weil nicht"

Westdeutschland

15

Ostdeutschland i 13
]

1981 '84 '85 '86 '88 '89 '90 '92 '93 '94 96 'Q/ '98 '99 2003
Basis: Bundesrepublik Deutsehland, Bevolkerung ab 30 Jahre
uelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen
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"Jeder ist seines Gluckes Schmied" -

die Generationskluft verringert sich

Frage: "Zwel Mdnner/Frauen unterhalten sich uber das Leben, Was wurden Sie personlich sagen:
wer von beiden hat eher recht?"
Westdeutschland

Es sagen: "Jeder ist seines Gluckes Schmied"

30jahrige und dlfere Befragte >

Befragte unter 30 Jahren 51

Komelation zwischen den beiden

Trendlinien: 1 = 0,95

Zeitversetzte Komelation, Unter- a0

Spvige vordiiaiteind: 1~ A1 1955 1963 1986 1996 2003

Zeltversetzte Karrelation, Unter-
30jahrige nachlaufend: r=0,18

Basls: Bundesrepublik Deutschland, Bevalkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, ITD-Umiragen, zuletzt 7049, Oktober/MNovernber 2003




