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0 Millinrden Tallar fibr Brasilicn

ockerbte et Giriber Bredit [ der Gesclibchie des IWF

-

Redaktionskonzept

Die FAZ ist Pflichtblatt an allen
acht deutschen Wertpapierbor-
sen. Die Frankfurter Allgemeine
Zeitung als grol3e liberregionale
deutsche Tages- und Wirt-
schaftszeitung ist gegliedert in
vier Produkte: Politik (mit ver-
mischten Nachrichten auf den
Seiten ,,Deutschland und die
Welt"), Wirtschaft, Finanzmarkt

(+ Sport — montags mit eige-

nem Produkt), und Feuilleton.
AulRerdem erscheinen die fol-
genden Sonderteile, Beilagen

und rubrizierten Anzeigenteile:

,Technik und Motor”, , Natur
und Wissenschaft”, , Reise-
blatt”, der grof3e Immobilien-
Sonderteil sowie die Seiten
~Kunstmarkt” und ,,.Beruf und

Chance” sowie der grol3e Stel-
lenangebotsteil fir Fach- und
Fihrungskrafte. Zudem erschei-
nen mehrmals im Jahr Sonder-
beilagen.

Quelle: Verlagsangabe

Verbreitung nach Nielsengebieten

Auflage
Mo.-Fr. Mo.-Sa.
Druckauflage 480.281 498.749
Verbreitete Auflage__402.618 414.427
Verkaufte Auflage ____376.100 388.507
davon
* Abonnement ____ 266.502 267.131
* Einzelverkauf 45.602 57.200
» Sonstiger Verkauf __29.680 30.816

Quelle: IVW IV/03

Nielsen | 11,1%
Nielsen Il 20,9%
Nielsen llla 32, 7%
Nielsen Illb 11,0%
Nielsen IV 9,3%
Nielsen V 4,6%
Nielsen VI-VII 4,9%

Quelle: IVW Verbreitungsanalyse 2002
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‘ Auflagenentwicklung

/02 390.726

102 397.666
102
/02 384.353

/03 379.101

103 381.318

1103 388.465

1V/03 388.507

370.000 376.000 382.000 386.000 392.000 398.000
(Quelle: IVW, verkaufte Auflage Mo. -Sa.)

Sonderthemen 2004

Themen Erscheinungs- Anzeigen-
termin schluss

21.01.04
03.02.04
08.+09.02.04
17.03.04
31.03.04
06.04.04
14.04.04
21.04.04
23.04.04
05.05.04
18.05.04
25.05.04.

*

06.07.04
31.08.04
01.09.04
21.09.04
29.09.04
08.10.04
18.10.04
25.10.04
03.11.04

*

09.11.04
20.11.04
07.12.04
08.12.04

* Genauer Termin wird noch bekanntgegeben
Eine Gesamtaufstellung aller Sonderthemen erhalten Sie unter Telefon: 069/7591-1827
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Frankfurfer Rllgemeine Zeifung

Technische Daten
Heftformat 400 mm breit, 570 mm hoch

Herstellung  Rollenoffset

Satzspiegel 371 mm breit, 528 mm hoch

8 Anzeigenspalten a 45 mm
6 Textspalten a 58 mm

Anzeigenstruktur

Ausbildung / Medien 20,0
Verkehrsmittel / -einrichtungen 19,5
Finanzen 13,8
Sonstige Werbung 13,0
Dienstleistungen 11,0 Summe der Seiten
Biiro / EDV / Kommunikation 10,0 insgesamt: 1945,05
Touristik 5.1
Handel / Versand 2,0
Persénlicher Bedarf 1,6
Textilien / Bekleidung 0,7

0% 5% 10% 15% 20%

Quelle: Nielsen Media Research GmbH,
Basis: Gesamtjahr 2003
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Basis in Tsd.

Alter

bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 Jahre und élter

Berufsgruppen

Selbststandige

Freie Berufe

Leitende Angestellte gesamt

Angest. m. umfassenden Fiihrungsaufgaben
Angest. m. selbstst. Leist. in verantw. Tétigkeit
Beamte

Pers. Brutto-Jahreseinkommen
bis € 60.000

€ 60.000 bis € 120.000

liber € 120.000

UnternehmensgrofRe

bis 99 Beschiftigte

100 bis 999 Beschiéftigte
1000 und mehr Beschiftigte

Branchen

Bergbau, Energie, Recycling

Leder, Textil, Nahrungs-, Genussmittel
Holz-, Papier-, Druckgewerbe

Chem. Industrie inkl. Glas/Keramik usw.
Metallerzeugung u. -bearbeitung, Maschinenbau
Biiromaschinen, EDV, Rundfunktechnik usw.
Herstellung Kraftwagen, Fahrzeugbau
Baugewerbe

Handel

Verkehr, Nachrichtentibermittlung

Kredit-, Versicherungsgewerbe
Grundstiicksw., Dienstl. fiir Unternehmen
Gesundheits-, Veterindr- und Sozialwesen
Gebietskérperschaften, Sonstige

Gesamt- oder Teilbereichsleitung
Unternehmens- und Geschéftsfiihrung

Kfm. Unternehmens- und Geschéftsfiihrung
Techn. Unternehmens- und Geschéftsfiihrung
Innerbetriebliche Verwaltung und Organisation
Finanzwesen

Verkauf/ Vertrieb

Marketing

Einkauf

Produktion

Lager, Transport, Verpackung

Forschung, Entwicklung, Konstruktion
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LAE 2003

2.237,0

Frankfurter Alloemeine Zeifung

Leserschaftsprofil

Frankfurter Allgemeine Zeitung

247,3

Struktur in %

27,1
33,2
39,7

23,1
14,3
52,6
20,4
32,3
10,1

31,1
54,5
14,4

56,8
17,3
15,9

1,3
2,5
2,1
4,4
6,9
5,4
38
6,7
11,8
4,6
6,0
16,7
12,3
22,0

321
22,6
21,4
32,9
19,0
23,1
18,9
17,8
13,6
12,5
11,3

24,3
30,7
45,0

12,4
15,2
58,2
27,8
30,4
14,2

21,9
54,6
23,5

44,7
21,1
20,0

0,9
2,0
2,4
4.6
6,3
5,1
4,4
2,9
5,6
3,8
9,8
24,8
8,4
23,4

35,6
28,4
21,5
36,7
26,5
26,5
24,0
19,3
13,9
11,5
12,1

Affinitatsindex

Grundgesamtheit = 100

89
93

54
106
111
- 136
94
141

70
100
163

79
122
126

74

80
115
103

48
82

163
149
68 |

50 100 150 200

Quelle: LAE 2003
Basis: Entscheidungstrdager gesamt



Externe Uberschneidungen

Bérse Online

Brand Eins

Businesskombi Premium (HB/ Zeit)
Businesskombi Technical (HB/ Vn)
BK Technical Premium (HB/ Vin/ Zeit)
Capital

Creditreform

Euro

Euro am Sonntag

Financial Times Deutschland
Finanzen

Focus

Focus Money
Focus-BlueChip-Kombi (Focus/ Focus Money)
Frankfurter Rundschau

Geldidee

Der Handel

Handelsblatt

Handwerk Magazin

Impulse

Junge Karriere

Manager Magazin
ManagerKombi (WiWo/Euro)
Markt und Mittelstand

ProFirma

Der Spiegel

Stern

Stlddeutsche Zeitung

VDI nachrichten

Die Welt

Welt am Sonntag

Welt/ Welt am Sonntag-Kombi
Wirtschaftswoche

Die Zeit

Frankfurter Rllgemeine Zeifung

von 247.250 Frankfurter Allgemeine Zeitung-Lesern sind soviel %

Exklusiv-Leser = [Jll Mehrfach-Leser = Anteile in %
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Lesebeispiel: 90% der Frankfurter Allgemeine Zeitung-Leser lesen nicht die
VDI nachrichten

Mehrfach-Leser/Exklusiv-Leser

60%

Frankfurter Allgemeine Zeitung und
mindestens eine andere LAE-Zeitung

Quelle fiir beide Charts: LAE 2003,
Basis: 1 Einschaltung

Exklusiv-Leser

Frankfurter Allgemeine Zeitung
40%
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