
FOCUS-MONEY überzeugt
Mit einer Reichweite von 660.000
Lesern laut AWA 2004 positioniert
sich FOCUS-MONEY deutlich auf
Platz 2 bei den wöchentlichen Wirt-
schaftsmagazinen. Lediglich die
Wirtschaftswoche erzielt eine hö-
here Reichweite. Damit ist das mo-
derne Konzept der Wirtschaftsfak-
ten im Markt erfolgreich.

Reichweite LpA/ Wirtschaftspresse

Reichweite Mio.

Hohe Planungsökonomie
Mit einem TKP von 19 Euro überzeugt
das moderne Wirtschaftsmagazin im
Wettbewerbsumfeld aller wöchent-
lichen Wirtschaftstitel durch die bes-
te Planungsökonomie.

FOCUS-MONEY: Reichweitenstark
und planungsökonomisch
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Finanzexperten

Aktien/Investmentfonds

Priv. Altersvorsorge

Versicherungen

Top-Zielgruppe Finanzen
Die Leser von FOCUS-MONEY sind
überdurchschnittlich stark an Fi-
nanzthemen wie Aktien, Investment-
fonds oder privater Altersvorsorge
interessiert. Zu diesen Bereichen
zeigen die FOCUS-MONEY-Leser
höhere Affinitäten als die Leser der
Wirtschaftswoche. Werbungtreiben-
de erreichen dieses Top-Potenzial
mit FOCUS-MONEY deutlich ökono-
mischer.

Meinungsbildner
FOCUS-MONEY-Leser haben im be-
ruflichen und privaten Umfeld eine
Multiplikatorenfunktion. Sie sind
zukunftsorientiert und anderen häu-
fig einen Schritt voraus. FOCUS-
MONEY ist der wirtschaftliche Weg
zu ihnen.
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Innovatoren

Trendsetter

TAPs 2004 (Technically
advanced persons)

Bei technischen Neu-
entwicklungen immer

auf dem Laufenden

Index

Hohe Technik-Affinität

Internet, Online-Angebote

Digitales Fernsehen

Hifi-Geräte/Technik

Moderne 
Telekommunikation

IndexBesonders interessiert

Ratgeber /Experte TKP

Technikaffine Leser
FOCUS-MONEY-Leser wollen in Sa-
chen Technik immer auf dem neu-
esten Stand bleiben. Für Anbieter
in diesem Markt ist FOCUS-MONEY
ein zielgruppenadäquates und wirt-
schaftliches Basismedium.
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