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VORWORT

FOCUS-MONEY - Erfolgreich im Markt der Wirtschaitspresse

Das moderne Wirtschaftsmagazin FOCUS-MONEY hat sich im Markt der Wirt-
schaftspresse etabliert. Mit seiner vielseitigen Themenauswahl, der modernen Optik
und dem innovativen journalistischen Stil eroberte FOCUS-MONEY von Anfang an
eine hochkaratige Stammleserschaft, zu der die Entscheider und Meinungsbildner
in Wirtschaft und Gesellschaft gehéren. Das Segment der Wirtschaftsmagazine
wurde durch die moderne Erscheinungsart von FOCUS-MONEY neu gepragt.

Innovativ arbeitet man bei FOCUS-MONEY aber nicht nur in der Redaktion,
sondern auch im Vertrieb: FOCUS-MONEY wurde fiir seine Pre-Campaign erstmals
ein Echo-Award verliehen. Die Direct Marketing Association USA zeichnete das
moderne Wirtschaftsmagazin fir die weltweit erste Abonnenten-Kampagne vor Er-
scheinen einer Zeitschrift aus.

Unsere Broschiire enthalt die wichtigsten Daten und Fakten zu FOCUS-MONEY.
Informieren Sie sich tiber das Potenzial der Premium Consumer und nutzen Sie es
fir Thre zukunftige Produkt- und Markenkommunikation. Aktuelle Informationen
konnen Sie rund um die Uhr unter www.medialine.de abrufen. Fiir weitere Fragen
stehen wir Thnen gerne zur Verfiigung.

' . .

Thorsten Ebertowski Alexander Kirschner
(Verlagsleiter) (Anzeigenleiter)
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DAS MODERNE WIRTSCHAFTSMAGAZIN

OBJEKTPORTRAT

FOCUS-MONEY - Das moderne
Wirtschaftsmagazin

FOCUS-MONEY, seit dem 30. Marz
2000 auf dem Markt, hat das innova-
tive und erfolgreiche Konzept des
Faktenjournalismus von FOCUS fir
die moderne Wirtschaftsberichter-
stattung kongenial umgesetzt. Die
wirtschaftsinteressierte Info-Elite ent-
scheidet sich Woche fiir Woche fir
das vielfdltige Themenspektrum des
modernen Wirtschaftsmagazins.

Fakten und Hintergriinde aus der
Wirtschaits- und Finanzwelt

FOCUS-MONEY bringt Fakten
aus der Wirtschafts- und Finanzwelt
kurz und pragnant auf den Punkt.
Die Meinungsbildner und Multiplika-
toren aus Wirtschaft und Gesellschaft
erhalten durch die moderne Ober-
flache einen schnellen Zugang zu allen
Informationen aus Wirtschaftspolitik,
Geldanlage, Steuern und Unterneh-
men. Die kompetenten Informationen,
Hintergrundanalysen und praktischen
Bewertungen des modernen Wirt-
schaftsmagazins bedeuten fir die
FOCUS-MONEY-Leser einen hohen
Nutzwert, der ihnen ihre tdglichen
Entscheidungen erleichtert.

FOCUS-MONEY hat sich im hart
umkampften Markt der Wirtschafts-
presse erfolgreich als modernes
Wirtschaftsmagazin etabliert. In den

FOCUS-MONEY

Fihrungsetagen vertrauen die Top-
Manager dem Informationsbroker der
modernen Gesellschaft. Das innovati-
ve Wirtschaftsmagazin besitzt das ide-
ale Umfeld fiir die werbliche Anspra-
che einer Top-Zielgruppe, die einkom-
mensstark und beruflich erfolgreich ist.

Ideales Transportmedium fiir
Informationen und Wissen

In der globalen Wirtschaft ist das
moderne Wirtschaftsmagazin ein ide-
ales Transportmedium fir Informa-
tionen und Wissen. FOCUS-MONEY
ist pradestiniert, neue Erkenntnisse,
Marken und Produkte im Markt sowie
in der Gesellschaft bekannt zu machen.

Die Erfolgsmarke FOCUS

Mit der Konzentration auf Fakten
ist FOCUS zu einer crossmedialen
Marke geworden, die sich erfolgreich
in den Bereichen TV und Online fort-
setzt. FOCUS-MONEY und FOCUS-
MONEY Online, das moderne Nach-
richtenmagazin FOCUS, FOCUS TV
und FOCUS Online tiberzeugen die
Info-Elite. Die verschiedenen Medien-
angebote kommen den Bedurfnissen
der Nutzer entgegen, die aktuelle In-
formationen und erklarende Hinter-
grinde aus komplementdren Ange-
boten préaferieren.

Il MONEYINFO

Das innovative Redaktionskonzept iiber-
zeugt die Chefs der deutschen Wirtschaft,
z. B. Infineon-Chef Dr. Ulrich Schumacher:

»FOCUS-MONEY ist eines der drei
Magazine, die ich regelmiBig lese.
Optik und iibersichtliche Darstel-

lungsweise sprechen mich an."
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KONZEPT

Wirtschaftsfakten fur Entscheider

Informationen:
Navigator im Dschungel
der Steuergesetze
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OBJEKTPORTRAT

Hintergriinde:
Kompetente Analysen zur
Finanz- und Wirtschaftspolitik
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Ubersicht:
Fakten und

Umsetzung: Hintergriinde
Nutzwertorientierte schnell erfassbar
Analysen
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Profile: Bewertungen:
Unternehmer, z.B. Zeichnen,
Bankiers, Halten und Verkaufen
Experten
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ERFOLGSFAKTEN

Der Kanzler und sein Finanzminister

G-7-Meeting

Erfolgreiche Markteinfiihrung im
Markt der Wirtschaftsmagazine

In den zuruckliegenden ereignis-
reichen und spannenden Wirtschafts-
jahren ist der Markt der Wirtschafts-
magazine durch FOCUS-MONEY
tUberzeugend erweitert worden. Eben-
so wie FOCUS seit 1993 kontinuier-
lich neue Leserschaften fiir den Markt
der Nachrichtenmagazine erschliefen
konnte, hat FOCUS-MONEY das vom
Start weg im Markt der Wirtschafts-
magazine geleistet.

Uberzeugende Leistungswerte
bestatigen FOCUS-MONEY

Auf Anhieb konnte sich das mo-
derne Wirtschaftsmagazin in dem
schwierigen Segment der Wirtschafts-
presse behaupten und damit die an-
deren Neueinfithrungen der vergan-
genen Jahre deutlich hinter sich lassen.
Nur wenige tausend Leser trennen
FOCUS-MONEY von der seit Jahren
erfolgreich im Markt der Wirtschafts-
magazine vertretenen Wirtschafts-
woche.

Mit einer kontinuierlich verkauften
Auflage von nahezu 140.000 Exemp-
laren (IVW) etabliert sich FOCUS-
MONEY im hart umkampften Markt
der Wirtschaftsmagazine. Durch die
breit gefacherte Berichterstattung tiber
alle Aspekte des Wirtschaftslebens be-
sitzt FOCUS-MONEY dabei von Beginn

FOCUS-MONEY

an ein groBeres Themenspektrum als
die mehr monothematisch ausgerich-
teten Wirtschaftstitel Euro am Sonntag
und Boérse Online.

FOCUS-BlueChip-Kombi iiberzeugt

Das finanzstarke Leserpotenzial
der jungen Pragmatiker sprechen
werbungtreibende Unternehmen mit
Anzeigen in FOCUS-MONEY an. Die
zukunftsorientierten, erfolgreichen Ge-

stalter in Wirtschaft und Gesellschaft
entscheiden sich Woche fiir Woche fiir
die innovative und nutzwertorientier-
te Berichterstattung des modernen
Wirtschaftsmagazins.

FOCUS-MONEY positioniert sich
mit seiner hohen Planungsckonomie
(gunstiger TKP bei gleichzeitig hoher
Reichweite) als ein wichtiger Werbe-
trager fur effektive Marketing- und
Mediastrategien.

FOCUS-MONEY hat den Markt erweitert

MA 2000 Trend Herbst 2000

* Netto-Reichweite / Gesamtbevélkerung

I Focus-MONEY, Anteil an Gesamtreichweite

4,36 Mio.*/

MA 2001 Trend Herbst 2001

Il Capital, Wirtschaftswoche, Euro am Sonntag, Borse Online, Manager Magazin, DM, Guter Rat, Geldidee

5,18 Mio.*




OBJEKTPORTRAT
Die attraktive FOCUS-BlueChip-
Kombi (gleichzeitige Belegung von
FOCUS-MONEY und dem modernen
Nachrichtenmagazin FOCUS) verbin- MONEYFA KTE N
det zwei journalistisch hochwertige
Printprodukte mit Imagestarke. Fiir
eine erfolgreiche und planungséko- Auf Anhieb auf Erfolgskurs
nomische Marken- und Produktkom-
munikation mit der wirtschaftsinte- MA 2002 Pressemedien I:
ressierten Info-Elite bietet sich eine 7”~\. 550.000 Leser pro Ausgabe
Anzeigenplatzierung in der FOCUS- (e 0,9 % Reichweite
BlueChip-Kombi an.
Das dynamische IVW 2001:
Wirtschaftsmagazin & ca. 140.000 Kiufer
pro Ausgabe
Laut der ersten verlagseigenen Kau-
fer-Befragung profiliert sich FOCUS- LAE 2001:
MONEY als ein innovatives, dynami- LAE 2001 87.000
sches, marktorientiertes und kompe- Entscheider-Leser
tentes Wirtschaftsmagazin und bietet
damit ein optimales Umfeld fiir er-
folgreiche Marketing- und Mediastra- A.«ktuelle Leserschaf.t_s- und Auflagenanal)-(sen entnehmen Sic.e d.en bei-
. liegenden Datenblattern oder finden Sie unter www.medialine.de.
tegien in Finanz- und anspruchsvollen
Konsummarkten.
(Quelle: FOCUS-MONEY, Kéaufer-Be-
fragung im Mai 2001)

Kompetenz fiir Wirtschaftsfakten

[ MONEYINFO

Frank Popsel

absolvierte nach seinem Studium der Volkswirtschaft eine journalistische
Ausbildung am Muinchner Institut zur Férderung des publizistischen
Nachwuchses. Nach sechs Jahren als Geld- und Borsenredakteur fiir
»Capital* wechselte er 1996 zum Nachrichtenmagazin FOCUS.

Seit April 2000 ist der heute 38-Jahrige Chefredakteur von FOCUS-
MONEY. Er leitet ein hochmotiviertes Team, das Woche fir Woche

kompetente Wirtschaftsfakten liefert.

Frank P6psel — Chefredakteur

FOCUS-MONEY 7



ZIELGRUPPE

Rolf E. Breuer/Deutsche Bank

Jirgen Schrempp/DaimlerChrysler

Steve Jobs/Apple Computers

Meinungsbildner schatzen
innovativen Journalismusstil

FOCUS-MONEY erzielt in der Le-
seranalyse Entscheidungstrager 2003
(LAE) mit einer Reichweite von 2,8%
ein ausgezeichnetes Ergebnis. 62.000
Meinungsbildner und Multiplika-
toren aus den Top-Etagen der deut-
schen Wirtschaft setzen Woche fur
Woche auf den faktenorientierten
und innovativen Journalismus von
FOCUS-MONEY.

Der Navigator durch die
Wirtschaitswelt

Die LAE bestatigt das enorme Le-

Produktinteressen
FOCUS-MONEY-Leser*

Aktien/Wertpapiere
Versicherungsangebote

Finanzdienstleistungen

Immobilien und
Grundstiicke

Digitales Fernsehen

Homecinema

Index

I <+

I 338
I 308
I 25

I 200
I 20t

serpotenzial des modernen Wirtschafts- Videokameras, Camcorder [N 188
magazins. FOCUS-MONEY wird von Plasmabildschirm [ NNENGEE 179
den jungen Zukunftsgestaltern der . P

Wirtschaft gelesen. Sie zahlen zur otoapparate zu__? or 17
wirtschaftsinteressierten Info-Elite, I"::Zr;‘;t:ig'gést s 4
den Entscheidern und Top-Magaggrn Armbanduhren [N 162
der modernen Gesellschaft. Sie sind -

mebhrheitlich freiberuflich tétig und er- Hifi A?ﬂag en I 44
warten von FOCUS-MONEY Informa- Reisen, Reiseziele, Urlaub [ 136
tionen, wie die Medienmarke FOCUS

sie bietet: serios, kompetent und Autos [N 136
schneller auf den Punkt. Sie nutzen Alkoholische Getranke [N 130

das moderne Wirtschaftsmagazin als

Navigator durch die sich wandelnde Echtschmuck [N 121
Wirtschafts- und Finanzwelt. Mabel, N 113

Im Vergleich zu FOCUS-MONEY
uberzeugt die Wirtschaftswoche die
Freiberufler nur bedingt. Ihre Leser fin-
den sich eher unter den Angestellten,

FOCUS-MONEY

Wohnungseinrichtung

* AuBerst/sehr interessiert

Index: Gesamtbevolkerung 14 - 69 Jahre = 100
Quelle: Communication Networks 7.0




die in der Regel fest in hierarchische
Unternehmensstrukturen eingebun-
den sind.

Eine neue Kommunikations-
kultur entsteht

Die neuen einkommensstarken
Selbststandigen haben eine eigene
Kommunikationskultur entstehen las-
sen, die ihrem spezifischen Informa-
tionsanspruch gerecht wird. Die Me-
dien des Computerzeitalters werden
in innovative Organisationsformen
und Kommunikationsnetzwerke inte-
griert. Freiberufler sind die Multipli-
katoren in der modernen Gesellschaft.
Sie besitzen eine hohe Affinitat
zu FOCUS-MONEY und sind eine
attraktive Top-Zielgruppe fur Finanz-
und gehobene Konsummarkte.

FOCUS-MONEY besitzt eine vielseitig
interessierte Leserschaft

FOCUS-MONEY-Leser sind aktive
Gestalter unserer Wirtschaft und Ge-
sellschaft. In Gesprachsrunden tiber-
nehmen sie oft den Fihrungspart. Ihre
offene Einstellung zu Veranderungen
innerhalb der Gesellschaft erleichtert
ihnen die Kommunikation mit ande-
ren. Um selbst bei der Gestaltung der
Gesellschaft mitzuwirken, erweitern
FOCUS-MONEY-Leser permanent
ihren Wissenshorizont. Werbungtrei-
bende treffen hier auf Leser, die aktiv
Werbung zur Informationsgewinnung
suchen.

Die vielseitig interessierte Leser-
schaft stellt fiir Werbungtreibende aller
wichtigen Basis- und Zukunftsmarkte
ein Top-Potenzial dar. Ganz oben bei
den Produktinteressen stehen fur die
FOCUS-MONEY-Leser Aktien- und
Wertpapierinformationen und allge-
meine Finanzdienstleistungen. Auch
Immobilien- und Versicherungsgesell-
schaften konnen fiir ihre Anzeigen mit
einer interessierten Leserschaft rech-
nen. Ihre groBe Technikaffinitat zeigen
sie in den starken Produktinteressen
Digitales Fernsehen, Videokameras
und Fotoapparate.

FOCUS-MONEY

OBJEKTPORTRAT

MONEYFAKTEN

FOCUS-MONEY ist mit einem TKP von 201 EUR ein 6konomischer Basistitel
in der kommunikationsstrategisch entscheidenden Zielgruppe der Mei-
nungsbildner und Multiplikatoren der deutschen Wirtschaft.

Basis: 1/1 S. 4c ang.; Preise 2004 brutto
Quelle: LAE 2003

Leserschaftsstruktur: FOCUS-MONEY/ Wirtschaftswoche

Il FOCUS-MONEY
I Wirtschaftswoche

=
o

Index

Alter
bis 39 Jahre | 0,61

40-49 Jahre | 0,74
50-59 Jahre | 0,67

60 Jahre und alter | 0,22

Berufsstellung
Selbststiandige | 0,52

Freie Berufe | 0,32
Leitende Angestellte | 1,18
199

Vorstandsmitglieder | 0,25

Abteilungsleiter/Prokurist | 0,20

Andere leitende Angestellte 0.72
mit selbststéndiger Leistung |

Beamte | 0,23

Pers. Brutto-Jahreseinkommen
bis unter 60 TEUR | 0,70

60 bis unter 80 TEUR | 0,75

80 bis unter 120 TEUR | 0,47

120 TEUR und mehr | 0,32

Index: Grundgesamtheit = 100
Quelle: LAE 2003




CONTENT-ANALYSE

Content-Analyse bestitigt hohe

POLITIK

wirtschaftliche Kompetenz

FOCUS-MONEY hat sich von Be-
ginn an mit einem breiten Themen-
spektrum aus Wirtschaftspolitik, Geld-
anlage, Steuern und Unternehmen
im Markt positioniert und damit eine
attraktive Zielgruppe uberzeugt.

Die Contentanalyse im Auftrag
der Zeitschrift Geldidee bestatigt
FOCUS-MONEY als modernes Wirt-
schaftsmagazin. Wieder gehort FO-
CUS-MONEY zu den drei Wirt-
schaftsmagazinen, die die meisten Bei-
trage tiber das Thema veroffentlichen,
das ausnahmslos alle Bundesbiirger
interessiert: Steuern. Das redaktio-
nelle Konzept von FOCUS-MONEY
folgt den Interessen der wirtschaftsin-
teressierten Info-Elite und sichert
dem modernen Wirtschaftsmagazin
eine fihrende Position in der Wirt-
schaftspresse.

[ moneYiNFo N

Untersuchungs-Steckbrief:

-11 Publikumszeitschriften aus dem Segment
der Wirtschaftspresse

- jeweils 5 Ausgaben der Monate Marz bis Juli 2003

Die untersuchten Titel:

- wochentliche Titel: Borse Online, Wirtschafts-
woche, Euro am Sonntag, FOCUS-MONEY

- vierzehn-tagliche Titel:
Capital, Geldidee, Wertpapier

- monatliche Titel: DMEuro, Finanzen, Impulse,
Manager Magazin

insgesamt untersucht: 4.007 redaktionelle Beitrage

FOCUS-MONEY

Beitriige iiber Steuern
Top Ten der untersuchten Wirtschaftsmagazine

-
o

Impulse I 12
B e 13
I 10
Capital I 7
e 8
I 10
FOCUS-MONEY I 7
[ ]
I 6
DMEuro IS 7
I 11
1
Finanzen I 5 6
I 4
I 5
Geldidee I 4
2
I 4
Wirtschaftswoche I 3
———
I 3
Euro am Sonntag I 4
I 2
I 2
Borse Online I 3
2
I 2
Manager Magazin Il 1
I 2 I 2003
- E 2002
Wertpapier I 2 [ 2001
2

Quelle: Content Guide — Wirtschaftsmagazine 2003, eine

Content-Analyse deutscher Wirtschaftsmagazine im Auftrag
von Geldidee, Wertpapier und der Bauer Verlagsgruppe, Oktober 2003
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Madlal_lne

MediaLine - lhr personlicher
Informationsmanager

Durch professionelles Wissensma-
nagement werden in der taglichen In-
formationsflut Fakten ausgewdhlt und
neues Wissen generiert. Die FOCUS
MediaLine hilft dabei. Sie setzt das
redaktionelle FOCUS Konzept der
‘News to use' konsequent mit 'Know-
how to use’ fur Entscheider im B2B-
Bereich um. Das umfangreiche Fak-
ten-Network der FOCUS MediaLine
bietet alle Online-Tools fiir erfolgreiche
Marketing- und Mediastrategien — von
Basisinformationen und Planungs-
instrumenten bis hin zu Bausteinen
fir kreative Kampagnen:

Fakten

Informationen tber alle wichtigen
Markt-/Mediastudien, Interessantes
zu diversen Branchen und ausfiihrliche
Marktanalysen. Dartiber hinaus finden
Sie hier das neue Medialexikon, eine
Zeitschriften-Datenbank sowie viele
weitere Fakten fir Ihre erfolgreichen
Strategien.

Communication Networks

Dieses moderne Planungsinstru-
ment stellt das Kommunikationsver-
halten als Zielgruppenkriterium in den
Mittelpunkt. Hier finden Sie alle Ergeb-
nisse, die Guided Tour, Fallbeispiele
und den Codeplan zum Download.

FOCUS-MONEY
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www.medialine.de
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FOCUS und FOCUS-MONEY

Alle wichtigen Daten und Fakten
zu den beiden erfolgreichen Printme-
dien aus dem FOCUS Magazin Verlag.
Neben objektbezogenen Informatio-
nen gibt es hier auch Vergleiche zum
Mitbewerberumfeld.

Kreation

Konkurrenzbeobachtung pur: Kre-
ative konnen in der Anzeigen- und
Bannerdatenbank die Kreationen der
Mitbewerber anschauen. Hier finden
sie einen Uberblick tiber die wichtig-
sten Kreativwettbewerbe des Jahres.
So wissen sie immer, wo sie ihre neu-
esten Kampagnen prasentieren und
dafiir groBe Preise erhalten kénnen.

FOCUS Familie

OBJEKTPORTRAT

Das Konzept der mediengerechten
Organisation von Informationen macht
die crossmediale Medienmarke FOCUS
zum Erfolg. Hier erfahren Sie alles tiber
die Idee, die hinter dem Erfolg steckt.

Sie erhalten einen Uberblick {iber die
bisher gewonnenen Auszeichnungen
und lernen die Top-Angebote des Onli-
ne-Vermarkters TOMORROW FOCUS
AG kennen.

Services von FOCUS-MONEY

Folgende Informationsmaterialien zu FOCUS-MONEY stehen unter www.medialine.de zum Download bereit.

Facts

Fiur unsere internationalen Ge-
schéftspartner bieten wir in der Media-
Line umfangreiche Daten und Fakten
in englischer Sprache.

Sie konnen sie nattirlich auch direkt telefonisch bestellen: 0 89/92 50-24 39

: 9 FOCUS-MONEY: Der Mittelstand
: @ FOCUS-MONEY: Geldanlagen

- FOCUS-MONEY: Wirtschaftsfakten
fiir Entscheider / LAE

- FOCUS-MONEY: Auf Anhieb auf
Erfolgskurs / MA

: ﬁ Sharebranding — Kommunikation
~ im Kapitalmarkt

: E} Sharebranding — Neue Ansatze und

Instrumente der Investor Relations

FOCUS-MONEY

E?

¢¢ ¢

¢ &

FOCUS-MONEY: Top-Ergebnisse fiir
modernen Wirtschaftsjournalismus

Anzeigenpreisliste

deutsch, englisch, franzosisch, italienisch

Ad Specials in FOCUS-MONEY

- Communication Networks 7.0

Codeplan
Fallbeispiele
Guided Tour

Themen-Specials

FOCUS-MONEY Datenbatter
(MA, AWA, IVW)
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REDAKTION

Goldman Sachs Deutschland-Chef Alexander Dibelius stellt sich den
Fragen der FOCUS-MONEY-Redakteure Andreas Haslauer (links)
und Christian Bieker (Mitte)

Der Président der Europdischen Kommission Romano Prodi im
Gesprach mit FOCUS-MONEY Redakteur Harald Schultz

A
. ol

FOCUS-MONEY-Redakteur Christian Bieker (links)

Premiere-Chef Dr. Georg Kofler (rechts) im Gesprach mit

Warren Buffet, erfolgreichster US-Investor des 20. Jahrhunderts
und Chef von Berkshire Hathaway, verrat FOCUS-MONEY Redakteur
Christian Bieker seine Erfolgsgeheimnisse

Klaus Zumwinkel, Vorstandsvorsitzender der Deutschen PostWorld
Net, spricht mit FOCUS-MONEY Redakteur Markus Voss uber die
Chancen des Logistik-Konzerns

Gottfried Heller, Miinchner Vermdgensverwalter, Geschiftsfiihrender Gesellschafter
Fiduka und Manager des Pro Fonds Emerging Markets im Interview mit FOCUS-
MONEY-Redakteuren . Heinritzi (links) und U. Kiihn (mitte)

FOCUS-MONEY
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OBJEKTPORTRAT

Unternehmen des Jahres 2002 / Gala der Sieger: v.l.n.r.: Moderator
Andreas Scholz, Prof. Dr. Ulrich Lehner, Vorsitzender der Geschafts-
fiihrung Henkel KGaA, Frank Popsel, Chefredakteur FOCUS-MONEY

Der Prasident des FC Bayern Miinchen, Franz Beckenbauer, empfangt
die FOCUS-MONEY Redakteure Thorsten Jacobs und Christian Bieker

Peter Lynch, erfolgreichster Fondsmanager der Welt, erlautert
FOCUS-MONEY Redakteur Christian Bieker in Boston seine
Anlagestrategien

Heftkritik in der Redaktion von FOCUS-MONEY mit dem Infineon Vorstands-

vorsitzenden Ulrich Schumacher, links Chefredakteur Frank Popsel Der Bundesliga-Manager Nummer 1, Uli Hoenef, stellt
sich kurz vor seinem 50. Geburtstag den Fragen von

FOCUS-MONEY Redakteur Thorsten Jacobs

FOCUS-MONEY 14




AUFLAGE

Fundierte Wirtschaftsfakten
fiir Erfolgsstrategien

Entwicklung verkaufte Auflage FOCUS-MONEY

FOCUS-MONEY bietet

Planungssicherheit

Im Segment der wéchentlichen
Wirtschaftstitel Giberzeugt FOCUS-
MONEY mit einer hohen Auflagen-
stabilitat. Im vierten Quartal 2004

verkaufte das moderne Wirtschafts-
magazin 140.080 Exemplare: Re-
daktionelle Qualitat und ein breites
Themenspektrum fithren zu einer
hohen Kéauferbindung.

1/02 11/02 111/02 1V/02 1/03 11/03 11I/03 IV/03 1/04 11/04 111/04 IV/04

139.448
135.961
136.534

145.332

138.195
134.236
134.001

143.813

139.498

139.322
137.655

140.080

Quelle: VW

Verkaufte Auflage* IVW 1V/2004

FOCUS-MONEY direkt
hinter Wirtschaftswoche

Wirtschaftswoche _ 183.578 Mit 140.080 Exemplaren positio-

niert sich FOCUS-MONEY an zwei-

FOCUS-MONEY _ 140.080 ter Stelle hinter der etablierten

Wirtschaftswoche. Qualitat von

Borse Online _ 112.899 Konzept und Zielgruppe sowie die
ausgezeichnete Planungsékonomie
Euro am Sonntag _ 108.268 von FOCUS-MONEY schaffen opti-

male Voraussetzungen fiir effiziente

Der Aktionir - 27.614 Marketing- und Mediastrategien.

* Wochentliche Wirtschaftstitel
Quelle: IVW IV/2004




AUFLAGE

FOCUS-MONEY
IVW-Zahlen IV/2004
Druckauflage 177.474
Verbreitete Auflage 142.478
Verkaufte Auflage 140.080
Abonnenten 43.711
Einzelverkauf 10.887
Lesezirkel 25.177
Bordexemplare 58.506
Sonstiger Verkauf 1.799




LESER

FOCUS-MONEY: Erfolgsbilanz

far Wirtschaftsfakten
MA 2005 Pressemedien |

Wachstumsstirke im Reichweite LpA
hart umkampften Markt Wirtschaftspresse

FOCUS-MONEY baut mit 540.000 Reichweite in Mio.

Lesern seinen unangefochtenen 0,72
zweiten Platz unter den wochent-
lichen Wirtschaftstiteln weiter aus.
Das moderne Wirtschaftsmagazin
konnte seine Reichweite als ein-
ziger Titel im Segment deutlich
steigern.

Wirtschaftswoche = FOCUS-MONEY  Euro am Sonntag

Basis: Wachentliche Titel
Quelle: MA 2005/I Gesamtbevolkerung

Wirtschaftlichkeit

Wi haft Wirtschaftlichster
irtschafltspresse Titel im Wettbewerb

TKP in Euro
FOCUS-MONEY iiberzeugt im Mit-

bewerberumfeld durch die beste
Planungs6konomie. Mit einem TKP
von 23,21 Euro bietet das moderne
Wirtschaftsmagazin ausgezeich-
32 nete Bedingungen fiir effiziente
Kampagnen.

47,22

29,47

FOCUS-MONEY Wirtschaftswoche Euro am Sonntag

Basis: 1/1 S. 4c ang.; Preise 2005 brutto / wochentliche Titel
Quelle: MA 2005/ Gesamtbevolkerung




LESER
FOCUS-MONEY in der MA 2005 Pressemedien |
Reichweite in % und absolut
Struktur in % und Struktur-Index (Gesamtbevélkerung = 100)
TKP auf Basis 1/1 S. 4c; Preise 2005 brutto
* gerundet
Soziodemographie Reichweite LpA Struktur TKP/Euro
in% absolut® in% Index Basis 1/1 S.
Ges. = 100 c
brutto 2005
Total 0,8 538.621 100 100 23,21
Geschlecht
Manner 1,4 442.504 82 172 28,25
Frauen 0,3 96.118 18 34 130,05
Alter
14 - 19 Jahre 0,4 22.175 4 53 563,71
20 - 49 Jahre 0,9 69.071 13 109 180,97
30 - 39 Jahre 1,0 117.216 22 123 106,64
40 - 49 Jahre 1,3 147.350 27 155 84,83
50 - 59 Jahre 1,1 105.972 20 136 117,96
60 - 69 Jahre 0,6 61.461 11 71 203,38
70 Jahre und ilter 0,2 15.376 3 19 812,93
Ausbildung
allgemeinbildende Schule 0,4 12.850 2 42 972,75
Volks-/Hauptschule ohne Lehre 0,2 10.659 2 20 1.172,74
Volks-/Hauptschule mit Lehre 0,5 115.297 21 60 108,42
weiterfithrende Schule ohne Abitur 1,0 206.814 38 118 60,44
Fach-/Hochschulreife, ohne Studium 1,6 73.017 14 193 171,19
Fach-/Hochschulreife, mit Studium 2,1 119.985 22 246 104,18
Tatigkeit
in Ausbildung, Schiiler, Student 0,6 41.493 8 75 301,25
berufstitig 1,2 417.559 78 150 29,94
Rentner, Pensionar 0,4 68.834 13 44 181,60
nicht berufstitig 0,2 10.736 2 22 1.164,34
Jetziger Beruf des Befragten
Selbststindige, Freie 2,1 69.638 13 249 179,50
leitende Angestellte und Beamte 3,2 59.166 11 385 211,27
sonstige Angestellte und Beamte 1,1 192.109 36 131 65,07
Facharbeiter 1,1 79.824 15 138 156,59
sonstige Arbeiter 0,4 16.174 3 53 772,85
Haushalts-Netto-Einkommen (Monat)
bis unter 1.000 Euro 0.4 26.022 5 44 480,36
1.000 bis unter 1.500 Euro 0,5 58.341 11 57 214,26
1.500 bis unter 2.000 Euro 0,6 79.881 15 69 156,48
2.000 bis unter 2.500 Euro 1,0 131.559 24 122 95,01
2.500 Euro und mehr 1,3 242.818 45 160 51,48
Personliches Nettoeinkommen
bis unter 1.000 Euro 0.4 103.779 19 49 120,45
1.000 bis unter 1.500 Euro 0,7 121.129 22 88 103,20
1.500 bis unter 2.000 Euro 1,5 123.260 23 185 101,41
2.000 bis unter 2.500 Euro 2,6 90.665 17 314 137,87
2.500 bis unter 3.000 Euro 3.4 37.753 7 405 331,10
3.000 Euro und mehr 2,9 39.799 7 348 314,08
Region
BRD West, Berlin-West, 0,9 441.279 82 102 28,33
Berlin-Zentrum
BRD Ost und Berlin-Ost 0,8 97.343 18 90 128,41

~~

ma
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FOCUS-MONEY: Reichweitenstark
und planungsékonomisch

Reichweite LpA / Wirtschaftspresse
FOCUS-MONEY iiberzeugt
Mit einer Reichweite von 660.000 Reichweite Mio.
e g e o Capital Y & 099
sich FOCUS-MONEY deutlich auf i
Platz 2 bei den wdchentlichen Wirt- Wirtschaftswoche NN o073
schaftsmagazinen. Lediglich die Focus-MoNeYy [ 066
Wirtschaftswoche erzielt eine ho- Manager Magazin [N 060
here Reichweite. Damit ist das mo- Borse Online [N 0.2
derne Konzept der Wirtschaftsfak- _ '
ten im Markt erfolgreich. Finanzen [N o039

Euro [N 035

Impulse [ o027
Geldidee I 025
Junge Karriere _ 0,24
Euro am Sonntag _ 0,22
Der Aktionar - 0,18

Quelle: AWA 2004/Gesamtbevolkerung (ausgewahlte Titel

Wirtschaftlichkeit / Wirtschaftspresse

TKP/Euro Hohe Planungsékonomie
Mit einem TKP von 19 Euro Giberzeugt
Focus-MoneY 19 das moderne Wirtschaftsmagazin im
Capital I s Wettbewerbsumfeld aller wéchent-
Borse Online THIIGNGEG lichen Wirtschaftstitel durch die bes-
5k e
Wirtschaftswoche NN 25 te Planungsakonomie

Finanzen NG 3o
Manager Magazin _ 32
Der Aktionsr NN s:
Junge Karriere . v
Euo NN s
Euro am Sonntag I S0
Geldidee INIININININNNNENENENNNNNNNE -
impulse NN s

Basis: Zeitschriften 1/1 S. 4c ang., Zeitungen 1/2 S. 4c, Preise 2004 brutto
Quelle: AWA 2004/Gesamtbevélkerung (ausgewahlte Titel) AWA 2 O O 4
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Finanzexperten

Ratgeber/Experte TKP

Aktien/Investmentfonds | 20
74

Priv. Altersvorsorge 61

93

Versicherungen 59

97

Basis: Zeitschriften 1/1 S. 4c ang., Zeitungen 1/2 S. 4c, Preise 2004 brutto

Index
642
625
340
324
373
330

Top-Zielgruppe Finanzen

Die Leser von FOCUS-MONEY sind
tiberdurchschnittlich stark an Fi-
nanzthemen wie Aktien, Investment-
fonds oder privater Altersvorsorge
interessiert. Zu diesen Bereichen
zeigen die FOCUS-MONEY-Leser
hohere Affinitaten als die Leser der
Wirtschaftswoche. Werbungtreiben-
de erreichen dieses Top-Potenzial
mit FOCUS-MONEY deutlich 6kono-

Index: Gesamtbevolkerung = 100 :
Quelle: AWA 2004 mmm FOCUS-MONEY —mmm Wirtschaftswoche mischer.
Innovatoren
Meinungsbildner
. TKP Index
FOCUS-MONEY-Leser haben im be-
ruflichen und privaten Umfeld eine Trendsetter | 8 340
Multiplikatorenfunktion. Sie sind 112 298
zukunftsorientiert und anderen hau-
fig einen Schritt voraus. FOCUS- TAPs 2004 (Technically | 56 209
MONEY ist der wirtschaftliche Weg g ATl ) 201
zu ihnen. . .
Bei tgchnlscher] Neu- 42 183
entwicklungen immer
auf dem Laufenden | 62 179
Basis: Zeitschriften 1/1 S. 4c ang., Zeitungen 1/2 S. 4c, Preise 2004 brutto
Index: Gesamtbevolkerung = 100
Quelle: AWA 2004 I FOCUS-MONEY mmm Wirtschaftswoche

Hohe Technik-Affinitat

Besonders interessiert TKP
. 53

Internet, Online-Angebote
82
Digitales Fernsehen i
162
Hifi-Gerate / Technik =
149
Moderne | 58
Telekommunikation 926

Index: Gesamtbevolkerung = 100
Quelle: AWA 2004

Basis: Zeitschriften 1/1 S. 4c ang., Zeitungen 1/2 S. 4c, Preise 2004 brutto
B FOCUS-MONEY mmm Wirtschaftswoche

Index
197
185

170
151

175
143

165
143

Technikaffine Leser
FOCUS-MONEY-Leser wollen in Sa-
chen Technik immer auf dem neu-
esten Stand bleiben. Fiir Anbieter
in diesem Markt ist FOCUS-MONEY
ein zielgruppenadaquates und wirt-
schaftliches Basismedium.

AWA 2004





