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Wissen, was wichtig wird.
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Steckbrief der Untersuchung

Institut:
Auftraggeber:

Untersuchte Ausgabe:

Untersuchungszeitraum:

StichprobengroBe:

Art der Stichprobe:

Art der Untersuchung:

Ziel der Untersuchung:

Media Markt Analysen, Frankfurt am Main
FTD, Gruner+Jahr AG & Co, Hamburg
25.10.2004

26.10.2004 / 27.10.2004

durchgeflhrte Interviews: 212
ausgewertete Interviews: 208

Die Stichprobe wurde einem Subsample der
Abonnentendatei nach dem Random-Prinzip
entnommen. Befragungsperson war der Abonnent
bzw. der Hauptleser der Testausgabe

Persénlich-muindliche Befragung anhand
teilstrukturierter Fragebdgen

Die Untersuchung ist als Momentaufnahme angelegt
und soll einen Eindruck tUber die Resonanz der FTD
bei den Abonnenten geben, sowie Hinweise auf die
Anzeigenbeachtung, Konsumgewohnheiten und
soziodemografische Daten liefern
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Mannliche Leserschaft: 80% der Leser sind
mannlich, jede fiinfte Leser 1st weiblich.

Soziodemographie: Geschlecht

Manner

Frauen

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208




Junge Wirtschaftszeitung: Mehr als ein Drittel der
Leser sind unter 40 Jahre alt.

Soziodemographie: Alter

bis 29 Jahre h 7

30 bis 39 Janre [ 31

'n'_ 20 bis 49 atve | 31

50 bis 59 Jare [T 20

60 Jahre +

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208
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Hohes Bildungsniveau: Fast 2/3 der Leser
haben ein Studium absolviert.

Soziodemographie: Schulbildung

Studium

Abitur/Hochschule

weiterfihrende - 12
Schule o. Abitur

Volks- 2
/Hauptschule

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



Fiihrungsspitzen: 87% sind als leitende bzw.
qualifizierte Angestellte oder selbstindig tatig.

Soziodemographie: Stellung im Beruf

Itd. /qualifzierte
Angestellte

Selbstandig/Freie
Berufe

|
| | —————— sonst. Angestellte

Beamte

Arbeiter |0

nicht berufstatig/ 2
in Ausbildung F

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208
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Spitzenverdiener: Fast 3/4 der Leser haben ein
pers. Netto-Einkommen von 2.500,- € und mehr

Soziodemographie: Personliches Netto-Einkommen

bis 2.000 Euro

2.000 - 2.500
Euro

2.500 - 3.000
Euro

3.000 - 4.000
Euro

4.000 - 5.000
Euro

5.000 Euro +

2.500 Euro + (I — 7

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



Hohe Kaufkraft: 56% haben 4.000 €
und mehr zur Verfligung.

Soziodemographie: Haushalts-Netto-Einkommen

bis 2.000 Euro

2.000 -

2.500 -

| s ——eeNS 3.000
!

4.000 -

5.000 -

7.500 Euro +

- 4.000 Euro

2.500 Euro

3.000 Euro

5.000 Euro

7.500 Euro

4.000 Euro + | s6

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208
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Psychographie
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Erfolgsorientiert: Zielstrebigkeit und Verantwor-
tungsbewusstsein sind stark ausgepragt

., Das passt/trifft auf mich zu “

Gewdhnlich rechne ich bei dem, was ich
mache, mit Erfolg

iw Ubernehme gerne Verantwortung

Bin leistungsbereit | 79
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'. Gebe ofter Ratschlage J— 70

R L et

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208
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Hohe Identifikation: FTD-Leser gehen 1in threm
Beruf auf und sind gute Teamplayer

,,Das passt/trifft auf mich zu“

Gehe in meinem Beruf auf

Bin selten unsicher, wie ich mich
verhalten soll

Bin Teamplayer

Es macht mir SpaB, andere Menschen
von meiner Meinung zu Uiberzeugen

Ich Gbernehme bei gemeinsamen
Unternehmungen gern die Flihrung

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208
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Qualitatsbescheinigung: 90% lesen pro Woche
mindestens 4 von 5 Ausgaben.

., Wie hdufig lesen Sie personlich die FTD? “

jede/fast jede
Ausgabe

4 Ausgaben pro
Woche

3 Ausgaben pro
Woche

2 Ausgaben pro
Woche

1 Ausgabe pro 0
Woche

seltener | o

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



Hoher Informationsgehalt: Knapp 50 Minuten widmen
im Durchschnitt die FTD-Leser ,,ihrer Zeitung*.

., Wie lange lesen Sie durchschnittlich in einer Ausgabe? *

31-45 Minuten | 24
| B 000
Ii“ 46-60 Minuten [I 22

61-90 Minuten | 12

Mittelwert: 48,6 Minuten

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208
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Reichweitenstark: 43% der FTD-Leser geben
die FTD nach dem Lesen weiter

,» Was machen Sie mit der FTD, wenn Sie sie ausgelesen haben? “

Ich gebe die FTD
weiter (Umlauf in
Freunde/Bekannte)

i,—uﬂ 14
oder Ausschnitte

Ich sammele die 5
FTD

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208
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Hoher Nutzwert: Die FTD i1st wichtige Informa-
tionsquelle und schafft ein positives Leseklima

., Lesen Sie die FTD aus privatem oder beruflichem Interesse? “

nur beruflich 6
Coeriegend | =1
beruflich
| e e e e e aaaeeaaeeeaaaeeaaeaeeeaaaaeaaaaaaaaaan
| e U 4
privat
UberV\{iegend _16
privat

nur privat F 6

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208
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Einschatzung der FTD /
Leser-Blatt-Bindung
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Bestnoten in Kompetenz und Glaubwiirdigkeit —
wichtige Parameter fiir den Imagetransfer durch die FTD.

Leser-Blatt-Bindung: ,, Welche Eigenschaften treffen auf die FTD zu?

| m trifft voll und ganz/Uberwiegend zu

i hat ein gutes Image
4 : o 1

attraktiver
journalistischer Stil

von hohem Nutzwert

meinungsbildend

!
!
|
' wichtig fir die
'\ berufliche Nutzung

unverzichtbar

! Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208
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Informativ, sympathisch und exklusiv:
FTD-Leser wissen was wichtig wird.

Leser-Blatt-Bindung: ,, Statements zur FTD “

Die FINANCIAL TIMES DEUTSCHLAND... m trifft ganz genau/Uberwiegend zu I

... ist sehr informativ

... bringt die Informationen,
die ich verlange

... enthélt haufig Artikel,

die Gesprachsstofffefern | s

[ ——
dieser Form woanders nicht finde .| 78

... enthélt Informationen, die ich in J

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



Hohe Leser-Blatt-Bindung: 88% wiirden die
FTD vermissen, wenn es sie nicht mehr gibe.

Leser-Blatt-Bindung. Vermissensfrage

Zustimmung zum Statement:

~Wenn es die FTD nicht mehr gabe, wiirde ich
sie vermissen."™

. trifft ganz N
[f“ genau zu - _ trifft
49% . __uberwie-
. gend zu

39%

R trifft

trifft gar -weniger zu

nicht zu 8%
4%

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208
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Brancheninteresse
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B-2-C: Innovationen und kosmoplitischer
Lebensstil bilden den Interessenschwerpunkt.

Themeninteresse. Freizeit & Lebensstil

| M sehr interessiert/interessiert |

Fernreisen
Kurz- und Wochenendreisen

Neue PKW-Modelle

Neuentwicklungen bei Handys/
mobile Kommunikation

Sport

Wohnen und Einrichten

Kunst / Literatur

Exklusive Herrenmoden

Exklusive Armbanduhren

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208
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B-2-C: Geldanlagen und finanzielle
Absicherung stehen hoch im Kurs.

Themeninteresse.: Geldanlage

| M sehr interessiert/interessiert |

Investmentfonds

Altersvorsorge 73

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



B-2-B: Innovationsorientierte Themen und die
Finanzmarkte stehen im Fokus der Leser

Themeninteresse: Wirtschaftsbranchen/Wissenschaft/Weiterbildung

| m sehr interessiert/interessiert |

Wissenschaft
und Forschung

Berufliche Weiterbildung

Mobilfunk- und
Telekommunikationsbr.

Software

Medien/Medienbranche

Entw. IT Hardware
Automobilbranche
§ ;,_'_. Internetbranche
Kreditgewerbe

Business Software

| Biotechnologie

i Versicherungsgewerbe

i Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208
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B-2-B: Klassische Branchen finden nur
bedingt das Interesse der Leser

Themeninteresse: Wirtschafisbranchen

Grundsticks- und Wohnungs-
wesen, Immobilien

Verkehr

Nahrungs- und
Genussmittel

Bliromaschinen, EDV
Hardware

Logistik

Chemische Industrie

GroB- und Versandhandel

Metallerzeugung und -
bearbeitung, Maschinenbau

Baugewerbe

Bergbau,
Energie, Recycling

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



