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Untersuchte Ausgabe: 25.10.2004

Untersuchungszeitraum: 26.10.2004 / 27.10.2004

Stichprobengröße: durchgeführte Interviews: 212
ausgewertete Interviews: 208

Art der Stichprobe: Die Stichprobe wurde einem Subsample der 
Abonnentendatei nach dem Random-Prinzip
entnommen. Befragungsperson war der Abonnent 
bzw. der Hauptleser der Testausgabe

Art der Untersuchung: Persönlich-mündliche Befragung anhand
teilstrukturierter Fragebögen

Ziel der Untersuchung: Die Untersuchung ist als Momentaufnahme angelegt 
und soll einen Eindruck über die Resonanz der FTD 
bei den Abonnenten geben, sowie Hinweise auf die 
Anzeigenbeachtung, Konsumgewohnheiten und 
soziodemografische Daten liefern

Steckbrief der Untersuchung



Soziodemographie



Männliche Leserschaft: 80% der Leser sind 
männlich, jede fünfte Leser ist weiblich.
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Soziodemographie: Geschlecht

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



Junge Wirtschaftszeitung: Mehr als ein Drittel der 
Leser sind unter 40 Jahre alt.
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Soziodemographie: Alter

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



Hohes Bildungsniveau: Fast 2/3 der Leser 
haben ein Studium absolviert.
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Soziodemographie: Schulbildung

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



Führungsspitzen: 87% sind als leitende bzw. 
qualifizierte Angestellte oder selbständig tätig.
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Soziodemographie: Stellung im Beruf

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



Spitzenverdiener: Fast 3/4 der Leser haben ein 
pers. Netto-Einkommen von 2.500,- € und mehr
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Soziodemographie: Persönliches Netto-Einkommen

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



Hohe Kaufkraft: 56% haben 4.000 €
und mehr zur Verfügung.
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Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



Psychographie



Erfolgsorientiert: Zielstrebigkeit und Verantwor-
tungsbewusstsein sind stark ausgeprägt
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Gewöhnlich rechne ich bei dem, was ich
mache, mit Erfolg

Übernehme gerne Verantwortung

Bin leistungsbereit

Kann mich gut durchsetzen

Gebe öfter Ratschläge

„Das passt/trifft auf mich zu“

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



Hohe Identifikation: FTD-Leser gehen in ihrem 
Beruf auf und sind gute Teamplayer
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verhalten soll
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von meiner Meinung zu überzeugen
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„Das passt/trifft auf mich zu“

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



Leseverhalten



Qualitätsbescheinigung: 90% lesen pro Woche 
mindestens 4 von 5 Ausgaben.
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„Wie häufig lesen Sie persönlich die FTD?“

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



Hoher Informationsgehalt: Knapp 50 Minuten widmen 
im Durchschnitt die FTD-Leser „ihrer Zeitung“.
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Mittelwert: 48,6 Minuten

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



Reichweitenstark: 43% der FTD-Leser geben 
die FTD nach dem Lesen weiter
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Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



Hoher Nutzwert: Die FTD ist wichtige Informa-
tionsquelle und schafft ein positives Leseklima
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„Lesen  Sie die FTD aus privatem oder beruflichem Interesse?“

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



Einschätzung der FTD /
Leser-Blatt-Bindung



Bestnoten in Kompetenz und Glaubwürdigkeit –
wichtige Parameter für den Imagetransfer durch die FTD.
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Leser-Blatt-Bindung: „Welche Eigenschaften treffen auf die FTD zu? 

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



Informativ, sympathisch und exklusiv:
FTD-Leser wissen was wichtig wird.
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... ist sehr informativ

... bringt die Informationen,
die ich verlange

... macht Spaß zu lesen

... ist eine sympathische Zeitung

... enthält häufig Artikel,
die Gesprächsstoff liefern

... enthält Informationen, die ich in
dieser Form woanders nicht finde

trifft ganz genau/überwiegend zu

Leser-Blatt-Bindung: „Statements zur FTD“

Die FINANCIAL TIMES DEUTSCHLAND...

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



trifft 
überwie-
gend zu

39%

trifft gar 
nicht zu

4%

trifft ganz 
genau zu

49%

trifft 
weniger zu

8%

Hohe Leser-Blatt-Bindung: 88% würden die 
FTD vermissen, wenn es sie nicht mehr gäbe.
Leser-Blatt-Bindung: Vermissensfrage

Zustimmung zum Statement: 
„Wenn es die FTD nicht mehr gäbe, würde ich 
sie vermissen.“

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



Produkt-/
Brancheninteresse



B-2-C: Innovationen und kosmoplitischer
Lebensstil bilden den Interessenschwerpunkt. 
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Fernreisen

Kurz- und Wochenendreisen

Neue PKW-Modelle

Neuentwicklungen bei Handys/
mobile Kommunikation

Sport

Wohnen und Einrichten

Kunst / Literatur

Exklusive Herrenmoden

Exklusive Armbanduhren

sehr interessiert/interessiert

Themeninteresse: Freizeit & Lebensstil

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



B-2-C: Geldanlagen und finanzielle 
Absicherung stehen hoch im Kurs.
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Private
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Versicherung

sehr interessiert/interessiert

Themeninteresse: Geldanlage

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



B-2-B: Innovationsorientierte Themen und die 
Finanzmärkte stehen im Fokus der Leser
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und Forschung
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sehr interessiert/interessiert

Themeninteresse: Wirtschaftsbranchen/Wissenschaft/Weiterbildung

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208



B-2-B: Klassische Branchen finden nur 
bedingt das Interesse der Leser
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Grundstücks- und Wohnungs-
wesen, Immobilien

Verkehr

Energieversorgung

Nahrungs- und
Genussmittel

Büromaschinen, EDV
Hardware
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sehr interessiert/interessiert

Themeninteresse: Wirtschaftsbranchen

Quelle: Copytest vom 25.10.2004, Angaben in Prozent, Basis n=208


