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2003 Handelsblatt Weekend Journal.
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Mit der Ausgabe vom 19. September 2003 wurde erneut eine 
Leserbefragung des Handelsblatt Wochenend-Extras 
Weekend Journal durchgeführt.

Kernstück dieser Untersuchung, neben den Erkenntnissen 
zum Nutzungsverhalten, ist die Ermittlung der Einstellungen 
und Erwartungen der Leser zum Weekend Journal. In 
persönlichen Interviews sind 205 repräsentativ ausgewählte 
Handelsblatt-Abonnenten befragt worden, die zuvor in einer 
telefonischen Ansprache angaben, das Weekend Journal zu 
nutzen.

Insgesamt beurteilen 86% der Handelsblatt-Abonnenten das 
Weekend Journal mit sehr gut oder gut. Ein erfreulicher Wert, 
der deutlich macht, dass das Wochenend Extra Weekend 
Journal von den Handelsblatt-Lesern angenommen wird.

!1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“
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!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“

2. Leseverhalten.
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!1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“

Lesehäufigkeit.
Angaben in %

regelmäßig

häufig

gelegentlich

selten

nie

.Drei von vier Handelsblatt-Lesern nutzen das Weekend Journal 
regelmäßig, häufig oder gelegentlich. Quelle: Handelsblatt 

Copytest September 2003 
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Angaben in %

56

22

5

!1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“

Lesedauer.

Bis 15 Minuten

16 - 30 Minuten

31 Minuten und mehr

Durchschnittliche Lesedauer: 17 Minuten

.Nahezu eine halbe Stunde beschäftigen sich die Leser durch-
schnittlich mit dem Weekend Journal. Das ist ein Spitzenwert!*
*Die durchschnittliche Lesedauer des HB beträgt 77 Min. (Copytest 2002/1FR-Ausgabe)

Quelle: Handelsblatt 
Copytest September 2003 
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53

Angaben in %

47
Mindestens             
die Hälfte

Weniger als  
die Hälfte

!1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“

Das Weekend Journal wird von den Lesern intensiv genutzt. 
Fast jeder Zweite liest mindestens die Hälfte der Artikel.

Quelle: Handelsblatt 
Copytest September 2003 
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Angaben in %

!1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“

nur zu Hause zu Hause und am
Arbeitsplatz

nur am
Arbeitsplatz

45

30

19

26
31

42

Weekend Journal Handelsblatt (Copytest Sep/03)

Das Weekend Journal wird vor allem in privater 
Atmosphäre intensiv genutzt. Quelle: Handelsblatt 

Copytest September 2003 
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!1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“
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Optische Gestaltung.
Angaben in %

seriös unseriös

statisch

unsympathisch

Mittelwert: 2,0

Mittelwert: 2,5

Mittelwert: 2,2

Die Optik des 

„Weekend Journals“ ist... !1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“

dynamisch

Frage:
Hier sind einige 
Begriffspaare zur 
Beurteilung des 
redaktionellen 
Angebotes.              
Bitte verteilen Sie 
die Noten 1-6                      
1= sehr zutreffend   
6=gar nicht 
zutreffend.

sympathisch

Das redaktionelle Angebot findet bei den Lesern große 
Zustimmung.

Quelle: Handelsblatt 
Copytest September 2003 
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Angaben in %
Optische Gestaltung.

Die Optik des 

„Weekend Journals“ ist... !1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“
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langweilig

Mittelwert: 2,2

Mittelwert: 2,8

modern unmodern

spritzig

Frage:
Hier sind einige 
Begriffspaare zur 
Beurteilung des 
redaktionellen 
Angebotes.              
Bitte verteilen Sie 
die Noten 1-6                      
1= sehr zutreffend   
6=gar nicht 
zutreffend.

Die Weekend Journal-Leser sind mit der optischen Gestaltung  
des Wochenend-Extras sehr zufrieden.  

Quelle: Handelsblatt 
Copytest September 2003 
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Angaben in %
Optische Gestaltung.

Die Optik des 

„Weekend Journals“ ist... !1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“

10

39
34

12

4

1 2 3 4 5 6

Mittelwert: 2,6

Mittelwert: 2,2

lesefreundlich unübersichtlich

20

49

23

4 3

1 2 3 4 5 6

anspruchsvoll

Frage:
Hier sind einige 
Begriffspaare zur 
Beurteilung des 
redaktionellen 
Angebotes.              
Bitte verteilen Sie 
die Noten 1-6                      
1= sehr zutreffend   
6=gar nicht 
zutreffend.

einfallslos

Die Weekend Journal-Leser sind mit der optischen Gestaltung  
des Wochenend-Extras sehr zufrieden.  

Quelle: Handelsblatt 
Copytest September 2003 
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Angaben in %

Das redaktionelle Angebot

des „Weekend Journal“... !1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“
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48
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8
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21

42

24

8
3

1 2 3 4 5 6

Ist 
nichtssagend

Mittelwert: 2,3

Mittelwert: 2,3

Ist 
unterhaltsam

Frage:
Hier sind einige 
Begriffspaare zur 
Beurteilung des 
redaktionellen 
Angebotes.              
Bitte verteilen Sie 
die Noten 1-6                      
1= sehr zutreffend   
6=gar nicht 
zutreffend.

Ist 
langweilig 

Ist 
informativ

Das redaktionelle Angebot findet bei den Lesern große 
Zustimmung.

Quelle: Handelsblatt 
Copytest September 2003 
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Angaben in %

Das redaktionelle Angebot

des „Weekend Journals“ ... !1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“

8

31

39

16

4

1 2 3 4 5 6

9

31 32

15

8
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1 2 3 4 5 6

Bringt 
pauschale 
Informationen

Mittelwert: 2,9

Mittelwert: 2,8

Ist 
nutzwertig

Ist 
überflüssig

Bringt 
attraktive 

Insidertipps

Frage:
Hier sind einige 
Begriffspaare zur 
Beurteilung des 
redaktionellen 
Angebotes.              
Bitte verteilen Sie 
die Noten 1-6                      
1= sehr zutreffend   
6=gar nicht 
zutreffend.

Das redaktionelle Angebot findet bei den Lesern große 
Zustimmung.

Quelle: Handelsblatt 
Copytest September 2003 
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Angaben in %

Das redaktionelle Angebot

des „Weekend Journals“ ... !1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“

13

39
33

12

3

1 2 3 4 5 6

13

29

36

15

6

1 2 3 4 5 6

Ist 
simple

Mittelwert: 2,7

Mittelwert: 2,5

Ist 
individuell

Frage:
Hier sind einige 
Begriffspaare zur 
Beurteilung des 
redaktionellen 
Angebotes.              
Bitte verteilen Sie 
die Noten 1-6                      
1= sehr zutreffend   
6=gar nicht 
zutreffend.

Ist allgemein 
ausgerichtet

Ist 
intelligent

Das redaktionelle Angebot findet bei den Lesern große 
Zustimmung.

Quelle: Handelsblatt 
Copytest September 2003 
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Angaben in %

Das redaktionelle Angebot

des „Weekend Journals“ ... !1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“

19

37
33

8
2

1 2 3 4 5 6

24

40

25

8

1 2 3 4 5 6

Hat ein 
enges 
Spektrum

Mittelwert: 2,2

Mittelwert: 2,4

Passt in 
unsere Zeit

Ist 
altmodisch

Hat ein 
weites 

Spektrum

Frage:
Hier sind einige 
Begriffspaare zur 
Beurteilung des 
redaktionellen 
Angebotes.              
Bitte verteilen Sie 
die Noten 1-6                      
1= sehr zutreffend   
6=gar nicht 
zutreffend.

Das redaktionelle Angebot findet bei den Lesern große 
Zustimmung.

Quelle: Handelsblatt 
Copytest September 2003 
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!1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“
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Die Berichterstattung ist 
fachlich sehr fundiert

Das WJ ist durch eine 
objektive Berichterstattung 
gekennzeichnet

Angaben in %

Das WJ hat einen hohen 
persönlichen Nutzwert, z.B. 
für die Freizeitgestaltung

93

89

69

61

83
Das WJ ist 
abwechslungsreich

Die Beiträge der 
Kolumnisten sind eine 
Bereicherung für das WJ

!1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“

Einschätzungen zum Weekend Journal.
Trifft voll und ganz zu / trifft im großen und ganzen zu

.
Die Leser sind mit „ihrem“ Weekend Journal sehr 
zufrieden.

Quelle: Handelsblatt 
Copytest September 2003 
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Trifft voll und ganz zu / trifft im großen und ganzen zu
Einschätzungen zum Weekend Journal.

61

47

Viele Beiträge im WJ ent-
halten zuviel Unwesentliches

26Viele Beiträge im WJ 
sind zu lang

29

Informationen aus dem WJ 
lassen sich direkt umsetzen

!1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“

Angaben in %

Das WJ bringt 
Informationen, die man 
woanders nicht findet

.
Das Weekend Journal zeichnet sich durch einen hohen 
Nutzwert aus. Quelle: Handelsblatt 

Copytest September 2003 
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... eine Bereicherung

... ein Zusatz mit hohem 
Nutzwert

Angaben in %

... ein überflüssiges Extra, 
das nicht zum Handelsblatt 
passt

71

57

41

23

66
... ein extra mit hohem 
und anspruchsvollem 
Unterhaltungswert

... ein Teil, den ich nur 
selten nutze

!1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“

Trifft voll und ganz zu / trifft im großen und ganzen zu
Einschätzungen zum Weekend Journal.

Das Weekend Journal ist für das Handelsblatt ...

.
Die Leser sind mit „ihrem“ Weekend Journal sehr 
zufrieden.

Quelle: Handelsblatt 
Copytest September 2003 
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time to relax

Leserbefragung vom 19. September 
2003 Handelsblatt Weekend Journal

time to relax

.
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time to relax

17

27

14

17

25

!1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“

Lesehäufigkeit.
Angaben in %

regelmäßig

häufig

gelegentlich

selten

nie

.86% der Handelsblatt-Leser nutzen das Reisemagazin „time to 
relax“ im Weekend Journal. Quelle: Handelsblatt 

Copytest September 2003 
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time to relax

Einschätzung.
Angaben in %

„time to relax“ gefällt...

13

60

5

21

!1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“... sehr gut

... gut

... weniger gut

... gar nicht

.Das Reisemagazin „time to relax“ kommt gut bei den Lesern an. 
73% gefällt es sehr gut oder gut. Quelle: Handelsblatt 

Copytest September 2003 
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time to relax

Anzeigennutzung.

18

Angaben in %

82
Nein

Ja

Haben Sie schon einmal 
Empfehlungen bzw. Anzeigen aus 
„time to relax“ für Ihre persönliche 
Buchungsentscheidung genutzt?

!1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“

Jeder fünfte Handelsblatt-Leser hat schon einmal Informationen aus 
dem Reisemagazin für seine persönliche Buchungsentscheidung 
genutzt.

Quelle: Hand
Co

elsblatt 
pytest September 2003 
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time to relax

Einschätzung.
Tabellenteil 
„Ferienimmobilien zum 
Mieten“ gefällt...

Angaben in %

8

57

9

24

!1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“... sehr gut

... gut

... weniger gut

... gar nicht

.65% der „time to relax“-Nutzer gefällt der Tabellenteil sehr gut 
oder gut. Quelle: Handelsblatt 

Copytest September 2003 
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time to relax

Die gesamte Optik von t-t-r 
wirkt durch Aufbau und 
Farbigkeit der Artikel 
jugendlich und frisch

Angaben in %

Die Tabelle „Ferien-
immobilien zum Mieten“ ist 
übersichtlich strukturiert 
und einfach zu lesen

79

79

49

Die Seiten von t-t-r 
heben sich positiv vom 
Handelsblatt ab und 
animieren zum Lesen

!1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“

Einschätzungen zu „time to relax“.
Trifft voll und ganz zu / trifft im großen und ganzen zu

.
Das Reisemagazin kommt bei den Lesern gut an.

Quelle: Handelsblatt 
Copytest September 2003 
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time to relax

Einschätzungen zu „time to relax“.

Angaben in %

49

62

!1. Der Copytest
!2. Leseverhalten
!3. Inhalt und Optik
!4. Positive Einschätzung
!5. „time to relax“

Trifft voll und ganz zu / trifft im großen und ganzen zu

t-t-r hat einen hohen 
Nutzwert für die 
Freizeitgestaltung

t-t-r passt gut zum 
Handelsblatt

.
Das Reisemagazin kommt bei den Lesern gut an.

Quelle: Handelsblatt 
Copytest September 2003 
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!1. Der Copytest
!2. Redaktionelle  Inhalte
!3. Leseverhalten
!4. Interessensbereiche
!5. Demographie
!6. Untersuchungssteckbrief 
!7. Fazit

Das Weekend Journal genießt von Anfang an hohe 
Zustimmung bei den Handelsblatt Lesern!
Dies ist zusammenfassend das Ergebnis der ersten Weekend 
Journal Leserbefragung.

Im Mittelpunkt des Interesses stehen bei den Lesern die 
Themen Reisen, Technik und Autos. 

Aber auch die anderen Angebote des neuen 
Wochenend-Extras finden große Zustimmung. Wie etwa die 
Kolumnisten. 

Die hohe Lesedauer von nahezu einer halben Stunde zeigt, 
dass sich die Leser intensiv mit dem Weekend Journal 
beschäftigen. 

Bei der Wahl des Leseortes  wird die heimische Atmosphäre 
bevorzugt. Ein Beleg dafür, dass das Weekend Journal einen 
hohen privaten Nutzwert besitzt .

7. Fazit.

Weekend Journal - und das Wochenende wird zum Erlebnis.

Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit.


