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Uber 440.000 verkaufte Exemplare

Verkaufte Auflage IV. Quartal 2004
Montag bis Samstag

445.959

201.762

146.706
98.892

Handelsblatt* Financial Times D.*

Frankfurter
Allgemeine

Siiddeutsche Zeitung DIE WELT
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Eine Auflage, die sich sehen
lassen kann

Wie schon in den Jahren zuvor konnte die
Siiddeutsche Zeitung auch im IV. Quartal 2004
wieder eine herausragende Auflagenposition
melden.

* Montag bis Freitag

Quelle: VW Auflagenliste IV/2004
Giiltigkeit bis Ende April 2005

Entdecker gesucht

SiiddeutscheZeitung




Ein Vorsprung von mehr als 60.000 verkauften Exemplaren

Verkaufte Auflage IV. Quartal Montag-Samstag (IVW) 1995 bis 2004
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SZ - eine der erfolgreichsten
Zeitungen der letzten 10 Jahre

Die Siiddeutsche Zeitung hat im vierten Quar-
tal 2004 einen historischen Auflagen-
Hochststand erreicht und ihre Spitzenposition
auf dem Markt der iiberregionalen Abonne-
ment-Tageszeitungen weiter ausgebaut.
Damit bestatigt sie erneut die Aussage der am
29.7.2004 veroffentlichten Studie des interna-
tionalen Zeitungsverbands World Association
of Newspapers (WAN), wonach die SZ weltweit
zu den Auflagengewinnern zahlt und damit im
internationalen Vergleich eine der erfolg-
reichsten Zeitungen der letzten 10 Jahre ist.
WAN reprasentiert 18.000 Zeitungen aus iiber
100 Landern.

Quelle: VW Auflagenlisten IvV/1995 - IV/2004

Entdecker gesucht

Siiddeutsche Zeitung




Uber 1 Million Leser taglich

Die Siiddeutsche an der Spitze

Bevolkerung ab 14 Jahre

64,72 Mio. Personen Seit }989 fiihrt di‘e SUddeutsche'Zeitung‘in der
Media-Analyse die Gattung der iiberregiona-

len Abo-Tageszeitungen mit iiber einer Million

Leser an.

1.150.000 Leser

Quelle: Media-Analyse (AG.MA) 2004 Tageszeitungen
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Entdecker gesucht

Siiddeutsche Zeitung
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Preis-Leistungs-Vergleich

Bevolkerung ab 14 Jahre
64,72 Mio. Personen

i i i i 1000-Leserpreis
Siiddeutsche Zeitung 12 €
Frankfurter Allgemeine 15€
DIE WELT 12€
Handelsblatt 1 1 1 26 €

Financial Times i i i L3 €

Deutschland
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Wirtschaftliche Mediaplanung

Mit einer Anzeige in der Siiddeutschen Zei-
tung (u. g. Format) haben Sie die Chance,
1.000 Leser fiir rund 12 Euro zu erreichen.

Der 1000-Leserpreis wird durch Verrechnung der Anzeigenkosten
und der durch diese Zeitung erreichten Leser gebildet.

Formate und Preise: 1.056mm (Y4 Seite), 4c, Grundpreis, netto,
Mo-Fr (Welt: Mo-Sa), Stand 01/2005; Ausnahme: FTD Junior Page

Quelle: Media-Analyse (AG.MA) 2004 Tageszeitungen

Entdecker gesucht

Siiddeutsche Zeitung




Die drei Dimensionen der Werbetragerauswahl

Die Auflage (Mo-Sa) Die Leser Die Kosten
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Die Siiddeutsche Zeitung:
Leistungsstark und wirtschaftlich

Die Siiddeutsche Zeitung weist laut IVW im
IV. Quartal 2004 eine verkaufte Auflage von
durchschnittlich 445.959 Exemplaren pro Tag
(Mo-Sa) aus.

Uber die Siiddeutsche kénnen Sie im Schnitt
1.150.000 Leser pro Ausgabe erreichen.

Mit einem 1000-Leserpreis von nur rund 12
Euro bei u. g. Format bietet die Siiddeutsche
gilinstige Voraussetzungen fiir Ihre Kosten-
Nutzen-Kalkulation.

Drei Argumente mehr fiir die Siiddeutsche
Zeitung!

Sie verhilft Inrem Mediaplan zu einer deutli-
chen Effizienz-Steigerung.

* Montag bis Freitag

Formate und Preise: 1.056mm (¥4 Seite), 4c, Grundpreis, netto,
Mo-Fr (Welt: Mo-Sa), Stand 01/2005; Ausnahme: FTD Junior Page

Der 1000-Leserpreis wird durch Verrechnung der Anzeigenkosten
und der durch diese Zeitung erreichten Leser gebildet.

Quellen: IVW Auflagenliste IV/2004
Gultigkeit bis Ende April 2005
Media-Analyse (AG.MA) 2004 Tageszeitungen

Entdecker gesucht

Siiddeutsche Zeitung




Hohe Exklusivleseranteile

Bevolkerung ab 14 Jahre
64,72 Mio. Personen

Siiddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

DIE WELT

Handelsblatt

Financial Times D.

SZ/FAZ = 1,98 Mio.

SZ/Welt = 1,71 Mio.

SZ/Hb = 1,61 Mio.

SZ/FTD = 1,36 Mio.

1.150.000

900.000

590.000

510.000

240.000

Exklusivleser

1.080.000

1.120.000

1.100.000

1.120.000

Uberschneidungen Exklusivleser
70.000 830.000
30.000 560.000

50.000 460.000

30.000 210.000
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Geringe Leserschaftsiiberschneidugen
bedeuten hohe Exklusivleseranteile

Nehmen wir die fiinf hier gezeigten iiberregi-
onalen Abonnement-Tages- und Wirtschafts-
zeitungen als Beispiel, wird schnell deutlich,
dass die Leser dieser Mediengattung nicht mit
nur einem einzigen Titel erreicht werden kén-
nen. Wegen der geringen Anzahl an Doppelle-
sern (Uberschneidungen) addieren sich die
Leserschaften nahezu.

Was uns zeigt, dass Mediaplane, die sich nur
auf einen Leistungstrager stiitzen, einen nur
unzureichenden Abdeckungsgrad bieten.

Quelle: Media-Analyse (AG.MA) 2004 Tageszeitungen

Entdecker gesucht

Siiddeutsche Zeitung




Positionierung nach Leistung und Wirtschaftlichkeit

Bevolkerung ab 14 Jahre
64,72 Mio. Personen

Hohe Leistung - geringe Kosten

Hohe Leistung:
Die Media-Analyse 2004 weist fiir die Siid-

1200000 -~ -

deutsche Zeitung eine Gesamtreichweite von
1.150.000 Lesern aus.

T T T T --- - -~ I T T T T T T T r----- 777 |
| | | | | |
1 1 1 1 1 l Geringe Kosten:
| | | | | | | | Mit einer Anzeige in der Siiddeutschen Zei-
! ! ! ! ! ! ! ! tung in u. g. Format kostet Sie die Chance,
1.000.000 | | ! ! ! ! ! ! 1.000 Leser zu erreichen, rund 12 Euro.
| | | | | | | |
: Frankfu rter: : : : : : : Der 1000-Leserpreis wird durch Verrechnung der Anzeigenkosten
g i Allgemeinei i i i i i i und der durch diese Zeitung erreichten Leser gebildet.
g' I I I I I I I I Formate und Preise: 1.056mm (¥4 Seite), 4c, Grundpreis, netto,
o 800.000 --------- : ******** 4‘ ******** ‘* ******** : ******** 4‘ ******** T ******** ‘F ******** : Mo-Fr (Welt: Mo-Sa), Stand 01/2005; Ausnahme: FTD Junior Page
'E : : : : : : : : Quelle: Media-Analyse (AG.MA) 2004 Tageszeitungen
| | | | | | | |
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Zielgruppen-Leistungen

Entdecker gesucht
Siiddeutsche Zeitung




Klares Profil

Schwerpunkte in der Leserschaft der Siiddeutschen Zeitung

Gesamtbevolkerung
64.720.000 = 100%

Leser Siiddeutsche Zeitung
1.150.000 = 100%

20- bis 49-)ahrige

47%

57%

Hohere Schulbildung

Abitur/Hochschulreife, Studium

16%

51%

Fach- und Fiihrungskrafte

Inhaber/Leiter von Unternehmen, Selbststandige, selbst-
standige Landwirte, Freie Berufe, leitende/qualifizierte
Angestellte, Beamte im hdheren/gehobenen Dienst

19%

47%

Hohes Einkommen
Monatliches Haushalts-Nettoeinkommen
2.500 Euro und mehr

iy ve

28%

54%

veoww
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SZ-Leser gehoren zur gehobenen
Bildungs- und Business-Schicht

In Einklang mit dem vergleichbar sehr hohen
Niveau ihrer Aushildung und ihrer iiberdurch-
schnittlich gehobenen Berufsstellung verdie-
nen die Leser der Siiddeutschen Zeitung we-
sentlich mehr als der bundesdeutsche Durch-
schnitt:

Mehr als die Halfte aller SZ-Leser, doch nur
28% aller Bundesbiirger, lebt in einem Haus-
halt, dem ein monatliches Haushalts-Nettoein-
kommen von 2.500 Euro und mehr zur Verfii-
gung steht.

Quelle: Media-Analyse (AG.MA) 2004 Tageszeitungen

Entdecker gesucht

Siiddeutsche Zeitung




Die 20- bis 49-jahrigen Leser

20- bis 49-)ahrige
30,46 Mio. Personen

Die 20- bis 49-)ahrigen:
Eine wichtige Altersgruppe

650.000

Siiddeutsche Zeitung Frankfurter
Allgemeine Zeitung

DIE WELT

Die 20- bis 49-Jéhrigen sind eine Altersgruppe
mit eher hoher Konsumbereitschaft und gré-
Rerer Aufgeschlossenheit neuen Produkten
gegeniiber. Und davon lesen 650.000 die
Siiddeutsche Zeitung.

Quelle: Media-Analyse (AG.MA) 2004 Tageszeitungen

310.000
170.000
Handelsblatt Financial Times
Deutschland
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Positionierung bei den 20- bis 49-jahrigen Lesern

20- bis 49-)ahrige
30,46 Mio. Personen

Leistungsstark und wirtschaftlich

In der Zielgruppe der 20- bis 49-]ahrigen ist

die Siiddeutsche nicht nur der leistungs-
starkste Titel unter den dargestellten iiber-
regionalen Abo-Tageszeitungen, sondern

700.000 [-------oooo oo o e T auch der wirtschaftlichste.
| | |
: : : Der 1000-Leserpreis wird durch Verrechnung der Anzeigenkosten
: : : und der durch diese Zeitung erreichten Leser gebildet.
600.000 ! ! !
! ! ! Formate und Preise: 1.056mm (¥4 Seite), 4c, Grundpreis, netto,
: : : Mo-Fr (Welt: Mo-Sa), Stand 01/2005; Ausnahme: FTD Junior Page
| | |
| | | Quelle: Media-Analyse (AG.MA) 2004 Tageszeitungen
[<]
g 500000 - - Frankfurter R T
= o | | |
5 Allgememg | |
(1) | | |
",:, | | |
5 400.000 |- e T
k =} | | |
£ : : :
- | | |
2 | Handelsblatt |
o 300.000 ;
— Die Welt ! ! !
| | |
| | |
: : :
| | |
200000 - s e it
| | |
| | |
} } ‘Financial Times D.
| | |
100.000 ‘ ‘ ‘
15€ 25€ 35€ L5 € 55€ 65 € 75€
1000-Leserpreis
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Gebildete Leserschaft

10,41 Mio. Personen

Schule bzw. Berufsbildung abgeschlossen mit Abitur/Hochschulreife oder Studium*

Gut ,,geschult”

Wenn sich Thre Werbung an ein gebildetes

590.000

Siiddeutsche Zeitung Frankfurter
Allgemeine Zeitung

320.000

DIE WELT

Publikum wendet oder Sie qualifizierte Mitar-
beiter fiir Ihr Unternehmen suchen, dann
bietet die Siiddeutsche Zeitung das richtige
Forum fiir Thre Anzeige oder Ihr Stellenange-
bot:

590.000 SZ-Leser haben einen gehobenen

********* 510.000------\------- - Schulabschluss, d. h. Abitur bzw. Hochschul-

reife oder ein abgeschlossenes Studium.

* Ausbildung: Fach-/Hochschulreife mit/ohne Studium

Quelle: Media-Analyse (AG.MA) 2004 Tageszeitungen

280.000
,,,,,,,, 160.000
Handelsblatt Financial Times
Deutschland
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Positionierung in der gebildeten Leserschaft

Schule bzw. Berufsbildung abgeschlossen mit Abitur/Hochschulreife oder Studium*

10,41 Mio. Personen

700000 (-~

600.000 - [T R REERnEEEE R ERGEEEEEEEEEEEEE EREREEEE
° Frankfurter l l :
g °00.000 Fo--m Allgemeine T T [
k=) l l l
.E | | |
N l l l
-§ 400.000 i i i
.E | | |
g 300,000 Die Welt | | |
3 000 F---------ooooo oo B R Rt e L E EEEE T
= | Handelsblatt |

200.000 | | Financial Times D.

100.000 1 1 1

20€ 30€ Lo € 50 € 60 € 70 € 80 €
1000-Leserpreis

n:\basics\ma\2004\word\argumente_5t_0105.doc e 10

Marketing-Forschung e Januar 2005 / bsch

Nr. 1 bei den Gebildeten

Leistungsstark:
590.000 SZ-Leser mit Abitur/Hochschulreife
oder abgeschlossenem Studium*.

Wirtschaftlich:

Mit einer Anzeige in der Siiddeutschen Zei-
tung in u. g. Format kostet Sie die Chance,
1.000 Leser in dieser Zielgruppe zu erreichen,
rund 23 Euro.

* Ausbildung: Fach-/Hochschulreife mit/ohne Studium

Der 1000-Leserpreis wird durch Verrechnung der Anzeigenkosten
und der durch diese Zeitung erreichten Leser gebildet.

Formate und Preise: 1.056mm (Y4 Seite), 4c, Grundpreis, netto,
Mo-Fr (Welt: Mo-Sa), Stand 01/2005; Ausnahme: FTD Junior Page

Quelle: Media-Analyse (AG.MA) 2004 Tageszeitungen

Entdecker gesucht

Siiddeutsche Zeitung




Gebildet, berufstatig und 20-49 Jahre alt

Die Siiddeutsche vorn
Berufstatige, 20 bis 49 Jahre alt mit Abitur/Hochschulreife oder Studium*
L.85 Mio. Personen Die Berufstatigen zwischen 20 und 49 Jahren
d - mit gehobener Schulbildung:
Eine wichtige Zielgruppe, z. B. fiir den Stel-
lenmarkt. Mit der Siiddeutschen Zeitung kon-
280.000 nen Sie 280.000 erreichen.
* Ausbildung: Fach-/Hochschulreife mit/ohne Studium
Quelle: Media-Analyse (AG.MA) 2004 Tageszeitungen
230.000
__ P 00 . 170.000
130.000
100.000
Siiddeutsche Zeitung Frankfurter DIE WELT Handelsblatt Financial Times
Allgemeine Zeitung Deutschland

Entdecker gesucht

Siiddeutsche Zeitung
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Positionierung bei den gebildeten Berufstatigen unter 50

Berufstatige, 20 bis 49 Jahre alt mit Abitur/Hochschulreife oder Studium*
4,85 Mio. Personen

Mit der Siiddeutschen gute Chancen

Mit der Siiddeutschen Zeitung haben Sie gute
Chancen, diese z. B. fiir den Stellenmarkt

wichtige Zielgruppe wirtschaftlich zu errei-
chen.
* Ausbildung: Fach-/Hochschulreife mit/ohne Studium

Der 1000-Leserpreis wird durch Verrechnung der Anzeigenkosten
und der durch diese Zeitung erreichten Leser gebildet.

Formate und Preise: 1.056mm (Y4 Seite), 4c, Grundpreis, netto,
Mo-Fr (Welt: Mo-Sa), Stand 01/2005; Ausnahme: FTD Junior Page

Quelle: Media-Analyse (AG.MA) 2004 Tageszeitungen
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250.000 i i i i
Frénkfurter i i i
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& | | | |
= | | | |

S 200000 ----------------~ - A S e
.E | | | |
N | | | |
] ; ; Handelsblatt | |
© | | | |
‘€ 150.000 | | | |
a | | | |
g Die Welt ; ; ;

i i i Finaincial Times D.

100000 —-—-—-~-~—\————-—-—-—-—-—--- T e s EEEEE

50.000 ‘ ‘ 1 1
Lo € 50 € 60 € 70 € 80 € 90 € 100 € 110 € 120 €

1000-Leserpreis
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Beruflich qualifiziert

Fach- und Fiihrungskrafte*
12,44 Mio. Personen

540.000

460.000

,,,,,,,, 280.000

Siiddeutsche Zeitung Frankfurter DIE WELT
Allgemeine Zeitung

350.000
160.000
Handelsblatt Financial Times
Deutschland
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Qualitat fiir Qualifizierte

Fach- und Fiihrungskrafte* - sie sind die
Entscheider und Entscheidungsvorbereiter.
Eine wichtige Zielgruppe fiir Ihre Unterneh-
mens- oder Produktwerbung.

Gut iiber eine halbe Million Menschen dieser
qualifizierten Zielgruppe lesen taglich die
Siiddeutsche Zeitung.

* Fach- und Fiihrungskréfte: Inhaber/Leiter von Unternehmen,
Selbststandige, selbststéndige Landwirte, Freie Berufe, qualifizier-
te/leitende Angestellte oder Beamte im gehobenen/hdheren
Dienst

Quelle: Media-Analyse (AG.MA) 2004 Tageszeitungen

Entdecker gesucht

Siiddeutsche Zeitung




Positionierung bei beruflich Qualifizierten

Fach- und Fiihrungskrafte*
12,44 Mio. Personen

600.000 | |
500.000 r----------------------- i ”””””” i 777777777777777777777777777777
Frankfurter | :
g Allgemeine ; }
o | |
5 1400.000 : 1
o | |
; Handelsblatt !
3 1 :
o | |
= 300000 - T o [
g Die Welt | | |
K | | |
200.000 | ; Financial Times D.
100.000 1 1 |
20€ 30€ L0 € 50 € 60 €

1000-Leserpreis
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Die Siiddeutsche qualifiziert sich bei
den Fach- und Fiihrungskraften

1. Durch hohe Leistung:

Die Media-Analyse 2004 weist fiir die Siid-
deutsche Zeitung bei den Fach- und Fiih-
rungskréften* eine Reichweite von 540.000
Lesern aus.

2. Durch geringe Kosten:

Mit einer Anzeige in der Siiddeutschen Zei-
tung in u. g. Format kostet Sie die Chance,

1.000 beruflich qualifizierte Leser zu errei-

chen, rund 25 Euro.

* Fach- und Fiihrungskréfte: Inhaber/Leiter von Unternehmen,
Selbststandige, selbststéndige Landwirte, Freie Berufe, qualifizier-
te/leitende Angestellte oder Beamte im gehobenen/hoheren
Dienst

Der 1000-Leserpreis wird durch Verrechnung der Anzeigenkosten
und der durch diese Zeitung erreichten Leser gebildet.

Formate und Preise: 1.056mm (Y4 Seite), 4c, Grundpreis, netto,
Mo-Fr (Welt: Mo-Sa), Stand 01/2005; Ausnahme: FTD Junior Page

Quelle: Media-Analyse (AG.MA) 2004 Tageszeitungen

Entdecker gesucht

Siiddeutsche Zeitung




Leser in kaufkraftigen Haushalten

18,01 Mio. Personen

Einkommensgruppe: Haushalts-Nettoeinkommen monatlich 2.500 Euro und mehr

Viele Leser mit viel Geld

In Einklang mit dem vergleichbar sehr hohen

630.000

Siiddeutsche Zeitung Frankfurter
Allgemeine Zeitung

DIE WELT

Niveau ihrer Aushildung und beruflichen
Position steht den Lesern der Siiddeutschen
Zeitung mehr Geld als dem bundesdeutschen
Durchschnitt zur Verfiigung:

630.000 SZ-Leser wohnen in Haushalten mit
monatlich netto 2.500 Euro und mehr.

Quelle: Media-Analyse (AG.MA) 2004 Tageszeitungen

320.000
150.000
Handelsblatt Financial Times
Deutschland
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Positionierung bei kaufkraftigen Haushalten

Viele Leser mit viel Geld -
Einkommensgruppe: Haushalts-Nettoeinkommen monatlich 2.500 Euro und mehr fiir wenig Geld erreichen!
18,01 Mio. Personen
Die Chance, 1.000 Leser in kaufkraftigen
Haushalten zu erreichen, kostet Sie mit der
700.000 --------- e n e e : Siiddeutschen Zeitung bei u. g. Format nur
: | | ! ; etwa 22 Euro.
: : Der 1000-Leserpreis wird durch Verrechnung der Anzeigenkosten
600.000 ‘ ‘ : : und der durch diese Zeitung erreichten Leser gebildet.
’ : : : : Formate und Preise: 1.056mm (Y4 Seite), 4c, Grundpreis, netto,
: : : : Mo-Fr (Welt: Mo-Sa), Stand 01/2005; Ausnahme: FTD Junior Page
: Frankfu rte‘r : : Quelle: Media-Analyse (AG.MA) 2004 Tageszeitungen
8 500000 - N R R R EE LR e B EEE e L L L e R PP R P e !
= ! Allgemeine | |
= l l l l
E | | | |
N l l l l
5 00000 - F- e i i ‘
© l l l l
= Die Welt | | |
g | | Handelsblatt |
3 300.000 | | | |
200.000 --------- Rt R EEE L  REEREEE L - l
: : : Financial Times D. :
100.000 1 1 1 1
15€ 25 € 35€ L5 € 55 € 65 € 75 € 85 €
1000-Leserpreis

Entdecker gesucht

Siiddeutsche Zeitung
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Leserstruktur + Index Siiddeutsche Zeitung in den Sinus-Milieus 2004

Leser Siiddeutsche Zeitung
1,15 Mio. Personen

| |
Oberschicht/ Etablierte
Obere 15%
Mittelschicht Konservative 149 Moderne
1% Postmaterielle Performer
136 19% 13%
186 139
Mittlere . . .
Mittelschicht Burgerllcl:)e Mitte . -
DDR- 10% Experimentalisten
Nostalgische 66 8%
3% 101 e
Traditions - L6
verwurzelte .
Untere \ 9%, Hedonisten
Mittelschicht / ; 62 Konsum-Materialisten 11%
Unterschicht 6% 926
— I | © Sinus Sociovision 2004
el Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
Lage e L Multioptionalitit,
. G.rund- Pflichterfiillung, Ordnun, Individualisierung, Selbstverwirklichung, Experimentierfreude,
orientierung Genuss Leben in Paradoxien
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SZ-Leser in den oberen Schichten

Die Definition der Sinus-Milieus geht von der
Lebenswelt und dem Lebensstil der Menschen
aus. Die Milieus fassen Menschen zusammen,
die sich in Lebensauffassung und -weise
ahneln - zu ,,Gruppen Gleichgesinnter”. Dabei
werden grundlegende Wertorientierung und
Alltagseinstellungen zu z.B. Arbeit und Familie
in die Analyse mit einbezogen.

Die Leser der Siiddeutschen Zeitung finden
sich weit iber dem Durchschnitt in den
Milieus Postmaterielle, Etablierte, Konservati-
ve und moderne Performer, die von der sozia-
len Lage her zur Ober- und oberen Mittel-
schicht gehoren.

Auch im kleineren Milieu der Experimentalis-
ten zeigt sich eine leicht iberdurchschnittliche
Auspragungen.

Eine Kurzbeschreibung der einzelnen Milieus
finden Sie auf der folgenden Seite.

Quellen: Sinus-Sociovision 2004, Verbraucher-Analyse 2004/I;
Deutschland gesamt

Strukturanteil der SZ-Leser gesamt in %

Rot]
Index SZ auf Bevdlkerung gesamt (= 100)

Entdecker gesucht
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Kurzcharakteristik der gesamtdeutschen Sinus-Milieus 2004

e Etablierte

e Postmaterielle

e Moderne Performer

Mainstream-Milieus

e Biirgerliche Mitte

e Konsum-Materialisten

Gesellschaftliche Leitmilieus

Das selbstbewusste Establishment:

Erfolgs-Ethik, Machbarkeitsdenken und aus-
gepragte Exklusivitatsanspriiche

Das aufgeklarte Nach-68er-Milieu:

Postmaterielle Werte, Globalisierungskritik
und intellektuelle Interessen

Die junge, unkonventionelle Leistungselite:

intensives Leben - beruflich und privat, Multi-
Optionalitat, Flexibilitdt und Multimedia-Be-
geisterung

Der statusorientierte moderne Mainstream:

Streben nach beruflicher und sozialer Etab-
lierung, nach gesicherten und harmonischen
Verhiltnissen

Die stark materialistisch gepragte Unter-
schicht:

Anschluss halten an die Konsum-Standards
der breiten Mitte als Kompensationsversuch
sozialer Benachteiligungen

Traditionelle Milieus

e Konservative

e Traditionsverwurzelte

e DDR-Nostalgische

Hedonistische Milieus

e Experimentalisten

e Hedonisten

Das alte deutsche Bildungshiirgertum:

konservative Kulturkritik, humanistisch ge-
pragte Pflichtauffassung und gepflegte Um-
gangsformen

Die Sicherheit und Ordnung liebende Kriegs-
generation:

verwurzelt in der kleinbiirgerlichen Welt bzw.
in der traditionellen Arbeiterkultur

Die resignierten Wende-Verlierer:

Festhalten an preuBischen Tugenden und
altsozialistischen Vorstellungen von Gerech-
tigkeit und Solidaritat

Die extrem individualistische neue Bohéme:

Ungehinderte Spontaneitét, Leben in Wider-
spriichen, Selbstverstandnis als Lifestyle-
Avantgarde

Die SpaR-orientierte moderne Unterschicht/
untere Mittelschicht:

Verweigerung von Konventionen und Verhal-
tenserwartungen der Leistungsgesellschaft

Quelle: Sinus Sociovision 2004
Gebiet: Deutschland gesamt
Bevodlkerung ab 14 Jahre
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Auflagen im uberregionalen Wettbewerbsumfeld

Entdecker gesucht
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Plus-Minus bei den Auflagen - ein 10-)Jahres-Vergleich

Ein deutliches Plus fiir die

Entwicklung der verkauften Auflage IV. Quartal 1995 zu IV. Quartal 2004 Siiddeutsche Zeitung
Montag bis Samstag

In der Langzeitentwicklung (10-Jahres-
Vergleich) zeigt sich die positive Auflagendy-
namik der Siiddeutschen Zeitung mit plus

445,959 IvV/1995 10,8% (FAZ -3,4%).
Damit liegt die Auflage der SZ mit mehr als
402.608 390.586 " 1v/2004 60.000 verkauften Exemplaren vor der der
°*° 377.262 FAZ.

* Montag bis Freitag
** Montag bis Freitag, kein 10-]Jahresvergleich maglich

Quelle: VW Auflagenliste IV/1995 und IV/2004
Giiltigkeit bis Ende April 2005

205.454 201.762

147.128 146 706

+10,8% -3,

SZ FAZ Welt HB* FTD**

Entdecker gesucht

Siiddeutsche Zeitung
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Auflagenvergleich: Uberregionale Wetthewerber

Verkaufte Auflage IV. Quartal 2003 zu IV. Quartal 2004

Grof3er Vorsprung

Mit einer aktuellen verkauften Auflage von

445,959 Exemplaren Mo-Sa liegt die Siiddeut-
sche Zeitung mit mehr als 60.000 verkauften
Exemplaren vor der FAZ (377.262).

Verkaufte Auflage Differenz zum Vorjahr Quelle: IVW Auflagenliste IV/2003 und IV/2004
Gilltigkeit bis Ende April 2005

Iv/2003 IV/2004 absolut in %

Siiddeutsche Zeitung Mo-Fr 416.652 427.393 10.741 2,6%
Sa 533.765 538.647 L.882 0,9%

Mo-Sa 437.077 445.959 8.882 2,0%

Frankfurter Allgemeine Mo-Fr 376.100 367.398 -8.702 -2,3%
Sa 449.510 421.496 -28.014 -6,2%

Mo-Sa 388.507 377.262 -11.245 -2,9%

DIE WELT Mo-Sa 202.168 201.762 -406 -0,2%
Handelsblatt Mo-Fr 148.319 146.706 -1.613 -1,1%
Financial Times D. Mo-Fr 93.527 98.892 5.365 5,7%
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Wahrend der Woche iiber 420.000 verkaufte Exemplare

Verkaufte Auflage IV. Quartal 2004
Montag bis Freitag

427.393

367.398

201.762

146.706

Siiddeutsche Zeitung Frankfurter Die Welt* Handelsblatt Financial Times D.
Allgemeine
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Montags bis freitags...

... finden taglich durchschnittlich 427.393
liberwiegend abonnierte Exemplare der Siid-
deutschen Zeitung ihren Weg zum Leser.

* Montag bis Samstag

Quelle: IVW Auflagenliste IV/2004
Gilltigkeit bis Ende April 2005

Entdecker gesucht
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Weit iiber eine halbe Million

Verkaufte Auflage IV. Quartal 2004
Samstag

538.647

421.496

Siiddeutsche Zeitung Frankfurter Die Welt*
Allgemeine

Handelsblatt**

Financial Times D.**
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Am Wochenende Lust auf die
Siiddeutsche

Unter den iiberregionalen Abonnement-
Tageszeitungen verkauft die Siiddeutsche
Zeitung mit Abstand die meisten Exemplare.

* Montag bis Samstag
** Montag bis Freitag

Quelle: VW Auflagenliste IV/2004
Giiltigkeit bis Ende April 2005
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Leistung und Wirtschaftlichkeit im LAE-Titelumfeld
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Die Reichweiten der LAE-Titel in der MA

Fiihrende Tageszeitung
Bevélkerung gesamt ab 14 Jahre . S
64,72 Mio. Personen M1T 1.150:000.Leser!1 ist dje Suddeutschg
Zeitung die reichweitenstarkste Tageszeitung
innerhalb der dargestellten Titelauswahl (17
| | | =Ti *
stern 8,01 | LAE-Titel*).
| ' | | |
I I | * LAE-Titel: Die aufgefiihrten Titel sind in der Media-Analyse 2005
Focus \ ?'87 : : : und in der LAE 2003 (Leseranalyse Entscheidungstrager in Wirt-
schaft und Verwaltung) erhoben. Euro und Finanzen, die bisher
DER SPIEGEL 5,69 : : : auch Titel beider Studien waren, fusionierten zum 1.1.2005,
! ! ! ! ! ! ! ! ! weshalb sie aus dem Ranking genommen wurden.
DIE ZEIT 1,23 | | | | | | |
| | | | | | | | |
Capital 118 | l l l l l l l
| | | | | | | | | | Quelle: Media-Analyse (AG.MA) 2005 Pressemedien (I)
Siiddeutsche Zeitung 1,15 | | | | | | | |
| | | | | | | | | |
WELT am SONNTAG 1,06 | l l l l l l l
| | | | | | | | | |
Frankfurter Allgemeine Zeitung 0,90 | | : : : : : :
| ' | | | | | | | |
Wirtschaftswoche 0,72 | | | | | | | |
| . | | | | | | | |
manager magazin 0,65 : : : : : : : :
| . | | | | | | | |
DIE WELT | 0,59 1 1 1 1 1 1 1 1
I | | | | | | | |
Focus Money 0,54 : : : : : : : :
i | | | | | | | |
Handelsblatt ‘ 0,51: : : : : : : : :
b | | | | | | | | |
G U040 |
! | | | | | | | | |
Frankfurter Rundschau 0,38 ! ! ! ! ! ! ! ! !
| | | | | | | | | |
Financial Times Deutschland 0,24 ! ! ! ! ! ! ! ! !
| | | | | | | | | |
EURO am Sonntag 023 ! | | | | | | Leser in Mio.

Entdecker gesucht
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Wirtschaftlichkeit der LAE-Titel in der MA

Bevolkerung gesamt ab 14 Jahre
64,72 Mio. Personen

Focus

DER SPIEGEL

DIE ZEIT

WELT am SONNTAG
Siiddeutsche Zeitung
DIE WELT

Frankfurter Allgemeine Zeitung
Frankfurter Rundschau
Capital

Focus Money
Handelsblatt
Wirtschaftswoche
manager magazin
Geldidee

EURO am Sonntag

Financial Times Deutschland

stern 6€

1€
9€
10€
12€
12€
12€

15€

18€
21€
23€

33€
L€

1000-Leserpreis

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
l
€

L8
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SZ - die wirtschaftlichste Tageszeitung

In der Wirtschaftlichkeit auf Rang 6 unter den
17 LAE-Titeln*!

Mit einer Anzeige im u.g. Format haben Sie
die Chance, 1000 SZ-Leser zum Preis von rund
12 Euro zu erreichen.

* LAE-Titel: Die aufgefiihrten Titel sind in der Media-Analyse 2005
und in der LAE 2003 (Leseranalyse Entscheidungstrager in Wirt-
schaft und Verwaltung) erhoben. Euro und Finanzen, die bisher
auch Titel beider Studien waren, fusionierten zum 1.1.2005,
weshalb sie aus dem Ranking genommen wurden.

Formate und Preise Zeitungen: /s Seite (1.056mm) 4c, Mo-Fr
(Welt: Mo-Sa), netto, Stand 01/2005;

Ausnahme Euro am Sonntag und FTD: Juniorpage

Formate und Preise Zeitschriften: 1/1 Seiten 4, netto, Stand
01/2005

Die Fléche einer viertel Zeitungsseite im nordischen Format
entspricht 1/1 Seite im Magazinformat.

Quelle: Media-Analyse (AG.MA) 2005 Pressemedien (I)
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1.000 Fach- und Fiihrungskrafte* fiir 26 Euro

12,22 Mio. Personen

Fach- und Fiihrungskrafte*

Focus

stern

DIE ZEIT

DER SPIEGEL
Siiddeutsche Zeitung
DIE WELT

Frankfurter Allgemeine Zeitung

Handelsblatt
manager magazin
Wirtschaftswoche

Focus Money
EURO am Sonntag

Financial Times Deutschland

Geldidee

WELT am SONNTAG |
Capital

Frankfurter Rundschau

21€
21€
24 €
26 €
27€
29€

32€

1000-Leserpreis

71€
81€
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Fach- und Fiihrungskrafte wirtschaft-
lich erreichen

In der Wirtschaftlichkeit auf Rang 5 unter den
17 LAE-Titeln**!

So giinstig konnen Fach- und Fiihrungskrafte*
erreicht werden.

* Fach- und Fiihrungskréfte: Inhaber/Leiter von Unternehmen,
Selbststandige, selbststéndige Landwirte, Freie Berufe, leitende
und qualifizierte Angestellte, Beamte im héheren und gehobenen
Dienst (jetziger Beruf)

** | AE-Titel: Die aufgefiihrten Titel sind in der Media-Analyse
2005 und in der LAE 2003 (Leseranalyse Entscheidungstréager in
Wirtschaft und Verwaltung) erhoben. Euro und Finanzen, die
bisher auch Titel beider Studien waren, fusionierten zum 1.1.2005,
weshalb sie aus dem Ranking genommen wurden.

Formate und Preise Zeitungen: /s Seite (1.056mm) 4c, Mo-Fr
(Welt: Mo-Sa), netto, Stand 01/2005;

Ausnahme Euro am Sonntag und FTD: Juniorpage

Formate und Preise Zeitschriften: 1/1 Seiten 4c, netto, Stand
01/2005

Die Fléche einer viertel Zeitungsseite im nordischen Format
entspricht 1/1 Seite im Magazinformat.

Quelle: Media-Analyse (AG.MA) 2005 Pressemedien (I)
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Platz 3 bei der Bildungs-Elite

Fach- bzw. Hochschulreife mit Studium
5,85 Mio. Personen

Gebildete Leser wirtschaftlich errei-
chen: Siiddeutsche Zeitung

|
DIE ZEIT 22€

| |
: :

DER SPIEGEL | 35€ i i

Siiddeutsche Zeitung | 36€ i i

DIE WELT | 37€ i i

Frankfurter Allgemeine Zeitung | 39€ i i
Focus : Lo € i i

WELT am SONNTAG b2€ i i

stern L5 € i i

Frankfurter Rundschau 61€ i
Handelsblatt ~ 66€ i

Capital | 67 € i

manager magazin | 713 € i
Wirtschaftswoche | 78 é

Focus Money
Financial Times Deutschland
EURO am Sonntag

Geldidee

Mit einem 1000-Leserpreis von nur 36 Euro
bei u. g. Format bietet die Siiddeutsche in der
1000-Leserpreis akademischen Zielgruppe giinstige Vorausset-
zungen fiir Ihre Kosten-Nutzen-Kalkulation:

Nach der Wirtschaftlichkeit auf Platz 3 von 17
LAE-Titeln*!

* LAE-Titel: Die aufgefiihrten Titel sind in der Media-Analyse 2005
und in der LAE 2003 (Leseranalyse Entscheidungstrager in Wirt-
schaft und Verwaltung) erhoben. Euro und Finanzen, die bisher
auch Titel beider Studien waren, fusionierten zum 1.1.2005,
weshalb sie aus dem Ranking genommen wurden.

Formate und Preise Zeitungen: /s Seite (1.056mm) 4c, Mo-Fr
(Welt: Mo-Sa), netto, Stand 01/2005;

Ausnahme Euro am Sonntag und FTD: Juniorpage

Formate und Preise Zeitschriften: 1/1 Seiten 4, netto, Stand
01/2005

Die Fléche einer viertel Zeitungsseite im nordischen Format
entspricht 1/1 Seite im Magazinformat.

Quelle: Media-Analyse (AG.MA) 2005 Pressemedien (I)

104 €
115€
117 €

233 €

;
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Unter den Ersten bei den Kaufkraftigen

Monatliches Haushalts-Nettoeinkommen 3.000 Euro und mehr
11,40 Mio. Personen

stern 23€ i

DIE ZEIT 23 € i

Focus 25€ i

DER SPIEGEL 27€ i

Siiddeutsche Zeitung 28 € i

DIE WELT 29€ i

WELT am SONNTAG 30€ i

Frankfurter Allgemeine Zeitung | 33€ i

Capital L9 € i

Frankfurter Rundschau 51€ i
Handelsblatt 54 #
manager magazin 55 :€
Wirtschaftswoche | 61€

Focus Money 75€

EURO am Sonntag 85 €

Financial Times Deutschland

Geldidee

1000-Leserpreis
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Kaufkraftige Leser wirtschaftlich errei-
chen: Siiddeutsche Zeitung

Fiir 28 Euro kdnnen Sie mit der Siiddeutschen
1000 Leser erreichen, die mit einem monatli-
chen Haushalts-Nettoeinkommen von mindes-
tens 3.000 Euro zu den Kaufkraftigen des
Landes zdhlen

Nach der Wirtschaftlichkeit auf Platz 5 von 17
LAE-Titeln*!

* LAE-Titel: Die aufgefiihrten Titel sind in der Media-Analyse 2005
und in der LAE 2003 (Leseranalyse Entscheidungstrager in Wirt-
schaft und Verwaltung) erhoben. Euro und Finanzen, die bisher
auch Titel beider Studien waren, fusionierten zum 1.1.2005,
weshalb sie aus dem Ranking genommen wurden.

Formate und Preise Zeitungen: /s Seite (1.056mm) 4c, Mo-Fr
(Welt: Mo-Sa), netto, Stand 01/2005;

Ausnahme Euro am Sonntag und FTD: Juniorpage

Formate und Preise Zeitschriften: 1/1 Seiten 4c, netto, Stand
01/2005

Die Fléche einer viertel Zeitungsseite im nordischen Format
entspricht 1/1 Seite im Magazinformat.

Quelle: Media-Analyse (AG.MA) 2005 Pressemedien (I)

Entdecker gesucht

Siiddeutsche Zeitung




Kosten- und Leistungsiibersicht

Frankfurter Allgemeine und Siiddeutsche Zeitung im Vergleich

Anzeigenpreis i gﬂ 1

mm-Grundpreis 4c Mo-Fr, 12,40€ 40 13,05 € SZ 5% teuerer

Stand: 01/2005 -~ E
= ‘ ,5 aber:

Verkaufte Auflage §-‘-’ . N ‘

IVW V. Quartal 2004, Mo-Fr = ‘ 367.398 Qi 427.393 SZ 16 % leistungsstarker

IVW IV. Quartal 200%, Sa ";_.'-"- \ 4:21.496 = 538.647 SZ 28 % leistungsstirker
&k o

Leser ‘g 1—. r

Media-Analyse (AG.MA) 2004T ;."‘...:_: g 900.000 8 1.150.000 SZ 28 % leistungsstarker
7, :

Wirtschaftlichkeit O g "g__

(1000-Leserpreis) | 74 e 141

Y4 Anzeigenseite 4c, Grund- ’ gt 14,61 € m 11,93 € SZ 18 % wirtschaftlicher

preis, Mo-Fr, Stand 01/05

Entdecker gesucht
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n:\basics\ma\2004\word\szfaz_kosten-leistung_4qO04.doc e 1 Marketing-Forschung e Januar 2005 / bsch




Anmerkung

Ein Teil der vorliegenden Graphiken und Tabellen ba-
siert auf der reprédsentativen Bevolkerungsbefragung in
der Bundesrepublik Deutschland ,Media-Analyse” der
Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse (AG.MA).

Das zugrunde liegende Datenmaterial wurde unter
Einhaltung der statistischen Richtlinien der AG.MA aus
den Originaldatenbestdnden - Tageszeitungstranche,
MA 2004T (giiltig bis August 2005) und Pressemedien-
tranche, MA 2005 P(I) - gezahlt.

Fiir die Zéhlungen verwendete Software: CNTW.
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