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stern
Leserschaft
Struktur Reichweite
in 9 in %

Gesamt 100

b dnner 55
Frauen 45

Alter
14 bis 19 Jahre 5
20 bis 28 Jahre 13
30 bis 39 Jahre 20
40 his 49 Jahre 20
50 bis 59 Jahre 17
60 his 69 Jahre 15
70 Jahre und alter 10

Schulbildung

Schiler in allgem. Schule 4
Volksschulabschliuss 34
waiterf, Schule o, Abitur 37
Hochschulreife 26

Haushalts-Netto-
einkommen in &

bis unter 1.500 20
1.500 b, u. 2.000 149
2.000 b, u, 2,500 21

2,500 und mehr 41

Perséinliches
Einkemmen in€

bis unter 500 10
00 b, u. 1.000 18
1.000 b, u. 1.500 217
1.500 und mehr 35

Qulee: WA 200401, Lpb gesamt




Reichweitenfuhrer unter den aktuellen Wochenmagazinen

Der STERN wird Woche fur Woche von 7,85 Millionen Menschen in Deutschland
gelesen, dies entspricht einer Reichweite von 12,1% in der Gesamtbevotlkerung ab
14 Jahren. Er ist damit klarer Reichweitenfihrer unter den aktuellen Wochen-
magazinen und das meistgelesene, meinungsbildende Magazin in Deutschland.

In einem Vierteljahr erreicht der STERN rund 22 Mio. Leser in Deutschland das heif3t,
fast jeder dritte Bundesburger liest mindestens eine von 12 Ausgaben des STERN.

STERN-Leser bilden eine hochattraktive Zielgruppe. Sie sind junger und gebildeter
als die Gesamtbevolkerung. Sie sind nicht irgendwelche Leser, sondern vor allem
Menschen, die sich durch einen groRen finanziellen Spielraum und eine hohe
Markenaffinitat vom Bevoélkerungsdurchschnitt abheben.

Der STERN wird etwas haufiger von Mannern gelesen, mit einer Reichweite von
10,4% bei weiblichen Lesern Ubertrifft er aber die Wettbewerber im Segment der
aktuellen Wochenmagazine eindrucksvoll mit der zweitgrof3ten Reichweite unter allen
Kaufzeitschriften Deutschlands. Kurzum: Der STERN bietet Quantitat bei zugleich
hoher Qualitat und dies zu Uberaus wirtschaftlichen Konditionen.

Basistitel fur Markenkommunikation in Deutschland

Die Verbindung aus Leserschaftsqualitat und hoher Reichweite hat aus dem STERN
das gemacht, was er heute ist: der qualitative Basiswerbetrager unter Deutschlands
Zeitschriften.

Der STERN ist dabei nicht nur die umsatzstarkste Kaufzeitschrift Deutschlands, er ist
mit groBem Abstand auch das meistgelesene aktuelle Wochenmagazin: ob in der
Gesamtbevoélkerung, bei jungen Leuten, in Entscheider- und Konsumzielgruppen oder
in dem Gesellschaftlichen Leitmilieu des Sinus-Modells.





