DAS ERFOLGSREZEPT
DER WELT am SONNTAG.

Zum Nachlesen und Mitmachen.

WELT..SONNTAG

WELT..SONNTAG

Die Sonntagszeitung fiir Deutschland. Die Sonntagszeitung fiir Deutschland.



EIN WORT VORWEG.

Die WELT am SONNTAG ist Deutschlands groBe Qualitdts-Sonntagszeitung fiir die
ganze Familie. Journalismus der Extraklasse wird auf sinnliche Weise présentiert und ein
fesselndes Lesevergniigen garantiert, fir das man sich gern viel Zeit nimmt.

Als meinungshildendes Blatt liefert die WELT am SONNTAG nicht nur aktuelle politische
Orientierung, sondern bietet auch Analysen und Hintergrundberichte zum Zeitgeschehen.
Die WELT am SONNTAG beteiligt sich an den entscheidenden Wertediskussionen und
Debatten und setzt Themen, die Uber den Tag hinaus Giltigkeit besitzen.

Wer wichtig ist, schreibt in der WELT am SONNTAG: Prominente Autoren und Kolumnisten
pragen mit ihren Beitrdgen den unverwechselbaren Charakter der Zeitung. Die redaktionelle
Vielfalt wird dabei gro geschrieben: Spannende Sportberichte gehéren ebenso zur
Mischung wie harte Wirtschaftsreportagen und exklusive Beitrdge aus den Themenfeldern
Finanzen, Kultur, Medien, Wissenschaft, Medizin, Natur, Lebensart, Reisen, Auto, Berufswelt
und Immobilien.

Durch den Standort Berlin ist die WELT am SONNTAG nah dran am politischen und
kulturellen Geschehen der Hauptstadt. Die behutsame Weiterentwicklung festigt ihre
Position als moderne, aufgeschlossene Sonntagszeitung mit hohem Informations- und
Unterhaltungswert in zeitgemaRer Optik.

Nutzen Sie die gute Position der WELT am SONNTAG im K&ufer- und Lesermarkt fiir lhre
Mediaplanung, denn so eine Zeitung gibt es nicht alle Tage!

Michael Wittke
Gesamtanzeigenleitung DIE WELT / WELT am SONNTAG
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DAS BESTE,
WAS DER MARKT ZU BIETEN HAT.

Die WELT am SONNTAG ist Deutschlands groRe Qualitats-Sonntagszeitung. Sie liefert
neben Berichten zur aktuellen Lage Hintergrundinformationen, Analysen und Kommentare.
Ihre Berichterstattung ist kompetent, vielseitig, unterhaltsam und informativ. Dieses hohe
redaktionelle Niveau macht die WELT am SONNTAG zu der wichtigsten Sonntagslektiire fiir
anspruchsvolle Leser. Und seit Jahren zu einem der meistzitierten Medien Gberhaupt.

Ubersicht der meistzitierten Medien:

1209
896
594
476
454
414
381
348
309

303

Die WELT am SONNTAG findet sich auch im Jahr 2002 wieder unter den meistzitierten
Medien. Im Zitate-Ranking des Bonner Medienforschungsinstituts ,Medien Tenor* liegt
WELT am SONNTAG mit 414 Zitaten auf dem 6. Platz der meistzitierten Printmedien 2002.
Damit hat die WELT am SONNTAG wieder eindrucksvoll ihre publizistische Bedeutung
unter Beweis gestellt.

Quelle: Medien Tenor



Aktuell

Zeitgeschehen in seiner
ganzen Vielfalt - interessante
Menschen, grofe Emotionen
und denkwirdige Ereignisse.
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Kompetent

Wirtschaft aus erster Hand -
mit zahlreichen Analysen und
Prognosen.

Sportlich

Umfangreicher Sportteil mit
kritischen Kommentaren,
die auf den Punkt kommen.

AL FINANZEN ﬁ

M o pEm alion Losai”

Wertvoll

Finanztipps vom Fachmann -
Insiderwissen verstéandlich
aufbereitet. Dazu die wichtigs-
ten Ein- und Ausblicke in die
internationale Finanzwelt.

ALLES AN SEINEM PLATZ.

Die Ressorts der WELT am SONNTAG bieten ein Lesevergnigen fiir jeden:

Informationen, Analysen, Hintergriinde und Unterhaltung - modern und farbig.
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Trendweisend

Alles, was die Kunst und Kultur-
szene heute bewegt und morgen
bestimmt - Lebensart pur, zeit-

gemaR prasentiert.

IMMORBILIEM
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Aufbauend

Aktuelles aus der Immobilien-
branche. Trends fiir Anleger
und Bauherren sowie Berichte
iber exklusive Traumhauser.

Erholsam

Unterhaltsamer Reiseteil
mit Reportagen, wichtigen
Tipps und Preisen.

MOVTOR
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Faszinierend

Vom Auto bis zum Boot -
ausfiihrliche Testberichte,
Zahlen und Fakten rund
um die Faszination Motor.



Man nehme drittens: eine gute Position im Kaufermarkt.

WICHTIG FUR
GESUNDES WACHSTUM.

Die kontinuierlich hohe Auflage der WELT am SONNTAG zeigt, wie gut das
Konzept der Qualitats-Sonntagszeitung bei den Lesern ankommt. Aktuelle
Studien bestétigen: Der Sonntag ist der Lesetag.

Die Auflagenstruktur der WELT am SONNTAG:

Verkaufte Auflage gesamt 405.333

410.275

Verbreitete Auflage

Druckauflage 558.427

317.370

Einzelverkauf
Sonstiger Verkauf
Bordexemplare

Abonnement

Quelle: IVW 11/2003

Die WELT am SONNTAG wird bei einer durchschnittlichen Lesedauer von
91 Minuten intensiv genutzt.*

*Copytest 2003; NFO Infratest MediaResearch



DIE ZEITUNG FUR
GEHOBENE ANSPRUCHE.

Die Leser der WELT am SONNTAG sind eine besonders attraktive Zielgruppe.

Die wesentlichen Eckpunkte dieser Leserschaft sind laut AWA 2003 eine iberdurch-
schnittliche Schulbildung, Gberproportional viele Leser in Fiihrungspositionen und ein
Uberdurchschnittlich hohes Einkommen.

Laut AWA 2003 erreicht die WELT am SONNTAG rund 1.629.000 Leser.

Rund 227.000 Entscheidungstréger aus Wirtschaft und Verwaltung lesen laut LAE 2003
jeden Sonntag die WELT am SONNTAG.

Die WELT am SONNTAG erreicht in dieser gehobenen Zielgruppe Gberdurchschnittlich
viele Leser mit den Befugnissen Allein-/Mitentscheidung/Delegation in den Bereichen
Unternehmens- und Geschéftsfiihrung, Finanzen, Forschung & Entwicklung/Konstruktion/
Patentwesen und Verwaltung/Organisation/EDV.

Und laut LAE 2003 verfiigen 43 Prozent der WELT am SONNTAG-Leser (iber ein person-
liches Brutto-Jahreseinkommen von € 80.000 und mehr.

Gut zu wissen fiir alle, die mit ihrer Mediaplanung Entscheider erreichen wollen!



Geschlecht:

Manner

Frauen

Altersgruppen:

14-29 Jahre

30-59 Jahre

60+ Jahre
Schul-/Berufsausbildung:

Abitur, Hochschulreife,
(Fach-) Hochschulstudium

Beruf:

Inhaber, Geschéftsfihrer, Selbststéndige,
freie Berufe, leitende Angestellte, Beamte
des hoheren/gehobenen Dienstes

Haushalts-Netto-Einkommen:

3.000 € und mehr

Die Struktur der WELT am SONNTAG-Leserschaft.

Index:

59% 124

41% 78

12% 61
48% 95

40% 133

37% 179

18% 160

43% 182

Gesamtbevdlkerung = Index 100

Quelle: AWA 2003

Exklusivleser
WELT am SONNTAG

Doppelleser

(WELT am SONNTAG, Der Spiegel, Focus, Stern)

Von den 1.629.000 Lesern, die WELT am SONNTAG lesen, sind 700.000 Exklusiv-
leser, die zuséatzlich weder Focus, Der Spiegel oder Stern lesen. Diese grofRe Zielgruppe
erreichen Sie nur mit der WELT am SONNTAG!

Quelle: AWA 2003

Polaritatenprofil
WELT am SONNTAG - De

r Spiegel - Focus - Stern

Indexwerte, Gesamtbevélkerung = Index 100

Leitende Angestellte und Beamte

Inhaber, Geschaftsfihrer, Direktoren

Fiihrungsspitze, Fiihrungskraft im Betrieb

Interesse fiir Wirtschaftsthemen

Interesse fir Politik

Personliche wirtschaftliche Lage: sehr gut

Finanzieller Spielraum - 1000 € und mehr

Gesellschaftl.-wirtschaftl. Status: Stufe 1

Manner mit dem hochsten Status

Ménner mit hochstem finanziellem Spielraum

Immobilienbesitzer

Aktienbesitzer

Markenbewusstsein: exklusive Produkte

Besitzer von Luxus-Armbanduhren

Besitzer von Fiillfederhaltern

Besitzer von internationalen Kreditkarten

Markenartikel lohnen sich

Freizeitbeschaftigung: einkaufen gehen

Hedonisten

Restaurantbesucher

Ausgaben in Spitzenrestaurants

Kaufe in Feinkostgeschaften

Feinschmecker

Fernreisende

Anspruchsvolle Hotels

Antiquitaten-Liebhaber

Kunstbesitzer

Golfspieler

Segler

Quelle: AWA 2003, Basis: 64,43 Mio.

@ WELT am SONNTAG @ Der Spiegel

Focus @ Stern
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Man nehme fiinftens: eine iberzeugende Kampagne.

WERBUNG, DIE VERFUHRT.

Garant fiir die gute Position im Lesermarkt ist unser konsequenter Markenaufbau. Durch
Werbung, die seit 1999 neue Wege beschreitet und sich seitdem sténdig weiterentwickelt.

Seit 2001 setzen wir auf die Kampagne mit dem Claim ,Die Sonntagszeitung fir
Deutschland®. Sie positioniert die WELT am SONNTAG klar als die Zeitung ,Fur alle, die
eine anstrengende Woche hatten“. Eben eine Woche voller Termine, Hektik und
schneller Entscheidungen, in der nur der Sonntag die Gelegenheit bietet, die Ereignisse
der vergangenen Woche zu reflektieren.

Flankiert wird unsere Imagekampagne durch eine Fachkampagne, die klar und deutlich
kommuniziert: Die WELT am SONNTAG hat eine hochwertige, konsumstarke Leserschaft —
darunter viele Exklusivleser - die sich intensiv in entspannter Sonntagsatmosphére der
Zeitungslektiire widmet.

Fazit: Die WELT am SONNTAG wird als eigensténdige Marke wahrgenommen.
Sie bietet Anzeigenkunden ein sehr hochklassiges Umfeld, in dem sich starke Marken
gern in guter Gesellschaft présentieren.

Fachkampagne:
. ENTSCHEIDER WARTEN NICHT
BIS MONTAG, UM SICH ZU
INFORMIEREN. SIE LESEN SCHON
VORHER WELT am SONNTAG.
=
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KONNEN SICH GROSSERE
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Man nehme sechstens: zufriedene Kunden.

NAMEN, DIE AUF

DER ZUNGE ZERGEHEN.

Hier eine Auswahl renommierter Kunden, die schon auf die WELT am SONNTAG als starken

Mediapartner setzen:

Allianz

Alois Dallmayr

Altana

Audemars Piguet
Audi

Bank Julius Bar
Bayerische HypoVereinsbank
BHF-Bank

Blaupunkt

BMW

Bose

Breguet

Breitling

Brioni

Brogsitters Weinguter
Bundesrepublik Deutschland Finanzagentur
Burberry

Canon

Cartier

Chopard

CHRIST Juweliere
Citibank
Commerzbank

COR

Corum
DaimlerChrysler
DAKS

Daniel Hechter
Degussa

DEKA

Delmod

Deutsche Bahn
Deutsche Bank
Deutsche Telekom
DKV Deutsche Krankenversicherung

Douglas
Dresdner Bank
DWS

E.ON

Estée Lauder
Fabergé

Fay

Fiat

Gerry Weber
Giorgio Armani
Hermes
Hessische Landesbank
Hewlett-Packard
Hexal

Hochtief

Honda

IBM

Interliibke
KaDeWe

KIA Motors
KLAFS

Kyocera Electronics
Louis Vuitton
Lufthansa
Marriott
McDonald's
Meissen
Microsoft

Miele

MLP

Nissan

NordLB
Offentliche Sparkassen
Olympus
Omega

Oracle

Parfums Christian Dior
Piaget

Pioneer

Postbank

Prada

Procter & Gamble
Rado

Renault

René Lezard

Rolf Benz

Rover Deutschland
Ruhrgas

RWE

Saab

Sal. Oppenheim
Singapore Airlines
Smart

Strellson

Swiss

TAG Heuer
ThyssenKrupp
Tod's

Toni Gard

Toyota

Trinkaus & Burkhardt
TUI

UBS Warburg
Vacheron Constantin
Vodafone
Volkswagen

Volvo

Wellendorff
Wempe

WestLB



DAS STARKSTE IN KURZE.

6 Argumente ... und die WELT am SONNTAG gehért [hnen!
Die WELT am SONNTAG

[ ist Deutschlands groBe Qualitats-Sonntagszeitung. lhre publizistische
Bedeutung ist unumstritten — auch im Jahr 2002 gehdérte die
WELT am SONNTAG wieder zu den meistzitierten Printmedien: Platz 6.

B wird intensiv genutzt und durchschnittlich 91 Minuten gelesen.
Das beweist: Der Sonntag ist der Lesetag!

M prasentiert mit hoher Auflage ihre Marktfiihrerschaft.

B hat eine besonders attraktive Leserschaft. Die Studien MA, AWA und LAE
weisen fir die WELT am SONNTAG hervorragende Zielgruppen mit iber-
durchschnittlichen Affinitaten aus.

M verfiigt Uber einen hohen Anteil an Exklusiviesern, die nur mit der
WELT am SONNTAG erreicht werden kénnen.

B arbeitet weiter am Erfolg: Unsere erfolgreiche Publikumskampagne wird
auch in Zukunft die Entwicklung der WELT am SONNTAG begleiten.

Die WELT am SONNTAG im Uberblick.

Auflage laut IVW 11/2003:

Verbreitete Auflage 410.275
Verkaufte Auflage 405.333

Erscheinungsweise:
sonntags

Gesamtanzeigenleitung:
Michael Wittke

Reichweiten:

MA 2003/l 938.000 Leser
AWA 2003 1.629.000 Leser
LAE 2003 227.000 Leser
Copy-Preis:

210 €

Anzeigenleitung:
Monika Krieger





