Redaktionskonzept

DIE WELT ist die moderne
Medienmarke fir Qualitats-
journalismus im Netz und auf
dem Papier.

Die liberale und weltoffene
Berichterstattung der WELT
gibt umfassende Einblicke in
das aktuelle Tagesgeschehen.
In den Ressorts Politik, Wirt-
schaft, Finanzen, Feuilleton
bietet sie klar strukturierte
Nachrichten, Analysen und
Kommentare. Tagliche Regio-
nalausgaben in Berlin und

Hamburg berichten tber
Lokales.

Zusatzliche Kompaktkasten in
den einzelnen Ressorts ermog-
lichen auch dem zeitknappen
Leser eine kurze schnelle Infor-
mationsubersicht.

Neben ihrem aktuellen
Internetangebot WELT.de
(www.welt.de) bietet DIE WELT
unter vielen Artikeln Web-
Adressen, die direkt auf
themenbezogene Internet-
Quellen mit weiterfiihrenden
Informationen hinweisen.

Die Well

Erscheinungsweise
mo. —sa.

DIE WELT ist die einzige grol3e
Uberregionale Tageszeitung mit
der Zentralredaktion in der
Hauptstadt Berlin. Sie erreicht
taglich durchschnittlich 618.000
Leser (ma 2003 TZ) im gesam-
ten Bundesgebiet, erscheint in
mehr als 130 Landern der Erde
und gilt als eine der fiihrenden
meinungsbildenden Tageszei-
tungen.

DIE WELT gehort denen, die
neu denken.

Quelle: Verlagsangabe

Auflage

Druckauflage

Verbreitete Auflage
Verkaufte Auflage
davon
* Abonnement

» Einzelverkauf

Verbreitung nach Nielsengebieten

294.710
227.342
202.168

123.383
24.795

» Sonstiger Verkauf
* Bordexemplare

24.598
29.392

Quelle: IVW IV/03; Mo. - Sa.

keine Angabe
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Die Well

Auflagenentwicklung
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Quelle: IVW, verkaufte Auflage Mo. - Sa.

Sonderthemen 2004

Themen Erscheinungs- Anzeigen-
Anderungen vorbehalten termin schluss

12.03.04
12.03.04
12.03.04
19.03.04
24.03.04
02.04.04
08.04.04
21.04.04
07.05.04
14.05.04
09.06.04
18.06.04
24.06.04
09.07.04
11.08.04
27.08.04
03.09.04
10.09.04
17.09.04
01.10.04
06.10.04
15.10.04
15.10.04
12.11.04
19.11.04
19.11.04
26.11.04
26.11.04
03.12.04
31.12.04

Stand: 09.12.2003
Weitere Themen auf Anfrage
Telefon: 040/3 47-27311
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Technische Daten

Heftformat Nordisches Format:
400 mm breit, 570 mm hoch

Herstellung  Zeitungs-Offsetdruck

Satzspiegel 374,5 mm breit, 528 mm hoch
8 Anzeigenspalten a 45 mm
7 Textspalten a 50 mm

Die Welt

Anzeigenstruktur

Verkehrsmittel / -einrichtungen
Ausbildung / Medien

Finanzen

Touristik

Biiro / EDV / Kommunikation
Sonstige Werbung
Dienstleistungen

Handel / Versand

Energie

Persénlicher Bedarf

0%

9,8
91
8.3
75
2,0
1.9
0,7

5%

11,9

10%

27,4

18,7

Summe der Seiten
insgesamt: 1384,78

15% 20% 25%

Quelle: Nielsen Media Research GmbH,
Basis: Gesamtjahr 2003
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Die Well

Basis in Tsd.

Alter

bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 Jahre und élter

Berufsgruppen

Selbststandige

Freie Berufe

Leitende Angestellte gesamt

Angest. m. umfassenden Fiihrungsaufgaben
Angest. m. selbstst. Leist. in verantw. Tétigkeit
Beamte

Pers. Brutto-Jahreseinkommen
bis € 60.000

€ 60.000 bis € 120.000

liber € 120.000

UnternehmensgrofRe

bis 99 Beschiftigte

100 bis 999 Beschiéftigte
1000 und mehr Beschiftigte

Branchen

Bergbau, Energie, Recycling

Leder, Textil, Nahrungs-, Genussmittel
Holz-, Papier-, Druckgewerbe

Chem. Industrie inkl. Glas/Keramik usw.
Metallerzeugung u. -bearbeitung, Maschinenbau
Biiromaschinen, EDV, Rundfunktechnik usw.
Herstellung Kraftwagen, Fahrzeugbau
Baugewerbe

Handel

Verkehr, Nachrichtentibermittlung

Kredit-, Versicherungsgewerbe
Grundstiicksw., Dienstl. fiir Unternehmen
Gesundheits-, Veterindr- und Sozialwesen
Gebietskérperschaften, Sonstige

Gesamt- oder Teilbereichsleitung
Unternehmens- und Geschéftsfiihrung

Kfm. Unternehmens- und Geschéftsfiihrung
Techn. Unternehmens- und Geschéftsfiihrung
Innerbetriebliche Verwaltung und Organisation
Finanzwesen

Verkauf/ Vertrieb

Marketing

Einkauf

Produktion

Lager, Transport, Verpackung

Forschung, Entwicklung, Konstruktion
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Leserschaftsprofil

LAE 2003  Die Welt

2.237,0 165,4

Struktur in %

27,1 24,4
33,2 25,7
39,7 49,9
23,1 18,0
14,3 14,5
52,6 55,6
20,4 20,9
32,3 34,7
10,1 12,0
31,1 17,7
54,5 61,6
14,4 20,7
56,8 53,7
17,3 17,3
15,9 171

1.3 1.6

2,5 2,2

2,1 2,7

4,4 4,8

6,9 4,5

5,4 5,9

3,8 3,9

6,7 3,6
11,8 9,3

4,6 5,6

6,0 9,3
16,7 22,5
12,3 11,0
22,0 21,2
32,1 35,2
22,6 28,1
21,4 21,6
32,9 37,7
19,0 22,8
23,1 25,7
18,9 24,0
17,8 20,5
13,6 13,7
12,5 13,0
11,3 12,4

Affinitatsindex

Grundgesamtheit = 100

920
77
126

78
102
106
103
107
119

57

144

94
100
108

130
86 |
132
109
65 |
109
102
54
79
123
155
135
90
96

50 100 150 200

Quelle: LAE 2003
Basis: Entscheidungstrdager gesamt



Externe Uberschneidungen

Bérse Online

Brand Eins

Businesskombi Premium (HB/ Zeit)
Businesskombi Technical (HB/ Vn)
BK Technical Premium (HB/ Vin/ Zeit)
Capital

Creditreform

Euro

Euro am Sonntag

Financial Times Deutschland
Finanzen

Focus

Focus Money
Focus-BlueChip-Kombi (Focus/ Focus Money)
Frankfurter Allgemeine Zeitung
Frankfurter Rundschau

Geldidee

Der Handel

Handelsblatt

Handwerk Magazin

Impulse

Junge Karriere

Manager Magazin
ManagerKombi (WiWo/Euro)
Markt und Mittelstand

ProFirma

Der Spiegel

Stern

Siiddeutsche Zeitung

VDI nachrichten

Welt am Sonntag
Wirtschaftswoche

Die Zeit

Die Well

von 165.420 DIE WELT-Lesern sind soviel %
Exklusiv-Leser = [Jll Mehrfach-Leser = Anteile in %
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Lesebeispiel: 89% der DIE WELT-Leser lesen nicht die VDI nachrichten

Mehrfach-Leser/Exklusiv-Leser

67%

DIE WELT und mindestens
eine andere LAE-Zeitung

Quelle fiir beide Charts: LAE 2003,
Basis: 1 Einschaltung

Exklusiv-Leser DIE WELT
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