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Das neue WirtschaftsWoche eMAGAZIN evacazin [

Seit 25. Marz 2004 gibt es das eMAGAZIN der WirtschaftsWoche auf wiwo.de.
Jeden Mittwoch Abend wird die komplette Print-Ausgabe mit allen
redaktionellen Beitragen und Anzeigen ins Internet gestellt.

Das neue eMAGAZIN ist fur alle Abonnenten der WirtschaftsWoche kostenlos
zuganglich, die damit einen umfangreichen Zusatznutzen erhalten. Diese
Leistungsmerkmale zeichnen das neue Angebot aus:

e Magazingerechte Darstellung durch groBformatige Seitenansicht.

e Alle Inhaltselemente kénnen zur besseren Lesbarkeit durch Anklicken
~gezoomt" werden

e Direkter Zugriff auf weitere Informationen durch Links zu
hinterlegten Daten auf wiwo.de.
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Die Vorteile ... eMAGAZIN .

- ... fiir den Leser:

e Mobilitat ohne Grenzen
Sein Wirtschaftsmagazin ist fir den eMAGAZIN-Nutzer zu jedem Zeitpunkt
an jedem Ort verfiigbar.

e Entscheidender Vorsprung
Das eMAGAZIN ist schon am Abend vor Erscheinen der Printausgabe im
Netz. So sind die Leser vor allen anderen auf dem letzten Stand der Dinge.

e Mehr Wissen
Durch permanente Archivierung sind immer alle Beitrage der letzten vier
Ausgaben online verfiigbar. Dies ermdglicht einen schnellen Zugriff auf

weitere Hintergrundinformationen.
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WirtschaftsWoche-Leser als Online-Nutzer

Internet-Nutzung

Uber 80% der WirtschaftsWoche-Leser
nutzen bereits das Internet. Das
Informationsinteresse ist auch stark
ausgepragt und rund 35% bezeichnen
sich als Ratgeber fiir andere bei Internet-
Themen.

Uberdurchschnittliches Interesse besteht
an Informationen rund um Wirtschaft,
Bdrse und Geldanlage. Einen Spitzenplatz
belegen dabei aktuelle
Wirtschaftsinformationen, die im
Vergleich zur Grundgesamtheit mehr als
sechsmal so haufig genutzt werden.

Ges.-Bev.
14-64 1.
50.740 Tsd.
Informationsinteresse Internet in %
interessiert mich ganz besonders 29,1
Ratgeber, Experte 19,4
Nutzung des Internet
nutze es bereits 55,7

Nutze ich im Internet regelmaBig, haufiger

Anlagetips 2,2
aktuelle Wirtschaftsmeldungen 4,4
Aktien, Wertpapiere kaufen/verkaufen 1,9
Borsenkurse 4,2
Informationen von Banken 4,4
Versicherungsangebote, Preisvergleiche 1,9
Immobilienangebote, Vermietungen 1,3
Brancheninformationen 5,4
Fax verschicken/empfangen 5,6
aktuelle Nachrichten zu Politik 8,6

Quelle: ACTA 2003

Wirtschafts-
Woche
705 Tsd.

in %
41,9
34,5

82,2

15,0
29,1
12,0
24,6
17,8
7,0
4,9
19,5
18,5
26,6

eMAGAZIN .

Anteil
gesamt =100
B 144
178
B 148

I 408
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WirtschaftsWoche-Leser als Online-Nutzer

Demographie

Die Internet-Nutzer unter den
WirtschaftsWoche-Lesern verfligen Uber
eine gehobene Schulbildung und
leitende berufliche Funktionen.
Aufgrund ihres hohen finanziellen
Spielraumes im Vergleich zur Gbrigen
Bevdlkerung bilden sie eine
konsumstarke Zielgruppe. Die
interaktive Anzeige im WirtschaftsWoche
eMAGAZIN sorgt fir zusatzliche

Kontakte in diesem attraktiven Segment.

Schulbildung
Abitur, Hochschulreife
abgeschlossenes Studium

Beruf des Befragten
leitender Angestellter
Freie Berufe

Inhaber, Geschaftsfiihrer

finanzieller Spielraum
unter 150 Euro

150 - 299 Euro

300 - 499 Euro

500 - 749 Euro

750 - 999 Euro

1.000 Euro und mehr

gesellschaftl.-wirtschaftl. Status
1 - 2 (hoch)

3 - 4 (mittel)

5 - 7 (unterdurchschnittlich)

Ges.-Bev.
14-64 1.
50.740 Tsd.

in %
11,4
11,5

5,3
2,1
0,1

21,1
23,0
15,5
13,3
1,9
7.8

24,8
39,8
35,5

WiWo
Online*
580 Tsd.

in %
22,0
34,2

25,6
9,6
0,6

7,8
14,4
17,6
18,9
2,4
23,8

25,6
9,6
0,6

eMAGAZIN .

Anteil
gesamt =100

B 193
I 297

I, 430
I, 67
I 5 5

Y |

63l
| 114
W 142
1123

I 05

I 248
8ol

Quelle: ACTA 2003, *LpA WirtschaftsWoche UND nutze bereits das Internet
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Die Erwartungen der Leser emacazin [

VA

Mit statischen pdf-Files sind die Nutzer elektronischer Zeitungsausgaben nicht
mehr zufrieden. Sie erwarten von E-Papers mehr Interaktivitat, ergab eine
Studie der Universitat Trier. Das Competence Center Electronic Business
(CEB) der Hochschule untersuchte die Nutzung der digitalen 'Rhein-Zeitung'.

Das Ergebnis: Fir fast zwei Drittel der Abonnenten ist - neben der Mobilitat -
das Online-Archiv der wichtigste Grund der E-Paper-Nutzung. Folglich
winschen sich die meisten Leser mehr Informationen hinter der
virtuellen Ausgabe und die Mdglichkeit zur Verlinkung.

Jeder Dritte mochte sogar im Anzeigenbereich Hyperlinks.

Die Studie stitzt sich auf eine Online-Befragung von 460 E-Paper-
Abonnenten, auf eine Rezeptionsanalyse mit 24 Probanden und auf die
Auswertung von Lodfiles.
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Die interaktive Anzeige evacazin [

Orientiert an diesen Erwartungen der Nutzer gibt es im neuen eMAGAZIN der
WirtschaftsWoche zwei innovative Werbeformen:

e Hyperlink

— Direkte Verbindung zum Internet-Angebot des Anzeigenkunden. Dabei kann
sowohl die Homepage als auch eine beliebige andere Seite z.B. mit
Produktinformationen angesteuert werden.

e LivingAd

Die Anzeige enthalt bereits beim Aufschlagen der Doppelseite animierte
Elemente, ohne dass sie angeklickt wird. Alternativ ist auch ein PopUp mit (]
einer Flash-Animation mdglich. Auch bei dieser Werbeform ist ein Link zum
Anbieter hinterlegt.
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Die Vorteile ... eMAGAZIN .

... flir den Inserenten:

e Modern und innovativ
Mit der interaktiven Anzeige im WirtschaftsWoche eMAGAZIN pragen die
Inserenten ihr Image als innovative Unternehmen.

e Alles geht

Die interaktive Anzeige eréffnet grenzenlose Moglichkeiten fiir den
Dialog mit dem Kunden. Ob Anforderung von Produktmustern, Gewinnspiel
oder Probefahrt-Termin: Alles ist mdglich.

e Das Tor zum Lager
Die interaktive Anzeige ermoglicht dem Kunden den direkten Zugriff auf
das gesamte Angebot des Inserenten.

Die interaktive Anzeige im WirtschaftsWoche eMAGAZIN ist die
perfekte Verbindung zwischen Print- und Online-Welt.
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Die Angebote fiir Anzeigenkunden emacazin [

Flr Printkunden der WirtschaftsWoche gibt es fiir interaktive Werbung im
eMAGAZIN zwei Angebote:

e LivingAd (Anzeige mit animierten Elementen) oder Verlinkung der
Anzeige.

e Bundle aus LivingAd bzw. Link und Online-Werbung auf wiwo.de.
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Angebot 1: LivingAd oder Verlinkung emacazin [

LivingAd oder Link* fiir 750 € zusatzlich zur ganz-
oder doppelseitigen Printanzeige

Dalei Beabeien Anseht Favoiten Edias 7 B
E] 2
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B

Seite
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e

Seite 58 /59
Anzeige

Seite 60 /61
Unternehmen
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[ [ [BE Lokdles Invanet 7

[&] Feilig

*Link auch bei kleineren Formaten maglich.
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Angebot 2: Bundle evacazy [

Fiir 1.500 € zusatzlich zur ganz- oder doppelseitigen Printanzeige

LivingAd oder Link* + Online Werbeform in Rotation auf wiwo.de
Warenwirtschaft in DATEV-Qualitit - i
G:> DATEV Software-Lasungen flir Unternehmen
Dmeli Desbeben  énscht Favorten  Ewnas 7 . : _ _ : . “ .
Zl:;:k © i mgnm m:wl-m s;fl-a Sl?hm Fafim Mea\‘im vﬁ; E‘;‘J; _Dljm Bsetn T D:hﬂm Do 22.222 AdImpresslons
Acese [E] Hip Mepape, vob. depampapes fdvmirlemd bk on srosmpegnind 7| @ Wechselnzu | Links €160 &]Googe EWEBDE &) Biograph 42| Teleforkuch < B
:mﬂl_\j‘mum _ Fullsizebanner
Ausyabes [15 =] Ressort [Untemenmen ~| Seite » Suchs | s | Seapmurschat -
L eorona — = a 468 x 60 Pixel Verlieren Sie auch taglich
Umsatz, weil Ihr Online
. Oder Shop zu unflexibel ist?
K_ﬁﬂ_Eil_lBEElL‘
ENTSTEHEN. 12.500 AdImpressions & Lastschrift
Po U |::> # Kreditkarte
+ 200 90 P
x 300 Pixel [ weiter |
B fiir eine
kostenlose PLM oder
Online-Diagnose. ﬁ Postbank
- 13.350 AdImpressions
- — 2 <= Skyscraper
B 120 x 600 Pixel
(@ business
on demand
Mediawert 750 € =+ Mediawert 1.000 € = 15% Preisvorteil
*Link auch bei kleineren Formaten mdglich.
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