
Die WirtschaftsWoche
Kurzprofil



2

D
ie
 W
irts

c
h
a
fts
W
o
c
h
e
 u
n
d
 ih
re
 P
ro
d
u
k
te

Eine hohe Verbreitung

verk. Auflage: 182.000  (IVW 2005)

Reichweite: 804.000 (MA/I 2006)

Entscheider: 243.000 (LAE 2005)

Erreicht die Entscheider
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Ein hochwertiges Leserschaftsprofil

Quelle: AWA 2005

76% Männer

Ø 47 Jahre alt

54% Akademiker

45% Ltd. und sonst Angestellte

Die ideale Zielgruppe:
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Top Positionierung

Quelle: AWA 2005

WirtschaftsWoche-Leser sind alles – nur nicht Durchschnitt!

Frauen-
anteil
%

Männer-
anteil
%

Ø
Alter

Schul-
bildung
100-500

Ø HVD-
Einkomm.

EUR

Ø
Haush-

Einkomm.
EUR

Ø
Finanz.
Spiel-
raum
EUR

Gesell.-
wirt-

schaftl.
Status
40-128

Persönl.-
stärke
76-151

WirtschaftsWoche 24,0 76,0 47,2 374,4 2.731 3.359 587 102,0 115,9 

Capital 23,5 76,5 50,0 352,1 2.698 3.328 609 99,8 115,0 

Impulse 29,2 70,8 49,4 340,5 2.789 3.367 621 99,4 115,9 

Manager Magazin 20,5 79,5 47,3 380,5 3.027 3.596 636 105,7 116,7 

Euro 23,1 76,9 46,3 347,7 2.365 2.966 483 95,2 112,9 

Der Spiegel 36,6 63,4 48,0 338,1 2.205 2.808 401 92,3 109,6 

Focus 36,2 63,8 47,2 324,2 2.184 2.801 397 90,3 109,4 

Strukturkennziffern Durchschnittswerte
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Die WiWo ist unter den deutschen Wirtschaftsmagazinen:

� der Titel mit den meisten Experten und 
dem größten  Korrespondentennetz

�Der umsatzstärkste Titel im Einzelverkauf 
des Zeitschriftenhandels

�Der aktuellste Titel

Der Qualitätsführer
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Die WiWo ist unter den deutschen Wirtschaftsmagazinen:

�Der meistzitierte Titel 
(Medientenor 2004 gesamt)

�Der internationalste Titel

�Der von Inserenten am 
häufigsten belegte Titel

Der Qualitätsführer
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-25.000 

Leser -80.000 

Leser

-37.000 

Leser

+235.000

Leser

+80.000 

Leser
+34.000 

Leser

Reichweitenentwicklung MA I/2006

Größter Reichweitenzuwachs innerhalb der Wirtschaftspresse

Quelle: ma 2006 Pressemedien I

EuroCapital
manager
magazin

Spiegel Focus
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0
+ 7.000

+ 52.000

- 16.000

- 75.000- 77.000

Quelle: LAE 2005

Der Spiegel

FocusStern

Capital

manager
magazin

Reichweiten-Gewinner in der LAE 2005

Grundgesamtheit: 2,291 Mio

Reichweitenentwicklung LAE 2005
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�> Wiwo.de Menschen der Wirtschaft. 

wiwo.de ist der Treffpunkt für Entscheider und 
ehrgeizige Menschen, die etwas erreichen 
wollen.
In Storys, Dossiers und Bildergalerien stellen 
wir Ihnen die Topmanager und Trendsetter der 
Wirtschaft vor. 

Das redaktionelle Angebot konzentriert sich auf 

die Kernbereiche: Technologie, Erfolg, 

Unternehmen, Geld, Politik, fivetonine.

In Spezials vertieft die Redaktion aktuelle 

Trends und zeitlose Themen – zum Beispiel in 

den Bereichen Auto, Altersvorsorge, Aktien, 

Karriere, Luxus-Shopping, Immobilien, Steuern, 

China oder Knigge für den Job.

wiwo.de
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Nutzen Sie die Vorteile einer crossmedialen

Verknüpfung Ihrer Anzeigenschaltungen und 

erweitern Sie so ihre Reichweite in attraktiven 

Umfeldern für Entscheider. 

Laut LAE 2005 erreichen Sie mit der 

WirtschaftsWoche 243.000 Leser pro Ausgabe und 

auf wiwo.de 207.000 User* aus dem 

Entscheiderumfeld.

*Nutzung mindestens einmal wöchentlich

Crossmediale Verknüpfung
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Ab dem 06.03.06 sind wir drei!

= Wirtschaft?= Wirtschaft! = Infotainment &

Ratgeber

= Politik & 

Gesellschaft
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Montag wird zum Business-Tag

� Agendasetting der entscheidenden Wirtschaftsthemen zu Beginn der 

Woche.

� Einordnung der politischen und gesellschaftliche Themen im 

wirtschaftlichen Kontext.

� Meinung bilden, anstatt sie am Ende der Woche abzubilden.

Nur die WirtschaftsWoche bietet den
ökonomischen Blick auf das wichtige, 
aktuelle Geschehen.
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Die neue WirtschaftsWoche 

� Über 120 Kopf starke Redaktion.

� Dichtes, internationales Korrespondentennetz für das einzig globale 

Wirtschaftsmagazin in Deutschland.

� Kein anderes am Montag erscheinendes Magazin berichtet mehr 

über die Wirtschaft und die ökonomischen Zusammenhänge der 

relevanten Themen.


