
Das einzige Magazin, 
das China versteht.
Die China-Ausgabe 2004 derWirtschaftsWoche

Nichts ist spannender als Wirtschaft. Woche für Woche.



China ist die Zukunft der Weltwirtschaft. Und damit

ist China die Zukunft für Deutschland. Schon jetzt

ist der Exportweltmeister Deutschland der größte

europäische Handelspartner Chinas. Diese Position

gilt es, weiter auszubauen. Denn nirgends kann man

so billig und so gut Schiffe, Notebooks oder Hemden

herstellen. Nirgends kann man so günstig forschen

und entwickeln. Nirgends leben mehr potenzielle

Konsumenten in einem stabilen Land. Und kein

Land der Welt zieht deshalb mehr Auslandsinvesti-

tionen an.

Mit Bravour hat das Reich der Mitte die Asienkrise

wie auch die Weltwirtschaftskrise gemeistert und

produziert noch immer mit das höchste Wachstum

der Welt. 

An China kommen Top-Entscheider also nicht mehr

vorbei. Und damit auch nicht an der China-Ausgabe

der WirtschaftsWoche, die im September 2004 nach

großem Erfolg zum zweiten Mal erscheint. Damit 

Sie die chinesischen Entscheider gleich mit erreichen,

erscheint auch diese Ausgabe in Kooperation mit der

All China Federation of Industry and Commerce

(ACFIC) wieder mit einem chinesischen Teil.

Erreichen Sie die Entscheider bei

e



der Märkte – mit einem Heft. 
K



Kein deutschesMagazin
kennt Chinabesser als 
die WirtschaftsWoche.
• Wir erfassen die neuen Trends der boomenden Wirtschaft 

zuerst.
• Wir analysieren umfassend Stärken und Schwächen des Riesenreichs. 
• Wir entdecken für Sie neue Entwicklungschancen 

im Reich der Mitte.
• Wir helfen Ihnen, im weltweit größten Zukunftsmarkt 

Fuß zu fassen.



Warum inderChina-
Ausgabe schalten?
Die China-Ausgabe ist mit über 200.000 Exemplaren 
Auflage einmalig in beiden Märkten. 

Wir erreichen deutsche und chinesische Entscheider 
gleichzeitig. Spitzenkräfte, die sich mit dem wichtigsten 
Wachstumsmarkt beschäftigen. 

Diese Entscheider sind innovativ und aufgeschlossen, 
weil China ihre Herausforderung ist.

Sie nutzen das Heft lange, weil unsere fundierten Analysen 
ihre Arbeit erleichtern.

Die China-Ausgabe bietet zudem einen umfangreichen 
Leserservice in Form von Daten und Adressen.

Und … China ist schon längst das dynamischste Umfeld, 
in dem man sich präsentieren kann.



• Die aktuelle Lage der chinesischen Wirtschaft.
Konjunkturdaten für den Markt der Zukunft.

• Chinas Steuersystem. Was Ausländer wissen 
müssen.

• Chinas Rechtssystem. Wie Ausländer ihre 
Rechte wahren.

• Wo rekrutiert man Mitarbeiter? Die besten
Universitäten in China.

• Chancen für den deutschen Mittelstand 
im chinesischen Markt.

• Olympia 2008: Perspektiven für deutsche 
Unternehmen beim Mega-Sportevent.

• Die 10 wichtigsten Regeln für das 
erfolgreiche China-Geschäft.

• High-Tech-Standort China.
• Deutscher Exportschlager. Chinas Interesse 

an deutscher Hochtechnologie.
• Geldverdienen und -anlegen in China.  

• Erfolge deutsch-chinesischer Wirtschafts-
kooperationen in Industrie und Handwerk. 
Stadt- und Hochschulpartnerschaften.

• Bedeutung und Chancen des zentraleuropäischen 
Standorts Deutschland nach der EU-Erweiterung.

• Was bieten deutsche Städte und Bundesländer 
chinesischen Firmen?

• Banken aus Deutschland in China.
• Chinesische Unternehmen. Erfolge und Probleme 

in Deutschland.
• Die wichtigsten Geschäftsregeln für den 

deutschen Markt.
• Deutschland als Investitions-, Hochschul- und 

Technologiestandort.
• Visitors Guide: Berlin, Hamburg, Köln, 

Frankfurt und München.
• Messen in Deutschland und China inklusive 

Messekalender.

Themen im 
chinesischen Teil:

Themen im 
deutschen Teil:



Eine Schaltung, 
zwei Treffer.
Die China-Ausgabe der WirtschaftsWoche bietet Anzeigen-
kunden Zugang zu gleich zwei interessanten Zielgruppen:
Sie erreichen neben den deutschen auch die chinesischen
Entscheider aus Wirtschaft und Politik.
Die China-Ausgabe erscheint am 30. September 2004 in
einer Auflage von 215.000 Exemplaren. Davon werden
50.000 Exemplare an ausgewählte Unternehmens- und
Regierungsstellen in China versendet.

Über die Verbreitung im Einzelverkauf hinaus erhalten in
Deutschland die 110.000 Abonnenten der WirtschaftsWoche
die China-Ausgabe.

Auch in diesem Jahr ist die WirtschaftsWoche wieder Ver-
anstalter des größten deutsch-chinesischen Wirtschafts-
kongresses, der zeitgleich mit dem Erscheinungstermin im
September 2004 stattfinden wird. Der Treffpunkt für Partner
im Chinageschäft von heute und morgen.




