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stern-Highlights aus der MA 2004/I1I

Der stern ist:

Reichweitenfiihrer unter den

aktuellen Wochenmagazinen.

Meistgelesenes meinungsbildendes Magazin.

Reichweitenstarkste frei verkaufliche
Publikumszeitschrift in Deutschland.

Qualifizierter Werbetrager

fiir die Kommunikation mit anspruchsvollen
Zielgruppen.

DIE LESERSCHAFT

Der stern baut in der MA 2004 /11 seine Position
als meistgelesenes aktuelles Wochenmagazin aus.
Er erreicht Woche fiir Woche 7,85 Mio. Leser, das
sind 12,1 % der Gesamtbevolkerung. Das macht ihn
zur reichweitenstarksten frei verkauflichen Publi-
kumszeitschrift in Deutschland.

In einem Vierteljahr erreicht der stern jeden dritten
Deutschen mindestens einmal:

Rund 22 Mio. Personen ab 14 Jahren (bzw. 33,9%)
lesen mindestens eine von 12 Ausgaben des stern.
Damit setzt sich der Aufwartstrend, den der stern
unter den Chefredakteuren Thomas Osterkorn und
Andreas Petzold eingeschlagen hat fort.

stern-Leser bilden eine hochattraktive Zielgruppe.
Sie sind jiinger, gebildeter und kaufkraftiger als die
Gesamtbevolkerung.

Der stern hat zwar seinen Schwerpunkt bei mannli-
chen Lesern, iibertrifft aber die Wettbewerber im
Segment der aktuellen Wochenmagazine eindrucks-
voll bei der weiblichen Leserschaft:

Der stern erzielt die zweitgrofiten Reichweite aller
Kaufzeitschriften in der Zielgruppe Frauen.

Kurzum: Der stern bietet Quantitat bei zugleich ho-
her Qualitat - und dies zu iiberaus wirtschaftlichen
Konditionen.



Der stern ist und bleibt der reichweitenstarkste Titel

in Deutschland.

Die Top 20 in der Gesamtbevolkerung
Reichweite in Prozent

Gesamtbevolkerung
64,72 Mio. Personen

stern I 12,1

TV Spielfilm |

TV Movie ,

Focus ,

Der Spiegel ,

Bild der Frau :

Horzu |

Bunte |

14 |

Auf einen Blick ,
Computer Bild ,
Brigitte |

TV Horen und Sehen ,
Freizeit Revue :

tina ,

GEO |

Neue Post ,
Auto Bild :
Sport Bild |
Super lllu

. iuelle MA 2004i|l freiverkaufliche Publikumszeitschriften




Manner lesen am liebsten den stern!

Die Top 20 bei den Mannern

Reichweite in Prozent

Manner
31,00 Mio. Personen

stern | 14,0

Focus |
TV Spielfilm |
Der Spiegel , : : 11,8
TV Movie ,
Computer Bild |
Sport Bild |
Auto Bild |
Horzu ,
Auto Motor und Sport ,
Kicker Sportmagazin ,
TV 14 |
PC Welt |
GEO |
Computer Bild Spiele ,
TV Horen und Sehen ,
Bunte |
Das Haus |
TV Today |

Auf einen Blick

Quelle: MA 2004/1I - freiverkaufliche Publikumszeitschriften
RANGREIHEN




Der stern - die Nr. 2 bei Frauen.

Die Top 20 bei den Frauen

Reichweite in Prozent

Frauen
33,72 Mio. Personen

BildderFrau | 146
stern 10,4

Brigitte 9,9

Bunte 9,8

TV Spielfilm

TV Movie

tina

Horzu

Auf einen Blick
Freundin

Fiir Sie

Neue Post

Freizeit Revue
Focus

V14

Der Spiegel

TV Horen und Sehen
Frau im Spiegel
Das Neue Blatt
Journal fiir die Frau : : : : . 5,

iuelle: MA 2004i|l - freiverkaufliche Publikumszeitschriften
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Qualitat und Quantitat - Der stern ist in attraktiven

Alters- und Bildungsgruppen stark vertreten.

Leserschaftsstruktur/-Profil
Angaben in Prozent

LPA stern 7,85 Mio. LPA stern 7,85 Mio.
Struktur Reichweite
Manner 14,0
Frauen 10,4
ALTER §
14-19 Jahre 8,0:
20-29 Jahre i 13,3
30-39 Jahre 13,5
40-49 Jahre 14,0
50-59 Jahre P 141
60-69 Jahre 11,0
70 Jahre u.a. 8,5:
SCHULBILDUNG ;
Schiiler in aligem. Schule 8,0:
Volksschule ohne Lehre 56
Volksschule mit Lehre 10,0
weiterfithrende Schule o. Abi. 13,6
Hochschulreife mit/ohne Studium : 19,3
Gesamt = 12,1 %

Quelle: MA 2004/I
LESERSCHAFT 8



Die Masse hat Klasse. Der stern vereint hohes Einkommen

und personliche Kaufkraft.

Leserschaftstruktur/-Profil
Angaben in Prozent

LPA stern 7,85 Mio. LPA stern 7,85 Mio.
Struktur Reichweite

HAUSHALTS-NETTOEINKOMMEN
bis unter 1.500 Euro

1.500 b.u. 2.000 Euro

2.000 b.u. 2.500 Euro

2.500 Euro u.m.

80:
10,5

' 12,4
= 17,5

PERSONLICHES EINKOMMEN
bis unter 500 Euro

500 b. u. 1.000 Euro

1.000 b. u. 1.500 Euro
1.500 Euro u. mehr

9,0
8,5
| 12,6

19,5

Gesamt = 12,1 %

Quelle: MA 2004/Ii
LESERSCHAFT 9



Der stern erreicht iiberdurchschnittlich die urbane

Bevolkerung.

Leserschaftstruktur/-Profil
Angaben in Prozent

LPA stern 7,85 Mio. LPA stern 7,85 Mio.
Struktur Reichweite

BIK-STADTREGIONEN ;
26 10,4

bis unter 20.000 Einwohner
20.000 b. u. 100.000 9,8
100.000 b. u. 500.000 | 12,6
500.000 und mehr

44 L 14,2

Gesamt = 12,1 %

Quelle: MA 2004/I1
LESERSCHAFT 10



In den besonders konsumstarken Lebensphasen hat der stern

die hochsten Reichweiten.

Leserschaftstruktur/-Profil
Angaben in Prozent

LPA stern 7,85 Mio. LPA stern 7,85 Mio.
Struktur Reichweite
Junge Unverheiratete 23 11,9
Junge Verheiratete/ Paare ohne Kinder ; 15,9
Junge Familien 13,3
Familien mit (nur) dlteren Kindern 12,7
Erwachsenen-Haushalte 40-60 J. 22 13,7
Erwachsenen-Haushalte iiber 60 J. 18 il,3
Altere Unverheiratete

15 10,1

Gesamt = 12,1 %

uelle: MA 2004/1I
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Der stern belegt seit Jahren die Spitzenposition im Segment der

aktuellen Wochenmagazine.

Reichweiten der letzten 5 Jahre: stern, Der Spiegel, Focus
Basis Gesamtbevolkerung - in Prozent

Der stern ist unter den aktuellen 14 _
Wochenmagazinen mit einer Reichweite

von 12,1% mi: Avl\)’standfdie Nr. 1. 121 12,3 12.1
r erreicht Woche fiir Woche 11,7 P 1,7 !
7,85 Mio. Leser. 12 [ e ® 110 115 /‘
11,1 @ .\ @
10,7 10,6 ® o
10 - 9.2 9,5 976 9!6 916 9’4 9.3 9,5 976
9,2
g 89 9,0 8,8 8,6 8,8 8,9 91 8,8 8,8

| | | | | | | | | J
MA 00/1 MAO00/Il MAO1/I MAO1/I MAO02/1 MAO02/1l MAO03/1 MAO03/1l MAO04/1 MA 04/l

. stern Der Spiegel . Focus

Quelle: MA 00/11 - 04/11 *aus methodischen Griinden nicht direkt vergleichbar
KONKURRENZFELD




Mit dem stern erzielt man einen optimalen Reichweitenaufbau

in planungsrelevanten Frequenzen.

Reichweitenaufbau
Reichweite in Millionen

Der stern baut konstant Reichweite auf: 19,92
20 1818_3_-__—-—'—'.
19,92 Mio. Nettoreichweite nach 18 L 16,90 @

12 Schaltungen, bedeuten eine o 15,93

Steigerung von +154% gegeniiber 16 - 14’b’0
der Reichweite einer Ausgabe. 14 | 13,13 13,31/.
() @

12 | 10,3/ 13,22 14,09
10 - ® 11,81
7,85
B /9,24

8 692
6 - )
4L 5,73
2 L
Frequenz
0
1 3 6 9 12
. stern Der Spiegel . Focus

Quelle: MA 2004/I1
KONKURRENZFELD 14



Der stern ist durch keinen Titel zu ersetzen.

Uberschneidungen
Basis: Gesamtbevolkerung, Frequenz 1 - Reichweite in Millionen

stern
7,85

Der stern hat fast 5 Mio. die
meisten Exklusivleser.

Ein Verzicht auf den stern bedeutet

die Vernachlassigung erheblicher
Zielgruppenpotentiale.

Focus Der Spiegel
6,22 5,73

Quelle: MA 2004/I1
KONKURRENZFELD 15



Die Exklusiv-Leserschaft des stern steigt von Ausgabe

Zu Ausgabe.

Exklusivlieser
Basis: Gesamtbevolkerung 64,43 Mio., Angaben in Millionen

Der stern steigert in planungsrelevanten
Frequenzen kontinuierlich seine

7,51 7,53
Exklusivleser. 7,33
6,59
Der Spiegel und Focus verlieren mit zuneh-
mender Frequenz sogar Exklusivieser.
4,72 4.55 4,73 4,73 4,69
3,68 3,62 3,54
3 16 I 3,42 3,32
Frequenz 1 Frequenz 3 Frequenz 6 Frequenz 9 Frequenz 12

. stern Der Spiegel . Focus

Quelle: MA 2004/I1
KONKURRENZFELD 16



Der stern bietet attraktive Zielgruppen fir erfolgreiche

Kampagnen.

Leserschaftsprofile: Gesamt, Geschlecht, Alter
Reichweite in Prozent

Gesamt . 8

Der stern setzt sich mit seiner Reichweite

in allen Altersgruppen klar von Manner
Spiegel und Focus ab.

Frauen
Positiv fallt auch die hohe Reichweite

des stern bei den Frauen ins Auge. ALTER
Dies besonders vor dem Hintergrund

der Bedeutung gemeinsamer 14-19 Jahre
Kaufentscheidungen

in Partnerschaften! 20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 Jahre u. a.

. LpA stern LpA Spiegel . LpA Focus

Quelle: MA 2004/I1
KONKURRENZFELD 17



stern zeigt in der Bildung Profil

Leserschaftsprofile: Ausbildung
Reichweite in Prozent

Ausbildung
Bei Personen mit hoherer Bildung zeigt
sich der stern stark. Auch dort besetzt er Schiiler in allgem. Schule
die attraktiven Zielgruppensegmente.

I
Volksschule ohne Lehre _E!

weiterfiihrende Schule o. Abi
I S N O

Hochschulreife mit/ohne Studium 21,5

17,6

. LpA stern LpA Der Spiegel . LpA Focus

Quelle: MA 2004/Ii
KONKURRENZFELD 18



stern-Leser haben finanziellen Spielraum und sind kaufkraftig.

Leserschaftsprofile: Einkommen
Reichweite in Prozent

HH-NETTOEINKOMMEN
stern-Leser sind kaufkratig.

Sie haben ein hohes Haushalts- bis unter 1.500 Euro
Nettoeinkommen und verfiigen zudem iiber
ein hohes personliches Einkommen. 1.500 b.u. 2.000 Euro

2.000 b.u. 2.500 Euro

2.500 Euro u.m.

PERS. EINKOMMEN

bis unter 500 Euro

500 b. u. 1.000 DM

1.000 b. u. 1.500 Euro

1.500 Euro u. mehr

. LpA stern LpA Der Spiegel . LpA Focus

Quelle: MA 2004/Il
KONKURRENZFELD 19



Der stern erreicht die urbane Bevolkerung am besten.

Leserschaftsprofile: BIK-Stadtregionen
Reichweite in Prozent

BIK-Stadtregionen

500.000 und mehr

. LpA stern LpA Der Spiegel . LpA Focus

Quelle: MA 2004/Il
KONKURRENZFELD 20



Der stern erreicht die Menschen in allen Lebensphasen besser

als Spiegel und Focus.

Leserschaftsprofile: Lebensphasen
Reichweite in Prozent

1,9
Junge Unverheiratete .. .

H

15,9

3,3

13,7

Altere Unverheiratete || 9,,9
0

. LpA stern LpA Der Spiegel . LpA Focus

Quelle: MA 2004/I1
KONKURRENZFELD 21



Rangreihen In planungsrelevanten Zielgruppen

Gesellschaftlich-wirtschaftlicher Status und Bildung ..........cccccemmmmmmmmmmsssss s ————— 23
Kaufkraftiges EINKOMMEN .............ooiiiiiiicccccissssss s sss s s s s s s s s an e e e e e e e e e e s n s nnnnnnnns 24
Jung, gebildet und einkommensstark........cccccciiiiiiimm s ——— 25



stern-Leser haben einen hohen Status und sind gebildet.

Die Top 20 nach gesellsch.-wirtschaftl. Status und Bildung

Reichweite in Prozent

Top-Status 1+2* weiterfiihrende Schule u.m.
15,70 Mio. Personen 31,48 Mio. Personen
stern I 19,2 stern I 15,5
Focus 17,2 Focus 13,3
Der Spiegel 17,2 Der Spiegel 13,1
TV Spielfilm 13,9 TV Spielfilm 12,8
TV Movie 11,3 TV Movie 11,4
GEO 9,6 Computer Bild 7,6
Horzu 9,1 Horzu 7,5
Computer Bild 8,6 GEO 7,1
Brigitte 1,7 Bild der Frau 7,0
Bunte 6,8 Brigitte 6,7
Schoner Wohnen 5,8 Bunte 6,5
Bild der Frau 5,6 TV 14 5,8
PC Welt 5,5 Super lllu 5,5
Mein schoner Garten 5,4 TV Today 5,0
TV Horen+Sehen 5,2 Freundin 4,8
Das Haus 5,2 PC Welt 4,7
Freundin 51 Mein schoner Garten 4,7
TV Today 5,0 Auto Bild 4,6
V14 4,9 TV Horen + Sehen 4,5
Capital 4,9 Auto Motor Sport 4,4

Quelle: MA 2004/I1 - freiverkaufliche Publikumszeitschriften/ *aus 7 Statusgruppen
RANGREIHEN




stern-Leser sind top in kaufkraftigen Zielgruppen.

Die Top 20 in Einkommens-Zielgruppen
Reichweite in Prozent

EEK 1.500 Euro u.m.
14,00 Mio. Personen

stern GGG 19 5

HHNE 2.500 Euro u.m.
18,4 Mio. Personen

stern I 17 5

Focus 14,8 Focus 18,2
TV Spielfilm 14,2 Der Spiegel 17,2
Der Spiegel 13,8 TV Spielfilm 14,3
TV Movie 12,1 TV Movie 10,7
Horzu 8,7 Horzu 10,1
Computer Bild 8,6 Computer Bild 9,6
GEO 7,8 GEO 8,4
Brigitte 74 Auto Bild 7,8
Bunte 7,0 Auto Motor Sport 7,1
Bild der Frau 6,7 Sport Bild 7,1
V14 5,6 Bunte 6,4
Auto Bild 5,5 Das Haus 6,2
Mein schoner Garten 5,5 PC Welt 5,8
Das Haus 5,5 Capital 5,7
TV Horen+Sehen 5,3 v 14 5,5
Schoner Wohnen 5,2 TV Horen+Sehen 54
Freundin 52 Mein schoner Garten 51
Auto Motor Sport 5,1 Kicker Sportmagazin 4,8
PC Welt 5,1 Schoner Wohnen 4,7

RANGREIHEN

Quelle: MA 2004/11 - freiverkaufliche Publikumszeitschriften

24



Der stern, uberzeugend in jungen, gebildeten und einkommens-

starken Zielgruppen.
Die Top 20 in Alters-, Bildungs- und Einkommens-Zielgruppen

Reichweite in Prozent

20-49 Jahre, WfS* +, HHNE € 2.500 +
7,93 Mio. Personen

stern . 19,4

20-49 Jahre
30,46 Mio. Personen

TV Spielfilm 14,8
TV Movie 14,1 Focus 17,4
stern NN 13,7 TV Spielfilm 17,0
Focus 11,6 Der Spiegel 15,5
Der Spiegel 9,9 TV Movie 13,5
Computer Bild 8,5 Computer Bild 9,8
Bild der Frau 8,0 GEO 8,6
TV 14 6,6 Brigitte 8,6
Brigitte 6,4 Bild der Frau 6,5
Bunte 6,0 Horzu 6,4
Auto Bild 5,9 Freundin 6,2
Sport Bild 57 Bunte 6,1
Horzu 5,5 PC Welt 5,9
GEO 5,5 Schoner Wohnen 5,9
Freundin 5,4 TV Today 5,8
Auto Motor Sport 5,3 TV 14 5,5
Tina 5,0 Das Haus 5,5
TV Today 4,7 Auto Bild 5,3
PC Welt 4,7 Auto Motor Sport 5,2
TV Horen+Sehen 4,5 Fit for Fun 51

uelle: MA 2004/11 - freiverkaufliche Publikumszeitschriften/ *weiterfiihrende Schule und héher




Der stern im Internet.

www.media.stern.de

,__-_.-r;_(-_"""“’di"d" SR S S Alle Mediadaten des stern finden Sie unter www.media.stern.de auch im Internet.

Von den aktuellen JOURNAL-Themen bis zu Preisen und Konditionen ist alles iibersichtlich
auf der stern-Media-Website abrufbar.

Stets konnen Sie hier lhren jeweiligen Ansprechpartner auch per E-Mail ansprechen und iiber die Daten-
banken vielfiltige Informationen zum stern erfragen.

stern media business ist der monatliche Newsletter des stern Anzeigeteams im pdf-Format. Er enthalt
neue Forschungsergebnisse, Analysen sowie Marketing- und Media-News.

stern media business - der monatliche Newsletter

A

Anmeldung zum Newsletter unter www.media.stern.de

STERN-MARKETING-SERVICE 26
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