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DIE ZEIT ist die fuhrende meinungsbildende Wochenzeitung in Deutschland.
Sie wurde 1946 gegriindet und erscheint jede Woche donnerstags.

DIE ZEIT berichtet Giber Themen aus Politik und Wirtschaft, Kultur und Wissenschatft, Technik und
Medizin, Gesellschaft und Bildung, Reisen, Lifestyle und Sport. Fundierte Hintergrundberichte,
grundliche recherchierte Fakten und genaue Analysen machen DIE ZEIT zu einer wichtigen aktuellen
Informationsquelle. Durchgehend vierfarbig gedruckt besticht sie durch ihr modernes, elegantes und

preisgekrontes Layout.

Kurz charakterisiert steht DIE ZEIT fur:

M |eidenschaftlichen Journalismus
B herausfordernde Kommentare
M kontrare Sichtweisen

H pointierte Kommentare

M brisante Hintergrinde

B schonungslose Analysen
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Wochenzeitungen

Verkaufte Auflage in Tsd.

DIE ZEIT 464
Wam$S 401
FAS 299

Quelle: IVW IV. Quartal 2004

Uberregionale Zeitungen

Verkaufte Auflage in Tsd.

DIE ZEIT 464
Siddt. Ztg.* 446
FAZ * 377
Welt 202

Quelle: IVW IV. Quartal 2004, * Mo.-Sa.
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Mecklenburg-
Vorpommern

Brandenburg

Sachsen-

Nordrhein
Anhalt

Affinitatsindex
Nielsen | Il lla b 1\ \% VI + VIl
Gesamt 100 100 100 100 100 100 100
DIE ZEIT 124 128 105 139 81 113 30
WamS 199 125 57 69 83 101 51
FAZ 80 147 228 98 54 65 16
Saddt. Ztg. 47 37 38 66 458 62 10
Welt 240 127 51 78 48 110 37
Reichweite
Nielsen | Il lla b \% \% VI + VIl
Gesamt in Mio. 10,35 13,75 8,65 7,85 9,46 2,60 12,05
DIE ZEIT 243 334 172 207 146 56 69
Wam$S 336 280 81 88 129 43 99
FAZ 115 280 274 107 71 23 27
Siddt. Ztg. 87 91 58 93 773 29 22
Welt 227 160 41 56 42 26 37

Westfalen

Sachsen

VII

Hessen Thiringen

Rheinland
Pfalz

Baden

Wiurttemberg

b

Quelle: ma 2005 |

GenieRen Sie DIE&EZEIT



Welt _ 93% 7%
WamsS I 89% 11%
SZ I 92% 8%
FAZ I 88% 12%
Focus _ 80% 20%
Spiegel I 68% 32%
_ Exklusiv-Leser DIE ZEIT Doppelleser

Quelle: ma 2005 Pressemedien |
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... und mit dem grof3ten Anteil an treuen Lesern (= Kernleser).

Kernleser =10 bis 12 Ausgaben von 12 Ausgaben gelesen
Haufige Leser =7 bis 9 Ausgaben von 12 Ausgaben gelesen

Wochenzeitungen/-magazine Uberregionale Zeitungen
- Struktur in %- - Struktur in %-
DIE ZEIT 62% 6% DIE ZEIT 62% 6%
WamsS 57% 10% FAZ 54% 16%
Spiegel 42% 11% Welt 47% 17%
Focus 36% 4% SZ 54% 15%
8 ~ mKemleser Haufige Leser i Kernleser  Haufige Leser
% Quelle: ma 2005 | Quelle: ma 2005 |
&
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> intensive Nutzung
> dauerhafte Bindung
> hoéchste Wertschatzung

70 % lesen drei Viertel aller Seiten und mehr
durchschnittlich wird DIE ZEIT fast 3 Std. gelesen
70 % lesen DIE ZEIT seit mindestens 4 Jahren

90 % der Leser sagen, DIE ZEIT bietet die besten
Hintergrundinformationen

93 % der Leser finden die Mischung aus Information und Unterhaltung
genau richtig

Quelle: Copytest Marz 2004
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- DIE ZEIT Struktur in % - Erwachsene 20-39 Jahre

Potenzial Gesamt: 19,06 Mio.

- 0, _ _
14-19 Jahre | 5% 450 420 80
- 401
400 + 68,18 170
20-29 Jahre 14%
i 350 + 958 <3, 160
30-39 Jahre 20% 300 4 ’
i 4 50
250 +
40-49 Jahre 18% 45,83 o 140
7 200 + 39,19
50-59 Jahre 17% 150 1 183 %
i 120
60-69 Jahre 16% 100
i 50 4+ 110
70 Jahre + 10%
0 } } } } 0
) Die Zeit Suddt. Ztg. FAZ Wam$S Die Welt

Reichweiten in Tsd. == TKP in Euro

Quelle: ma 2005 | Quelle: ma 2005 I, Preise 2005 1/3 Seite 4c
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- DIE ZEIT Struktur in % - Ausbildung: Abitur/Studium

Potenzial Gesamt: 10,41 Mio.

Allgemeinbild., 900 + T 45
/Volksschule 800 + T 40
L i 700 + +35
Weiterfiihrende
Schule ohne 20% 600 + 130
Abitur 500 + + 25
. 400 + 492 + 20
Abitur 20% 300 + 115
309
4 200 + + 10
_ 100 + +5
Studium 45%
0 } } } } 0
i Die Zeit Siddt. Ztg. FAZ Wam$s Die Welt
Reichweiten in Tsd. == TKP in Euro
Quelle: ma 2005 | Quelle: ma 2005 I, Preise 2005 1/3 Seite 4c
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- DIE ZEIT Struktur in % -

Selbstandige/Freie
Berufe

Itd., qual.
Angestellte/Beamte

Sonstige
Angestellte/Beamte

11%

36%

9%

Arbeiter 3%

Quelle: ma 2005 |

Selbstandige/Freiberufler/leitende
Angestellte/Beamte im hdheren Dienst

Potenzial Gesamt: 4,99 Mio.

350 + T 90
314 80,31 L 80
300 +
+ 70
250 +
+ 60
200 + 1N
52,49 207 50
150 + 4+ 40
149
-+ 30
100 +
+ 20
S0 T + 10
0 } } } } 0
Die Zeit Siddt. Ztg. FAZ Wams$S Die Welt

Reichweiten in Tsd. =8 TKP in Euro

Quelle: ma 2005 I, Preise 2005 1/3 Seite 4c
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DIE ZEIT -Struktur in % - HHNE 4.000 Euro und mehr

. Potenzial Gesamt: 3,87 Mio.

Bis unter
7% _ _
1.000 EUR 300 281 94,71 100
1.000 - unter T 90
0,
1.500 EUR e 250 + 1 80
1.500 - unter
0 + 70
2.000 EUR 12% 200 +
| 184 T
2.000 - unter
2500 EUR 17% 150 + 2809 T 50
i + 40
2.500 - unter 123
14% 100 +
3.000 EUR 0 1 30
3.000 - unter + 20
3.500 EUR 11% 50T
. | + 10
3.500 - unter
0 } } } }
4.000 EUR 10% 0 - ] . 0
4 Die Zeit Siddt. Ztg. Wams$S FAZ Die Welt
4.000 EUR . . . .
0, -
und mehr 23% Reichweiten in Tsd. TKP in Euro
Quelle: ma 2005 | Quelle: ma 2005 I, Preise 2005 1/3 Seite 4c
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Gesamtbevdlkerung

in %

Innovatoren 4,0%
Trendsetter 8.2%
Frihe Nachfolger 27,6%
Breiteste Mehrheit 40,5%
Nachzugler 19,8%

Quelle: AWA 2004

Innovatoren/Trendsetter

- Reichweite in Tsd. -
746

525
496
485 451

279

DIE ZEIT  Suddt. Ztg. FAS WamsS FAZ Die Welt
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Sinus-Milieus — DIE ZEIT Anteile in %, Index zu Gesamt (=100)

Etablierte
i i 18,4% .
Oberschicht/ Konservative 0 Postmaterielle
Obere 5.2% Index 182
Mittelschicht Indéx 105 31%
Index 315
Burgerliche
DDR Mitte
Nostalgische 9,4%
. IMit;I‘erhe 2.2% Index 60
ittelschicht Index 36
Traditions-
verwurzelte
4,6% Konsum
Index 31 Materialisten
Untere 3.9%
Mittelschicht / | d’ 35
Unterschicht ndex
Traditionelle Werte Modernisierung |
Pflichterfullung, Ordnung Konsum-Hedonismus und Postmaterialismus

Quelle: TDW 2004/05, angepasst an die ma 2004 Pressemedien Il

DIE ZEIT
Moderne
Performer
10,8% T
Index 120
Siddt.
Ztg.
Experimentalisten |
8,7%
Index 116
FAZ
Hedonisten
5,9%
Index 53 WamS
© Sinus Sociovision 2001 .
Welt

Modernisierung Il
Patchworking, Virtualisierung

Leitmil

Gesellschaftliche

leus

- Reichweite in Tsd. -

730

587

530

502

351
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DIE ZEIT - Struktur in%- Gesellschaftlich/Wirtschaftlicher Status 1

Potenzial Gesamt: 6,59 Mio.
Stufe 1 37%
800 T — 70
i 725
Stufe 2 23% 700
1 600 +
Stufe 3 18% 500 1
400 +
Stufe 4 14%
| 300 +
Stufe 5 | 5% 200 +
] 100 + + 10
Stufe 6 2% 0 : : : : : 0
7 DIE ZEIT Siuddt. Ztg. FAS FAZ Wam$S Die Welt
Stufe 7 | 2% Reichweiten in Tsd. =8 TKP in Euro
Quelle: AWA 2004, Quelle: AWA 2004, Preise 2005 1/3 Seite 4c

Stufe 1: wirtschaftlich leistungsféhigste und gebildetste Schicht
Stufe 7: Personen im einfachsten Lebenszuschnitt
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DIE ZEIT - Struktur in% - Meinungsfihrer (Stufe 1+ 2

Personlichkeitsstarke)
Stufe 1 - Sehr stark 20% Potenzial Gesamt: 17,71 Mio.
900 + - 60
831
7 800 +
+ 50
Stufe 2 - Stark 22% 700 +
| 600 + + 40
Stufe 3 - 500 +
Uberdurchschnittlich 29% T30
400 +
| 300 + 120
Stufe 4 - MaRig 20% 200 +
+ 10
- 100 +
Stufe 5 - Schwach | 9% 0 : : ) : : : ) 0
DIE ZEIT Wam$s Siuddt. Ztg. FAS FAZ Die Welt
- Reichweiten in Tsd. =8 TKP in Euro
Quelle: AWA 2004 Quelle: AWA 2004, Preise 2005 1/3 Seite 4c
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Terminudbersicht 2005

y Jan |Feb |Marz|Apr |Mai |Jun |Jul |Aug |Sep |Okt |Nov |Dez
L Lk Copytest DIE ZEIT 233 27.10.

g 28 Sonderthemen
=E &~ . |Berlinale 10.2.

Y Cebit 2005 03.03.
Energie 28.04.
Geld 19.05. 27.10.
Inspiration: Uhren /Schmuck 19.05. 17.11.
Inspiration: Wohlfuhlen&Geniel3en 23.03. 6.10.
Luxus und Lebensart 1.12.
Mobilitét 15.9.
Mode 29.9.
Reise 10.3. 27.10.
Studien
MA 2005/ | 26.01.
AWA 2005 5.7.
L 5 MA 2005/11 20.7.
- : LAE 2005 T
".:'; TDW 2005/06 Sep

AWA FC 2005 Sep
ACTA 2005 Okt
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