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Redaktionskonzept

Unabhängige Zeitung für Wirt-
schaft, Politik, Wissen und 
Kultur mit liberalem Grundan-
spruch. Als Wochenzeitung
übermittelt DIE ZEIT nicht nur
Nachrichten, sondern sieht
ihren Schwerpunkt in Hinter-

grundinformationen und Ana-
lyse, um ihren Lesern Bewer-
tungsmaßstäbe für eigene
Urteile an die Hand zu geben.
Den Ressorts Wirtschaft und
Politik kommt dabei besonde-
res Gewicht zu. Die Leserschaft

der ZEIT gehört den wirtschaft-
lich leistungsfähigsten, gebilde-
testen Schichten an.

Quelle: Verlagsangabe
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Erscheinungsweise

wöchentlich (donnerstags)

Copy-Preis

3,00 €

Auflage

Druckauflage ___________________ 557.269
Verbreitete Auflage _____________ 460.422
Verkaufte Auflage ______________ 451.945

davon
• Abonnement ________________ 265.815
• Einzelverkauf________________ 119.346
• Sonstiger Verkauf____________ 66.784

(inkl. Bordexemplare)

Verbreitung nach Nielsengebieten

Quelle: IVW IV/03

Nielsen I ________________20%
Nielsen II ________________22%
Nielsen IIIa ______________17%
Nielsen IIIb ______________16%
Nielsen IV _______________14%
Nielsen V ________________ 7%
Nielsen VI-VII_____________ 5%

Quelle: Struktur verkaufte 
Inlandsauflage, Verlagsangabe
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Preislistenauszug

Technische Daten

Heftformat 400 mm breit, 570 mm hoch
Herstellung Offset
Satzspiegel 374 mm breit, 528 mm hoch

8 Anzeigenspalten à 45 mm
5 Textspalten à 70 mm

Anzeigenstruktur

Ausbildung / Medien

Verkehrsmittel / -einrichtungen

Touristik

Dienstleistungen

Finanzen

Sonstige Werbung

Büro / EDV / Kommunikation

Persönlicher Bedarf

Handel / Versand

Audio / Video
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Quelle: Nielsen Media Research GmbH,
Basis: Gesamtjahr 2003

Summe der Seiten 

insgesamt: 695,20
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Struktur in %

Leserschaftsprofil

Basis in Tsd.

Alter

bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 Jahre und älter

Berufsgruppen

Selbstständige

Freie Berufe

Leitende Angestellte gesamt

Angest. m. umfassenden Führungsaufgaben

Angest. m. selbstst. Leist. in verantw. Tätigkeit 

Beamte

Pers. Brutto-Jahreseinkommen

bis € 60.000

€ 60.000 bis € 120.000

über € 120.000

Unternehmensgröße 

bis 99 Beschäftigte

100 bis 999 Beschäftigte

1000 und mehr Beschäftigte

Branchen

Bergbau, Energie, Recycling

Leder, Textil, Nahrungs-, Genussmittel

Holz-, Papier-, Druckgewerbe

Chem. Industrie inkl. Glas/Keramik usw.

Metallerzeugung u. -bearbeitung, Maschinenbau

Büromaschinen, EDV, Rundfunktechnik usw.

Herstellung Kraftwagen, Fahrzeugbau

Baugewerbe

Handel

Verkehr, Nachrichtenübermittlung

Kredit-, Versicherungsgewerbe

Grundstücksw., Dienstl. für Unternehmen

Gesundheits-, Veterinär- und Sozialwesen

Gebietskörperschaften, Sonstige

Gesamt- oder Teilbereichsleitung 

Unternehmens- und Geschäftsführung

Kfm. Unternehmens- und Geschäftsführung

Techn. Unternehmens- und Geschäftsführung

Innerbetriebliche Verwaltung und Organisation

Finanzwesen

Verkauf/ Vertrieb

Marketing

Einkauf

Produktion

Lager, Transport, Verpackung

Forschung, Entwicklung, Konstruktion
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Affinitätsindex

Grundgesamtheit = 100
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Quelle: LAE 2003
Basis: Entscheidungsträger gesamt  
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Externe Überschneidungen

Mehrfach-Leser/Exklusiv-Leser

Exklusiv-Leser DIE ZEIT

DIE ZEIT und mindestens 
ein anderes LAE-Magazin

Quelle für beide Charts: LAE 2003, 
Basis: 1 Einschaltung

von 164.040 DIE ZEIT-Lesern sind soviel %

Anteile in %Exklusiv-Leser = Mehrfach-Leser =

694
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1981

595
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97
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991

3862

595

3961

2377

1090

97

595

1486

96
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97
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2080

96

99

4852

3466

2278

793

1585

1783

2674

Börse Online 

Brand Eins 

Businesskombi Technical (HB/ Vn) 

Capital 

Creditreform 

Euro 

Euro am Sonntag 

Financial Times Deutschland 

Finanzen 

Focus 

Focus Money 

Focus-BlueChip-Kombi (Focus/ Focus Money) 

Frankfurter Allgemeine Zeitung 

Frankfurter Rundschau 

Geldidee 

Der Handel 

Handelsblatt 

Handwerk Magazin 

Impulse 

Junge Karriere 

Manager Magazin 

ManagerKombi (WiWo/Euro) 

Markt und Mittelstand 

ProFirma 

Der Spiegel 

Stern 

Süddeutsche Zeitung 

VDI nachrichten 

Die Welt 

Welt am Sonntag 

Welt/ Welt am Sonntag-Kombi  

Wirtschaftswoche 

Die Zeit
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216 217

Lesebeispiel: 93% der DIE ZEIT-Leser lesen nicht die VDI nachrichten
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