
l Capital le magazine leader de la presse
économique.
Avec plus de 347 000 exemplaires vendus par
mois, et  une audience de  1 321 000 cadres,
Capital est rapidement devenu le 1er magazine
économique européen.

l Un nouvelle approche du journalisme
économique.
Le succès de Capital repose sur 2 valeurs fortes:
l’indépendance rédactionnelle et la liberté de
ton,et  l’innovation dans le choix des sujets et la
mise en scène.

NN°°1 de la 1 de la presse presse ééconomiqueconomique

l Capital, le magazine préféré des cadres.
Aucun autres magazine français touchent autant
de cadres.

l L’Economie en grand
Capital, généraliste écononique est aussi sérieux
qu’un économique  doit l’être et aussi
passionnant qu’un magazine peut l’être.

Indice :
population cadretotale = 100

                 Cadres Capital 
6.5 million 1.3 million

Homme                      64.5% 69.1%
Femme 35.5% 30.9%

Age

< 25                                       2.8%             2.6%
25-34  27.6%  31.4%
35-49  43.6%  43.1%
50 +                        26.1%            22.9%

Habitat 54.4%  55.8%
(Agglomeration >100 000 inhab & Paris)

Dirigeants & cadres 58.7%  60.6%
Décideur Influent 21.1%  26.9%
PDG / DG toutes Entrep.     5.6%    6.7%

Source: Ipsos FCA 2004

107

87

95

114
98

88

103

103
127

120

1 321 000  lecteurs cadres (Ipsos FCA 2004)

801 000 lecteurs cadres supérieurs (Ipsos FCA 2004)
701 000 lecteurs AB+ (Ipsos FHR 2003 - Top 8%)

    Profil du lectorat
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Prix 2.5€ 
Périodicité Mensuel
Bouclage Commercial 4 semaines avant parution
Lancement 1991

Diffusion
France Payée 03-04 347 986
Totale payée 03-04 358 419
Vente au numéro (%) 74.7%

Tarifs 2005
Page quadri 37 500€
1/2 page 25 915€
Dégressif
Volume  :                commence à 4% pour 1 page
Nouvelle marque : 1%
Fidélité : de 1% à 3% en fonction
                                                    du CA investi

Commission d’agence 15%

Couverture % cible totale

Adultes 2 458 000 5.1%        (AEPM 2004)
Cadres 1 321000 20.4%      (FCA 2004)
Cadres sup.  801 000 21.1%      (FCA 2004)

Cout pour 1 000 lecteurs
adultes - 1 page quadri 15.2€
cadres- 1 page quadri 28€

Informations techniques

 Page:  PP    213X235
FU  179X235

Fichier: Tiff - It  /P1

Résolution: CT 12I/mm LW:100I/mm
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Capital est puissant

Source Ipsos FCA 2004

Capital est efficace et
économique

Capital le Magazine le plus attractif de la presse économique
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Source Ipsos FCA 2004/ TNS Secodip 2003

0
2000
4000
6000
8000

10000
12000
14000
16000
18000
20000

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0%
Pénétration sur les cadres (%)

Capital plébiscité par les cadres et les annonceurs
Investissements publicitaires

(K€)

CPM

Reach


