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Avertissement methodologique

L’Enquéte Emploi de 'INSEE fournit des données sur les effectifs et la structure de la
population cadre. IPSOS s’appuie sur cette enquéte annuelle pour mettre a jour le
redressement de I’échantillon de la FCA ainsi que pour extrapoler les résultats.

L’'INSEE a entrepris une réforme de cette enquéte en 2003.

Les résultats de la nouvelle Enquéte Emploi ne sont toujours pas disponibles a ce
jour. Aussi IPSOS a-t-il décidé d’appliquer a I'effectif de la population cadre le
méme taux d’évolution que celui observé au sein de la population 15 ans et plus, soit
une progression de 1,76%0 entre 2003 et 2005.

La structure de la population, en revanche, est maintenue a l'identique des éditions
2003 et 2004 de la FCA.




Note de synthese

A l'instar de I'’évolution de son audience Grand Public en 2004, le PQR66 recueille, aupres
des cadres, une audience statistiguement stable en 2005. Il gagne méme 35 000 lecteurs
LNM par rapport a 2004 mais compte tenu de la croissance de la population cadre pendant
cette période, il enregistre une baisse non significative de 0,2 pts en pénétration (39,7%).
Les couplages de PON accusent une baisse un peu plus sensible : -1,3 pts et une LNM de
29% pour Plein Cadre (Les Echos, L’Equipe, Le Figaro, Le Monde), -1,8 pts et une LDP de
24,2% pour PQN5 (Le Monde, Le Figaro, Libération, Les Echos et Le JDD). Pas de gain
notoire n’est a observer en titre a titre, Les Echos perdent 1,1 pts a 9,4%, Le Monde, 0,7
pts a 12% de pénétration, Libération, 0,6 pts a 5,6%, La Tribune, 0,4 pts a 4,1% et méme
L’Equipe (-0,1%) en dépit d’'une belle embellie en termes de diffusion depuis 2 ans.

Pas de mouvement sensible sur le segment News / Actualités générales si ce n’est la
progression d’1,2 pt de Paris Match (10,8% de pénétration LDP) et le recul d’'l pt de
Télérama (13,3%).

Concernant la famille des économiques & financiers, que l'on savait en difficulté en
diffusion mais qui pourtant a inversé la tendance en 2004, elle continue d’étre a la peine
aupres de son cceur de cible, les cadres : -0,3 pts pour Le Figaro Entreprises (LDP de
5,8%), -0,5 pts pour Challenge (5,5%), -1,4 pts pour Enjeux Les Echos (10,4%), -0,3 pts
pour L’Expansion (9,6%), -0,3 pts pour L'Entreprise (7,4%) ... Seul Capital (+1,4 pts a
21,8%) tire son épingle du jeu.

Enfin, notons pour la presse de centre d’'intérét et apres une année 2004 plutét morose, la
bonne santé des segments auto (+1,1 pts a 15,1% pour Action Auto Moto, +0,4 pts a 12%
pour L’Auto Journal), le Iéger regain de forme de la presse informatique, la progression de
Science & Vie (+1,2 pts a 18,3%) et le retour a une dynamique positive des TV CanalSat

(+0,4 pts a 19,4%) et Plus (+0,8 pts a 28%).
M




Répartition Province / IDF de la
population cadre

2/3 des cadres en province.
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Les cadres en province

Dans la sphere professionnelle, ils bougent,
consomment et sont équipeés ... comme les Franciliens.
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Les cadres et la presse quotidienne
Un outil de travail, une aide a la décision

Du lundi au vendredi, 1 cadre sur 2 lit chaque jour la PQ.

Fréquentation jour moyen
Semaine Week-end

En % (L-V)

= Presse Quotidienne 47 35
= Magazines économiques 6 3
= Magazines professionnels et sectoriels 16 4
= Magazines d’actualité générale 13 14
= Magazines télé 21 28
= Magazines de loisirs et centres d’intérét 11 14
= Magazines féminins 4 7




Les cadres et la presse quotidienne

Une audience qui croit réegulierement dans la semaine

A la fin de la semaine, les 3/4 des cadres ont été
touchés par la presse quotidienne.

Magazines
Actualité Géneérale Economl nue

Loisirs / Centres
| P rofessionnel d’Intérét

—

Mercredi
Jeudi
Vendredi
Samedi
Dimanche




Performances de la Presse Quotidienne
Pénétration sur cible Cadres (LNM)

Avec 2 612 000 lecteurs chaque jour,
la POR est le premier média d’information de ce public.
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En province, une position de leader

Incontournable
Pénétration sur cible Cadres en province

Pres de la moitié des cadres en province sont lecteurs de
la POR chaque jour, soit 2 163 000 cadres actifs.

PQR 66
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La POR : une surpression des

publics cadres
Pénétration sur cible Cadres vs. Grand Public

La pénétration PQR66 est toujours supérieure dans la FCA a la
pénétration obtenue sur le grand public (Francais de 15 ans ou
plus) dans I’étude d’audience générale (SPQR/EuroPQN 2004).
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Note de lecture :
42,6% : Pénétration FCA BP Ouest
(35,2%) : Pénétration SPQR/EuroPQN 2004




Une surpression significative sur
les PDG et DG d’entreprises

Penétration sur cible PDG/DG d’entreprises

Sur le public des PDG et DG d’entreprises, la PQR enregistre une pénétration

moyenne en France de pres de 50%o.
46,9%
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La POR : une surpression des

publics cadres
Pénétration sur cible Cadres vs. Grand Public

La pénétration PQR66 est toujours supérieure dans la FCA a la
pénétration obtenue sur le grand public (Francais de 15 ans ou
plus) dans I’étude d’audience générale (SPQR/EuroPQN 2004).
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Fonctions de la PQR

Pourquoi les décideurs ont « besoin >» de
lire la POR




1 - « S’informer quotidiennement sur I'actualité »

v Une fonction organique du média quotidien POR

# Fonction de suivi quotidien / fonction barometrique

* pouvoir réagir a I’actualité
* anticiper sur la concurrence
* gérer des situations de crise

* avoir un regard macro-économique
benchmarking, formation, marchés, demande, débouchés, concurrence, sources de profits...

2 - « Mieux comprendre leur environnement »

v Une fonction média caractéristiqgue de la POR

# Fonction d’insertion / immersion dans le corps social

anticiper les mouvements sociologiques / sociaux

comprendre les besoins de la clientéele
appréhender le contexte de la vie locale
étre un acteur institutionnel : fonction miroir

Savoir se situer dans un univers de proximité
M
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La POR, un outil de travail essentiel

Pour 70%0 des décideurs, la PQR joue un rdle important
dans leur activité professionnelle

« Dans le cadre de votre activité, comment jugez-vous I'importance de la lecture de votre
quotidien régional ? Est-ce ... ? »

Indispensable / Trés 38%
important

Assez important

Pas tellement important

0
Pas du tout important g 1

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Source : PQR PRO (TNS Sofres). Résultats consolidés sur 7 303 interviews CAWI réalisées en 2003-2004. Base : lecteurs veille de la PQR. M
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La POR, un outil de travail essentiel

Une lecture approfondie des rubriques a caractere
« professionnel »

« Lorsque vous lisez ... (nom du quotidien régional), lisez-vous souvent, de temps en temps,
rarement ou jamais les rubriques consacrées a ... ? »

|
. . - A /4
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. L. T e 7/
La politique régionale | 55% NEEY I 9% I
. . T e ——— 7/
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. . . . A z
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. . 2 2 OO = z
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z %y OO = A
Les annonces légales et appels d'offres 20% - 28% 29% 'l
A A A
Les marchés financiers/la bourse 19% 2% 31% 'l
. A A A
Les petites annonces de recrutement | 14% 2SN 31% ﬂ
-
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souvent = detempsentemps = rarement = jamais

Source : PQR PRO (TNS Sofres). Résultats consolidés sur 7 303 interviews CAWI réalisées en 2003-2004. Base : lecteurs veille de la PQR.




La fonction baromeéetrigue de la POQR

Une information quotidienne
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La fonction baromeéetrigue de la POQR

Une information hebdomadaire
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L’actualité utile : du national au

régional
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L’environnement économiqgque,

traité par la PQR

L’entreprise dans la région : vecteur d’emploi, impliguée jusque
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L’environnement économiqgue

traité par la

POR
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Quelles vocations media pour la
POR ?

Des performances tres importantes sur les
“Décideurs”

* La PQR : une trés grande transversalité
v Media Grand Public et surpression des leaders d’opinion
v Media d’information et media institutionnel (Lobbying)

v Media de stimulation du public et de sensibilisation des
élites

* La PQR & la PQN : une trés grande complémentarité

v La presse économique comme la PQN sont essentiellement
des formes de presse parisiennes. La PQR seule permet de
réaliser une couverture complete des publics “Décideurs”.




Des Campagnes B2B

Souriez,

vous étes connecté !

OFFRE

you can

Canon

| Connectez
les Systémes d'impression
Canon a vos réseoux

VALABLE )
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Concessionnaires et agents participants

* Suis en réunion, c’est guoi le nom
du directeur déji 7 Durand ou Dumand 7

SFR

ENTREPRISES et PRO

Texto : L'info en toute discrétion

Découvrez les Texto pour les professionnels et les entreprises
sur www.sfr.fr, rubrique SFR PRO ou SFR Entreprises

RENAULT Tafic

Du 2 au 28 fevrier

fJoursUtiles

Renault Trafic
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Des campagnes de
sensibilisation sociale
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Des campagnes ciblant les
' hauts revenus

BMW Série 5 Préférence Pack. Née avec toutes les qualités.

Equipements et financement exceptionnels :

Selleria cuir
éges avant a réglage électrique avec mémoire coté conducteur
Climatisation automatigue aw cyclage de
Radio Business avec lectour CD
Essuie-gl: détecteur de pluie
Allumage autematique des projecteurs
Jantes en alliage leger

Offre de location avec Option d'Achat a coiit total de 102%

BOSS

QUOTIDIENNE REGIONA




LA PQR ET LES DECIDEURS

Rappel : Etudes complémentaires




Depuis 1998 : une investigation
volontariste

3 études de référence :

* “La France des Cadres Actifs”

v Univers : presse Economique, Quotidienne, News,
Financiere, Centres d'intéréts, Technique et Entreprise

* “Les Décideurs des Collectivités Territoriales”

v Univers : Presse Quotidienne, News, Economique et
Spécialisée

* “Les Décideurs de la Grande Distribution”
v Univers : Presse Quotidienne et Spécialisée






