
 

 
 

 

 

Audience globale : 146.000 auditeurs, soit 40% de la population se déclarent 
être à l'écoute de radio DNR (47% de la cible luxembourgeoise). 
 
DNR, la seconde radio des Luxembourgeois : l'audience Ldp lundi-vendredi 
crédite Radio DNR de 12,5% de pénétration sur la population 
luxembourgeoise, soit 28.200 auditeurs, dont une grande majorité d'actifs. 
 
DNR affiche la croissance la plus dynamique de l'univers radiophonique 
luxembourgeois : au cours des deux dernières années, son audience jour moyen 
(lundi-vendredi) a cru de +43% sur l'univers des résidents 15+, passant de 8% à 
11.4%. 
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DNR, au service des familles nombreuses : le programme est particulièrement 
attractif sur les ménages de plus de 3 personnes. 
 

 

FREQUENCE 

Différentes fréquences : 107.7, 102.9 et 104.2 Mhz FM ainsi que sur le câble.
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QUELQUES EXEMPLES DE FORMULES
ilisatrice : au terme d'une semaine de campagne (6 jours de 
i), DNR multiplie son audience jour moyen luxembourgeoise par 
 de la population luxembourgeoise 15 + et 105.000 

atégie de l'annonceur, de nombreuses formules peuvent être 
 titre d'exemple, voici les formules les plus couramment 

e 2 minutes consacré aux produits ou services d'un annonceur 
d'entreprise etc...). 

x-concours : Création et diffusion d'une émission spécifique 
le but est de créer un rendez-vous régulier et permanent avec 

briques : top horaire, météo, info-trafic, cours de bourse. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.regie.lu/regie2002/static/open_dnr_gr1.htm


STATISTIQUES 
 
 

 
 

 



 

 


