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Efficacité : le regroupement sous blister accroît encore davantage l'attention du 
consommateur sur les promotions de la semaine ; efficace aussi dans la possibilité 
de sélectionner géographiquement votre cible. 
 
Promotion : c'est le support par excellence de la promotion, que ce soit au niveau 
d'un événement (ouverture, opo etc..) ou du prix-produit. 
 

 

CONSOMMATEURS 

Consommateurs moyens par numéro : 198.100 consommateurs, 55% de la 
population, ce qui en fait le premier vecteur de communication du Luxembourg. 
 
Un support très prisé par les ménagères : 66% d'entre elles consultent en 
moyenne chaque semaine cet outil de promotion. 
 
En adéquation avec l'ensemble de la population : la structure des lecteurs d'I-
MAIL correspond précisément à celle de la population, notamment en termes d'âges, 
de nationalités et de régions d'habitation. 

 
(Source : TNS Plurimedia 2002 – Univers 360.800 personnes 15+) 

STATISTIQUES 

 
Pénétration cumulée après 12 diffusions : 45 000 consommateurs 
Indices de sélectivité du lectorat 
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