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68% des lecteurs ont entre 25 et 64 ans, ce qui configure un dispositif à large 
spectre. 
48% font partie de la population active, c'est-à-dire qu'elles pratiquent une activité 
professionnelle.
62% sont des Personnes Responsables des Achats (PRA). 
(Source : TNS Plurimedia 2002 - Univers 360.800 personnes 15+) 

 

PUISSANCE 2 EN PHASE AVEC LE PROFIL DE LA POPULATION. 
Le profil éditorial généraliste des deux quotidiens leur assure un lectorat en grande 
partie à l'image de la population. Ainsi, le combi touche autant les hommes que les 
femmes, les groupes sociaux 1 à 4 et une région globale incluant le reste du centre, 
Luxembourg-ville et le sud. 
 
Il se démarque plus particulièrement sur les cadres supérieurs, les employés, les 
artisans et les petits commerçants et les Personnes Responsables des Achats. 
 

 

STATISTIQUES 

175.700 LECTEURS EN MOYENNE CHAQUE JOUR. 
 
INCONTOURNABLE POUR S'ADRESSER A L'ENSEMBLE DES RESIDENTS. 
 
Près d'une personne sur deux au Luxembourg lit chaque jour en moyenne un 
des deux titres Ce dispositif confirme sa position de support incontournable sur la 
scène médiatique luxembourgeoise afin d'atteindre les consommateurs au 
Luxembourg. 
 

 



 

 
 

 


