
 

 
Grand format : ( 16 m² et 20 m² ) 
 

 
Principe : rotation de plusieurs véhi
circuits des principales villes du p
fonction des zones de concentration u
 
Circuits établis : 4 circuits à Luxem
dans 8 autres localités. 
 
Stratégie : circulation sur les axes d
 

 
Objectif : couverture nationale. 
 
L'affichage sous la forme la plus dyna
 
Une flotte importante de véhicules pu
formes : show-room, démo-mobile...
 

 
L'affichage mobile couvre les déplace

 
Une flotte importante de véhicules pu
formes : show-room, démo-mobile...
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